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ABSTRAK 

“Pengolahan Dan Pemasaran Produk Sabun Cuci Piring 

Menjadi Mitra Usaha Koprasi Berbahan Dasr Belimbing 

Wuluh” “SABLING”  

Oleh Sri Rika Lestari_1911140021 

 

penulis penelitian ini adalah untuk mengetahui manajmen 

produksi dan pemasaran abun cuci piring menjadi salah satu 

mitra usaha koperasi. Proses pembuatan sabun cuci piring ini 

dilakukan dengan standar oprasional dengan memakai sarung 

tangan,masker,dan dilalakukan secara bersih. Metode pemasaran 

yang digunakan secara face to face, selain itu pemasaran produk 

dilakukan denganmedia cosial,dan juga penitipan barang kepada 

koperasi dan warung-warung terdekat. Manajemen produk dan 

pemasaran harus dilakukan dengan efektif sehingga penjualan 

meningkat. Kegiatan Tujuan manajemen produksi dn pemaaran 

umumnya mempokuskan diri pada peyelenggara pembuatan 

produk, mengontrol produk yang akan dibuat, penetapan harga 

dan cara promosi yang dalam hal ini dikenal sebagai sebagai 

bauran pemasaran. dan bagaimana cara produksi dan pemasaran 

sabun cuci piring yang benar dan menjadi salah satu sumber 

pengetahuan tentang proses produksi dan pemasaran sabun cuci 

piring kepada masyarakat terutama kota bengkulu  

Kata kunci : Pengelolaan,Pemasaran,Sabun, Menjadi Mitra Usaha 

Koperasi. 
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ABSTRACT 

“Processing And Marketing Of Dishwashing Soap Products To 

Become Cooperative Business Partnerd Made Ftom Belimbinh 

Wuluh” (SABLING) 

By Sri Rika Lestari_nim.1911140021 

 

The author of this study is to find out the production and 

marketing management of dishwashing ash as one of the 

cooperative business partners. The process of making dish soap 

is carried out according to operational standards by wearing 

gloves and a mask. The marketing method used is face-to-face, 

besides that product marketing is carried out with social media, 

and also processing goods to the nearest cooperatives and stalls. 

Product management and marketing must be carried out 

effectively so that sales increase. Activities The objectives of 

production and marketing management generally focus on 

implementing product manufacture, controlling the product to be 

made, pricing and promotion methods, which in this case is 

known as the marketing mix. and how to produce and market 

dishwashing soap correctly and become a source of knowledge 

about the process of production and marketing of dishwashing 

soap to the public, especially the city of Bengkulu 

Keywords : Management, Marketing, Soap, Become a 

Cooperative Business Partn
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“Jangan Pergi Mengikuti Kemana Jalan Akan Berujung. Buat 

Jalanmu Sendiri Dan Tinggalkanlah Jejak” 
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