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سْرِِ عُ رًا الْ سْ عَِ يُ نِ  مَ  إِ
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ABSTRACT 

 

The Effect of Perceived Benefit, Perceived Convenience and 

Promotion of Cashback on Interest in Using E-wallet Services 

(Case Study of Islamic Economics Study Program Students at 

UIN Fatmawati Sukarno Bengkulu) by Gustantri Inez 

Fauziyyah, NIM 1611130172 

 

This study aims to determine the influence of perceived 

benefits, perceived convenience and cashback promotions on the 

interest in using e-wallet services for FEBI Economics students at 

UIN Fatmawati Sukarno Bengkulu. To test this, the study used 

quantitative methods with primary data collection techniques in 

the form of questionnaires distributed to 90 respondents. The data 

analysis technique used is multiple regression. The results 

showed that perceived benefits, perceived convenience, and 

cashback promotions had a partial or stimulating effect on the 

interest in using e-wallets in the Islamic economics student 

program at the Faculty of Islamic Economics and Business, UIN 

Fatmawati Sukarno Bengkulu. 

Keywords: interest, benefits, convenience, cashback promotion , 

e-wallet 
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ABSTRAK 

 

Pengaruh Persepsi Manfaat, Persepsi Kemudahan dan 

Promosi Cashback Terhadap Minat Menggunakan Layanan 

E-wallet (Studi Kasus Pada Mahasiswa Program Studi 

Ekonomi Syariah FEBI UIN Fatmawati Sukarno Bengkulu) 

oleh Gustantri Inez Fauziyyah, NIM 1611130172 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui besar pengaruh 

persepsi manfaat, persepsi kemudahan dan promosi cashback 

terhadap minat menggunkan layanan e-wallet pada mahasiswa 

program studi ekonomi Syariah FEBI UIN Fatmawati Sukarno 

Bengkulu. Untuk menguji hal ini, penelitian menggunkan metode 

kuantitatif dengan Teknik pengumpulan data primer berupa 

angket yang disebarkan pada 90 orang responden. Teknik analisis 

data yang digunakan adalah regresi berganda. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa persepsi manfaat, persepsi kemudahan dan 

promosi cashback berpengaruh secara parsial maupun stimulatan 

terhadap minat menggunakan e-wallet pada mahasiswa program 

studi ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN 

Fatmawati Sukarno Bengkulu.  

 

Kata Kunci : minat, manfaat, kemudahan, promosi cashback, e-

wallet 
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