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ABSTRAK 

 

Pengaruh Integrated Marketing Communication (IMC) Dan 

Rebranding terhadap Brand Equity  

(Studi Pada Bank Syariah Indonesia KC S. Parman 2 Bengkulu) 

oleh Tara Livea Rhany, NIM 1911140113 

 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui Pengaruh 

Integrated Marketing Communication (IMC) Dan Rebranding 

terhadap Brand Equity  pada Bank Syariah Indonesia (BSI) KC S. 

Parman 2 Bengkulu. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kuantitatif. Jenis data variabel merupakan data primer yang 

diperoleh dari hasil kuisioner terhadap responden dengan sampel 

dalam penelitian ini sebanyak 100 responden yang merupakan 

nasabah Bank Syariah Indonesia (BSI) KC S. Parman 2 Bengkulu 

sebagai responden. Teknik analisis data yang digunakan pada 

penelitian ini meliputi Analisis Uji Instrumen, Uji Valididtas, Uji 

Reliabilitas, Uji Normalitas, Uji Homogenitas, Uji Linieritas, Uji 

Multikolonieritas, Uji Regresi Linier Berganda, Uji t, Uji F, dan 

Koefisien Determinasi dengan bantuan aplikasi SPSS 25. Hasil 

pada penelitian ini menunjukkan bahwa Integrated Marketing 

Communication dan Rebranding secara bersama-sama 

berpengaruh signifikan terhadap brand equity dengan nilai 

signifikan sebesar 0,000 < α (0,05) 

 

Kata Kunci : Integrated Marketing Communication, 

Rebranding, Brand Equty, Bank Syariah Indonesia KC S. 
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ABSTRACT 

 

The Influence of Integrated Marketing Communication (IMC) 

and Rebranding on Brand Equity 

(Study at Bank Syariah Indonesia KC S. Parman 2 Bengkulu) 

by Tara Livea Rhany, NIM 1911140113 

 

 

The purpose of this study was to determine the effect of 

Integrated Marketing Communication (IMC) and Rebranding on 

Brand Equity at Bank Syariah Indonesia (BSI) KC S. Parman 2 

Bengkulu. This study uses a quantitative approach. Variable data 

types are primary data obtained from the results of 

questionnaires on respondents with a sample in this study of 100 

respondents who are customers of Bank Syariah Indonesia (BSI) 

KC S. Parman 2 Bengkulu as respondents. Data analysis 

techniques used in this study include Instrument Test Analysis, 

Validity Test, Reliability Test, Normality Test, Homogeneity Test, 

Linearity Test, Multicollinearity Test, Multiple Linear Regression 

Test, t test, F test, and the Coefficient of Determination with the 

help of the SPSS 25 application The results of this study indicate 

that Integrated Marketing Communication and Rebranding 

together have a significant effect on brand equity with a 

significant value of 0.000 < α (0.05) 
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