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ABSTRAK 

 

Strategi Pemasaran Syariah Usaha “Krubi” Kremes Ubi 

Melalui Media Sosial 

Oleh Valentha Dewantry 

NIM. 1911130119 

 

Tujuan dari penelitian adalah Untuk Mengetahui 

Bagaimana Strategi Pemasaran Melalui Media Sosial baik 

Instagram maupun Whatsapp. Secara garis besar menerapkan 

beberapa macam strategi pemasaran syariah yang memiliki empat 

elemen yang terdiri dari produk, harga, tempat, dan promosi. 

Kremes Ubi merupakan cemilan manis yang berasal dari sunda. 

Yang terbuat dari bahan baku ubi jalar dan gula aren. Dalam 

proses pemasaran kremes Ubi ini melakukan promosi melalui 

media social seperti Instagram dan WhatsApp. Hal yang dicapai 

ialah Kremes Ubi ini sudah banyak selama kurang lebih dari dua 

bulan ini dan telah menyelesaikan pelatihan S-PIRT dantelah 

memperoleh Nomor Induk Berusaha dan produk ini dinyatakan 

lulus dan aman untuk dikonsumsi. Hasil dari penelitian Usaha 

Kremes Ubi ini adalah Menghasilkan Kremes Ubi yang baik 

untuk dikonsumsi baik untuk kalangan anak-anak sampai 

kedewasa. Karena bahan-bahan yang digunakan sudah higienis 

dan aman. 

 

 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran Syariah, Media Sosial 
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ABSTRACT 

Sharia Marketing Strategy for the "Krubi" Kremes Ubi 

Business Through Social Media 

By Valentha Dewantry 

NIM. 1911130119 

 

The purpose of the research is to find out how the 

marketing strategy is through social media, both Instagram and 

Whatsapp. Broadly speaking, implementing several types of 

sharia marketing strategies which have four elements consisting 

of product, price, place, and promotion. Kremes Ubi is a sweet 

snack that comes from Sundanese. Made from sweet potato and 

palm sugar. In the marketing process, sweet potato creams carry 

out promotions through social media such as Instagram and 

WhatsApp. What has been achieved is that this Sweet Potato 

Kremes has been abundant for more than two months and has 

completed the S-PIRT training and has obtained a Business 

Identification Number and this product has been declared passed 

and safe for consumption. The result of the research on Sweet 

Potato Kremes Business is Producing Sweet Potato Kremes 

which is good for consumption, both for children and adults. 

Because the materials used are hyg 
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