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MOTTO 

 

٥فاَنَِّ مَعَ الْعُسْرِ يسُْرًاۙ   

٦انَِّ مَعَ الْعُسْرِ يسُْرًاۗ   

 
“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan , 

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. (QS. Al-

Insyirah [94]: 5-6)” 

 

 

 َ دِقيِْنَ يٰٰٓايَُّهاَ الَّذِيْنَ اٰمَنىُا اتَّقىُا اّللّٰ وَكُىْنىُْا مَعَ الصّٰ

٩١١ 

 
“Wahai orang-orang yang beriman, bertakwalah kepada Allah 

dan tetaplah bersama orang-orang yang benar!. (QS. At-Taubah 

[9] : 119)” 

 

  



 

 



 

 

  



 

 

ABSTRAK 

 

"Analisis Strategi Marketing Dalam Perspektif Islam  

Di Toko Adzkia Kelurahan Kebun Geran Kota Bengkulu”  

Oleh Sovita Alfioni, NIM 1911130087 

 

 

Tujuan penelitian ini adalah mengetahui bagaimana strategi 

marketing syariah dan hal-hal apa saja yang menjadi hambatan 

dan solusinya. Jenis penelitian ini adalah penelitian lapangan 

(Field research). Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kualitatif. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan cara 

wawancara, dokumentasi dan observasi. Teknik analisis data 

menggunakan teknik model interakif. Hasil penelitian ini yaitu 

bahwa konsep pemasaran pada toko adzkia sesuai dengan empat 

karakteristik pemasaran dalam islam, yaitu: Bauran Pemasaran 

(4P) Product (produk), Price (harga), Place (tempat), dan 

Promotion (promosi). Hambatan dan solusinya, melayani 

konsumen solusinya dengan cara memberikan semangat dan 

motivasi, menutup toko waktu sholat solusinya menempelkan 

kertas didepan toko sebagai bentuk pemberitahuan, persaingan 

harga solusi menjelaskan kepada konsumen bahwa harga sesuai 

dengan kualitas, masih kurangnya minat busana muslim solusinya 

menjual produk kekinian. 

 

Kata kunci: Strategi Marketing Islam 

 

  



 

 

ABSTRACT 

 

"Marketing Strategy Analysis in an Islamic Perspective 

At the Adzkia Shop, Kebun Geran Village, Bengkulu City" 

By Sovita Alfioni, NIM 1911130087 

 

The aim of this research is to find out what sharia marketing 

strategies are and what obstacles and solutions there are. This 

type of research is field research. This research uses a qualitative 

approach. Data collection techniques were carried out by means 

of interviews, documentation and observation. The data analysis 

technique uses interactive modeling techniques. The results of 

this research are that the marketing concept at the Adzkia store is 

in accordance with the four marketing characteristics in Islam, 

namely: Marketing Mix (4P) Product (product), Price (price), 

Place (place), and Promotion (promotion). Obstacles and 

solutions, serving consumers the solution by providing 

encouragement and motivation, closing the shop during prayer 

times the solution is sticking paper in front of the shop as a form 

of notification, price competition the solution is to explain to 

consumers that the price matches the quality, there is still a lack 

of interest in Muslim fashion the solution is selling contemporary 

products. 

 

Keywords: Sharia Marketing Strategy 
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