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Tujuan penelitian ini adalah mengetahui bagaimana strategi marketing
syariah dan hal-hal apa saja yang menjadi hambatan dan solusinya. Jenis
penelitian ini adalah penelitian lapangan (Field research). Penelitian ini
menggunakan pendekatan kualitatif. Teknik pengumpulan data dilakukan
dengan cara wawancara, dokumentasi dan observasi. Teknik analisis data
menggunakan teknik model interakif. Hasil penelitian ini yaitu bahwa
konsep pemasaran pada toko adzkia sesuai dengan empat karakteristik
pemasaran dalam islam, yaitu: Bauran Pemasaran (4P) Product (produk),
Price (harga), Place (tempat), dan Promotion (promosi). Hambatan dan
solusinya, melayani konsumen solusinya dengan cara memberikan
semangat dan motivasi, menutup toko waktu sholat solusinya menempelkan
kertas didepan toko sebagai bentuk pemberitahuan, persaingan harga
solusi menjelaskan kepada konsumen bahwa harga sesuai dengan kualitas,
masih kurangnya minat busana muslim solusinya menjual produk

kekinian.



ANALISIS STRATEGI MARKETING DALAM
PERSPEKTIF ISLAM DI TOKO ADZKIA KELURAHAN
KEBUN GERAN KOTA BENGKULU

» Y\ﬁGERI F,q

2
™ %
A\
&

A4

AT,

JURNAL

NIVERSp 4

s
7.
)»’
1)}
c
=
2
=
2
o

\\

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh Gelar
Sarjana Ekonomi Syariah (S.E.)

OLEH :

SOVITA ALFIONI
NIM 1911130087

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI (UIN)
FATMAWATI SUKARNO BENGKULU
BENGKULU
2023 M/1445 H



ERSITAS
IRSITASISLA :
FRSITAS ISLAM NEGERI EA

RSITAS ISLAM NEGERT FARN O U} NIVERSTIAS ISTAM NEGEHI T AR
ERSITAS ISLAM NEGERT NGKI H | AS ISLAMONTGERI AR
\S ISLAM NEGERT FARMAWATISUKARNO IEXGRULU UNIVERSITAS ISEAM NEGERLEAR)
y \n\‘HALAMAN I.’ERSETUJUAN NI

1T SUKARNO BENGRULU UNIVERSTLAS ISLAN NG

IRSITASISLAM NI ugas ' Akhir” dengatt i1 judul | An 1"1& blratcgr"kae

RSITAS ISLAM NEGERETARMAW AT ST m JH» \h\l
"Kebun‘Géra '

i :::pé/ewsz"“'om Ko Adekiad Keliraha Kebio

IAWATT SURARNO BENGRULU TN
R »dist A TTSURARNO BENGRULU UNIVE
FRNITANIN g\ll?‘i‘.'s}]

WATESUKARNO BENGKL n 1 \ \
TERSTH \\I‘N“\ahl RILE

VTS K |
SITAN ISLAM NEGERT F S‘ lfa A]ﬁ

180N -I'J\h\\lll‘
SINI AN EGERTTY

LAWATISL 1130 8 LU UNIY

TAS M
SITAS ISEAMNEGERIE
RSITAS ISLAMNTGER
RSFTAS ISTLAM NEGLRI

AN ESTAM NEGIRITARMAY

O BENGRUL

CERSIZAS ISLAM NEGERE FARMAWA T SUKARNO TENGRULU UNIVERSIEAS ISLAMNLGERI
~|"\1'\\l‘p""' ¥ AW “H\lk AN FRSITAS ISLAM NFGER ) BENGRUTA
VERSITAS ISLA gE EGEF \S§Ud ;\Exkonon\\?.\sya"a\h [UAS ISLAMNEG BENGKLT
\"’\!I'\\l‘ Tll \IM\\ UUN [IAS ISTAM NI OBENGRITL
as A >
TASIN ‘\t\H.H‘ L ]\‘hll\l}:I )\ﬂ)“\mubl UNIVERSITAS ISTAM NI RNO DINGRULT

emaﬂ dan™

.\“\\\‘

H\\l{“'alt EREL

RSITAS INCAN NEGERT A
NTRSITAS ISLAM NLEGERTE
NIRSITAS ISLAVE NEGERI FARY
ITAS ISLAM NEGERT UARNAWAT
ASILAMNEUTETah i
SITAN ISLAM NEGE I"l ARM
VIS POTR fera i
INERSITAS ISCAM NEGERTTA

IVTRSITAS BGidal ﬁ‘Mlina

WERSTEAS INLAN NEGERT TN
IVIRSH \\l\U‘ 1Versi tas1s

INERSITANISLAM .\I (xl l{H \L !
IVERSITAS INLY
l\ I RSITASISLY
TAN ISLAN

AN ISLAM "'U'inbn

SITAS ISL. '<' LGRS FARMS

iah Aku nlan51
SISEAM N Ay

5 I i
Rz

L(iféﬁ#m%u“l?"

@T:m‘l’emblmbn_)

REFARMAWAILY

KARNO BENGKUT
"'\L‘ WLNGRUS

PR )I) \A.. UL l\
2 KARNO BENGRULL UNIVERS
s ARG BENGRULT UNIVERSH
TOAAWAT) SURARND Bi NGRULU UNIVERSMITASAS

AN ISLAM Wall \‘AH\I RARNO BINGRY ll i \‘F"wal Mu
INVTRSITASIN .H?F‘.um. Y 1SUKARNO RINGRULU NS

wx RNIPs 07092009121005-1 NGKULL UNI

AVIRN FARND (32 NGKULL l\‘[\\ll'\'\’ \\‘\Ilnl"\ '\\"'.\\l ‘\\()\I‘\;\\‘
W MA LARNO BINGKL

AVTTSURARNO BE (3 dl] NEA AN NEGERIY WWATISURAR
ATISURN VENO 1R M\ll el%l}')j“\‘l‘ INLAMNEGER FARMAWATISUK ARNO BUNGN!
-1« Ketua Jurusan Ekonomi-Islam i al iy iawaiis KARNG BENGK

'ATISL \\.\\«ili‘\h\\ v RSIFAS ISTAM NLGLRIFARMAWA NO BINCGK
y i VONO BENGE

BMAWATIM ) BENGK
RAAWATTSUKAR \\(‘ 'l\n‘\

INO BENGRL
NG BENGKL
ARNCG BENGKU
RARNOQ BENGKI
() BUNGKI
) BINGKL

}l
A“\N '\'\n LRI VA
AVIRSTTAS ISLAM NEGERT FARN
TAS ISLAM NEGERT l"K‘l'
SITAS ISLAM NEGE
VIRSITAS ISLAM NEGLRIES
VERSITAS ISCAM NI
VERSITAS ISLAM NEGERT FAR
l:\\l\( “'\lhll'l ARMA
34 NLGERT FAR?

MM SLAMNLGE .J

ISEAM NLGERL
v19 -904162007012020\\- NIOE:
FASISLAM NEGERILY
TAS ISLAM NEGERI
AS INLAM NLGIRIE

AVAWATISY

RMAWATIS

:\I.‘IHI

UNTRSITAS IS ;l!\l‘ FIU FARNS INGRULNT TEAS ISIAMNLGERET A
OVERSITAS ISLAM \Hll’(l""i“‘ ATISUKARNO BENGKRULUEND TEAS ISEANM NLGERE Y > A
b v e s ks NENGKOT T UNIVERSETAS ISEAM NCGEREFARMAWA TS HARNC HENG



KEMER\TER[AN AGAMA RLPUBLIK IVDOVLSIA
} . UNIVERSITAS ISLAM NEGERI ., \
. FATMAWATI SUKARNO BENGKULU
. Jalan Raden Fatuh Pagar Dewa Kota Bengkulu 38211 \
Telp (07.36)5l276-§ll7l-5\|72-<3}!79 Fax. (0736) 51171-51172
. .Website: www.uinfasbengkulu.ac.id 1 "
1

i "ALANIAN PENGESA“AN > y
. Sknpsx yang bel]udul “Analisis Strategi Marketing Dalam Perspektlf 3

lslam ‘Di'Toko Adzkla Kelurahan chun Geran Kota Bengkulu” ditulis =
~ oleh Sovita Alfioni, NIM. 1911130087, Prog,ram Studi Ekonomi Syarlah-"
Jurusan Ekonomi Islam, telah diuji dan dipertahankan di depan Tim Sidang ..
s xMunaqasyah Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam: Umversnas Islam Negen 3
4 ,[fatmawatn Sukarno Bengkulu (MINEAS)?Bﬁngl\glu pada = :

SISEAM NT A \ \ \ -,—-—“\ /}
SIM Han LU Sen /

:;:5 ' Tanggal "%o 023\ b 445H

SN \l Dmyatal;gn —TellZ: dlperb ki a\p:x rima, dan dlsahkan
:sebagal syarat !_ em ero]ch Slar sagan lam \bldang Ekonoml'.:'
R Syanah dan dlbe gelar Sar ana Eko:%« 1(§ E)\ x( STRARK
SINLAN NGLREARMG | | LBengki u—. -Oktaber 2023 M

© ISLAM NEGERI FARME: M suRas jR@ ul 1445 H
NANEAMNLGERT TARY

sisteae o Ket : -

SINLAM NLGIRIT

SIAISEAMENI

‘“Eka Srl Wah : S*E’MM Rl
..NIP. 19770509200801 201 4,
“.'"."ff."j e Peﬂ ajiing NG

1282019031007,
Pengup II -

///f//////////

/
/

ﬁ NIP. 196504101993031007
il

ISEAY

ISEAM ONEGF REFARSMAN &

ISLAMEND G

TR A RS




PERNYATAAN KEASLIAN
Dengan ini menyatakan:
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Pembimbing.
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ABSTRAK

"Analisis Strategi Marketing Dalam Perspektif Islam
Di Toko Adzkia Kelurahan Kebun Geran Kota Bengkulu”
Oleh Sovita Alfioni, NIM 1911130087

Tujuan penelitian ini adalah mengetahui bagaimana strategi
marketing syariah dan hal-hal apa saja yang menjadi hambatan
dan solusinya. Jenis penelitian ini adalah penelitian lapangan
(Field research). Penelitian ini menggunakan pendekatan
kualitatif. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan cara
wawancara, dokumentasi dan observasi. Teknik analisis data
menggunakan teknik model interakif. Hasil penelitian ini yaitu
bahwa konsep pemasaran pada toko adzkia sesuai dengan empat
karakteristik pemasaran dalam islam, yaitu: Bauran Pemasaran
(4P) Product (produk), Price (harga), Place (tempat), dan
Promotion (promosi). Hambatan dan solusinya, melayani
konsumen solusinya dengan cara memberikan semangat dan
motivasi, menutup toko waktu sholat solusinya menempelkan
kertas didepan toko sebagai bentuk pemberitahuan, persaingan
harga solusi menjelaskan kepada konsumen bahwa harga sesuai
dengan kualitas, masih kurangnya minat busana muslim solusinya
menjual produk kekinian.

Kata kunci: Strategi Marketing Islam



ABSTRACT

"Marketing Strategy Analysis in an Islamic Perspective
At the Adzkia Shop, Kebun Geran Village, Bengkulu City"
By Sovita Alfioni, NIM 1911130087

The aim of this research is to find out what sharia marketing
strategies are and what obstacles and solutions there are. This
type of research is field research. This research uses a qualitative
approach. Data collection techniques were carried out by means
of interviews, documentation and observation. The data analysis
technique uses interactive modeling techniques. The results of
this research are that the marketing concept at the Adzkia store is
in accordance with the four marketing characteristics in Islam,
namely: Marketing Mix (4P) Product (product), Price (price),
Place (place), and Promotion (promotion). Obstacles and
solutions, serving consumers the solution by providing
encouragement and motivation, closing the shop during prayer
times the solution is sticking paper in front of the shop as a form
of notification, price competition the solution is to explain to
consumers that the price matches the quality, there is still a lack
of interest in Muslim fashion the solution is selling contemporary
products.

Keywords: Sharia Marketing Strategy
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