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MOTTO 

“Sesungguhnya perbuatan baik itu dapat menghapus perbuatan 

buruk.” 

 (QS Hud: 114) 

"Tetapi orang yang bersabar dan memaafkan, sesungguhnya 

(perbuatan) yang demikian itu termasuk hal-hal yang 

diutamakan."  

(QS. Asy-Syura: 43) 
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ABSTRAK 

 

Implementasi Marketing Syariah Dalam Penjualan Wingko 

Babat Di Kecamatan Gading Cempaka Kota Bengkulu 

Oleh Dewi Sakinah 1811130114 

 

Pemasaran merupakan suatu  yang memberikan pengaruh 

besar bagi suatu usaha. Pemasaran menjadi sebuah kunci dalam 

melakukan kegiatan dijalankan oleh perusahaan. Setelah barang 

diproduksi maka langkah selanjutnya menjual produk dilakukan 

menggunakan strategi pemasaran. Pemasaran dapat memberikan 

pengaruh terhadap perkembangan suatu usaha. Seorang muslim 

harus memiliki sikap jujur dan sesuai dengan kaidah islam saat 

memasarkan barang.  

Dilakukannya penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

cara pemasaran sesuai dengan syariat Islam. Wingko Babat 

merupakan makanan khas pulau Jawa dan belum ada yang 

menjual makanan ini di Provinsi Bengkulu  hal ini menjadikan 

peluang mendirikan usaha. Penelitian ini dilakukan untuk 

menerapkan bagaimana cara memasarkan makanan khas pulau 

Jawa ini ber nama Wingko Babat sesuai dengan kaidah islam. 

 

Kata kunci: Marketing syariah, Wingko Babat, Makanan 

Tradisonal 
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ABSTRACT 

Sharia Marketing Implementation In Wingko Babat Sales In 

Gading Cemaka Sub-District, Bengkulu City 

By Dewi Sakinah 1811130114 

 

Marketing is something that has a big influence on a 

business. Marketing is a key in carrying out activities carried out 

by the company. After the goods are produced, the next step is to 

sell the product using a marketing strategy. Marketing can have 

an impact on developing a business. A Muslim must have an 

honest attitude and in accordance with Islamic rules when 

marketing goods.  

The purpose of this study was to find out how to market 

according to Islamic law. Wingko Tripe is a typical food from the 

island of Java and no one has sold this food in Bengkulu 

Province, this is an opportunity to set up a business. This 

research was conducted to apply how to market this typical 

Javanese food called Wingko Tripe in accordance with Islamic 

rules. 

 

Keywords: Sharia marketing, Wingko Tripe, Traditional Food 
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