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ABSTRAK

Peran Digital Marketing Di Era Society 5.0 Untuk Meningkatkan
Penjualan Pada UMKM Abdan D’Mini Outlet Dalam Pandangan
Ekonomi Islam
Oleh Nadya Kharisma, 1911130035

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui peran dari
Digital Marketing dalam meningkatkan penjualan pada UMKM
Abdan D’Mini Outlet dalam konteks Era Society 5.0, dengan
mempertimbangkan pandangan ekonomi Islam. Penelitian ini
menggunakan metode kualitatif, dengan pengumpulan data
melalui wawancara dengan pemilik UMKM, analisis dokumen,
dan tanggapan konsumen. Dari hasil penelitian menunjukkan
bahwa Digital Marketing memiliki peran yang signifikan dalam
peningkatan penjualan pada UMKM Abdan D’Mini Outlet.
Strategi pemasaran - digital, seperti media sosial, konten
berkualitas, dan interaksi  langsung dengan pelanggan,
memungkinkan - UMKM untuk meningkatkan visibilitas,
membangun hubungan yang kuat dengan pelanggan, dan
mengoptimalkan penjualan. Pandangan ekonomi Islam menjadi
landasan etis dalam penelitian ini, memastikan bahwa praktik
pemasaran digital mematuhi prinsip-prinsip seperti etika bisnis,
keadilan, dan kemaslahatan bersama. Kesimpulannya, Digital
Marketing bukan hanya alat untuk memasarkan produk, tetapi
juga sarana untuk memperkenalkan nilai-nilai ekonomi Islam
dalam pemasaran digital, menciptakan pertumbuhan yang
berkelanjutan, dan memberikan manfaat yang lebih besar bagi
seluruh pihak yang terlibat.

Kata Kunci: Digital Marketing, Era Society 5.0, UMKM,
Ekonomi Islam



ABSTRACT

The Role of Digital Marketing in the Society 5.0 Era to Increase
Sales at the Abdan D'Mini Outlet UMKM in the View of Islamic
Economics
By Nadya Kharisma, 1911130035

The aim of this research is to determine the role of Digital
Marketing in increasing sales at the MSME Abdan D'Mini Outlet
in the context of the Society 5.0 Era, taking into account the
Islamic economic view. This research uses qualitative methods,
collecting data through interviews with MSME owners, document
analysis and consumer responses. The research results show that
Digital Marketing has a significant role in increasing sales at
Abdan D'Mini Outlet MSMEs. Digital marketing strategies, such
as social media, quality content, and direct interaction with
customers, enable MSMEs to increase visibility, build strong
relationships with customers, and optimize sales. Islamic
economic views provide the ethical foundation for this research,
ensuring that digital marketing practices comply with principles
such as business ethics, justice and the common good. In
conclusion, Digital Marketing is not only a tool to market
products, but also a means to introduce Islamic economic values
in _digital marketing, create sustainable growth, and provide
greater benefits for all parties involved.

Keywords: Digital Marketing, Era Society 5.0, MSMEs, Islamic
Economics
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