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ABSTRAK 

 

Strategi Pemasaran Sabun Organik Herbal Aroma Kopi 

Menggunakan Analisis SWOT Di Kota Bengkulu Oleh Shinta 

Bella , 1811140133 

 Skripsi ini Bertujuan untuk memanfaatkan peluang bisnis 

bagi perusahaan yang bergerak di bidang kecantikan khusus nya 

produk sabun organik, serta memanfaatkan kemajuan teknologi 

dengan sekreatif mungkin dan menciptakan ide-ide baru. Dengan 

keativitas penulis , penulis membuat sabun oganik herbal yang 

akan bekerja sama dengan masyarakat penghasil kopi terbesar di 

indonesia ( sumatera selatan). 

 Sabun organik yang penulis buat ini sama dengan sabun 

organik pada umumnya. Namun yang membedakan sabun 

organik yang penulis buat dengan sabun organik lainnya adalah 

bahan baku yang terbuat dari biji kopi yang kaya akan 

manfaatnya. 

Kata  Kunci : Pemasaran, Kopi, Sabun Organik 
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ABSTRACK 

 

Marketing Strategy for Coffee Fragrance Herbal Organic Soap 

Using SWOT Analysis in Bengkulu City By Shinta Bella , 

1811140133 

 

 This thesis aims to take advantage of business 

opportunities for companies engaged in the field of beauty, 

especially organic soap products, as well as take advantage of 

technological advances as creatively as possible and create new 

ideas. With the creativity of the author, the author makes organic 

herbal soap which will work with the largest coffee producing 

community in Indonesia (South Sumatra). 

 The organic soap that the author made is the same as 

organic soap in general. However, what distinguishes the organic 

soap that the author makes from other organic soaps is the raw 

material made from coffee beans which are rich in benefits. 

Keywords: Marketing, Coffee, Organic Soap 
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MOTTO 

 

 تأَذَ نٌَ زَبُّكُمٌْ لئَنٌِْ شَكَسْتمٌُْ لََشَِيدَن كُمٌْ وَلئَنٌِْ كَفسَْتمٌُْ إنٌِ  عَرَابيِ ﴿لشََدِيدٌ  ٧ ﴾

 وَإذٌِْ

 

Arti: Dan (ingatlah juga), tatkala Tuhanmu memaklumkan; 

"Sesungguhnya jika kamu bersyukur, pasti Kami akan menambah 

(nikmat) kepadamu, dan jika kamu mengingkari (nikmat-Ku), maka 

sesungguhnya azab-Ku sangat pedih". 

(Al-Qur’an Surat Ibrahim Ayat 07) 

 

“Jangan Merasa Tak Mampu Jika Belum Mencobanya” 

(SHINTA BELLA) 
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