


STRATEGI PEMASARAN SABUN ORGANIK
HERBAL AROMA KOPI MENGGUNAKAN
METODE ANALISIS SWOT DI KOTA
BENGKULU

PROGRAM KREATIVITAS MAHASISWA
Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh
Gelar Sarjana Ekonomi (S.E)

Oleh:

SHINTABELLA
NIM 1811140133

PROGRAM STUDI PERBANKAN SYARIAH
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI (UIN)
FATMAWATI SUKARNO BENGKULU
TAHUN 2023 / 1444



KEMENTERIAN AGAMA REPUBLIK INDONESIA
TVERSITAS ISLAM NEGERI FATMAWATI SUKARNO BENGKULU

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM
Jalan Raden Fatah Pagar Dewa Kota Bengkulu 38211
Telepon (0736) 31171, 51172, 51276 Fax, (0736) 51171

Website: s infasbenghil.dc.id

HALAMAN PERSETUJUAN

Tugas - Akhir. dengan. judul “Strategi Pemasaran.Sabun. Organik
Herbal Aroma Kopi Menggunakan Metode Analisis SWOT di Kota Bengkulu”

yang disusun oleh :

Nama : Shinta Bella

NIM ;1811140133
Progam Studi : Perbankan Syariah

Bentuk Tugas Akhir' : Program Kreativitas Mahasiswa
Lokasih Usaha : Teratai indah
Waktu Kegiatan : 4 bulan
Telah diperiksa dan diperbaiki sesuai dengan saran Tim Pembimbing:
Oleh karena itu, Tugas Akhir ini disetujui dan layak untuk diujikan dalam
sidang Munagasyah Tugas Akhir pada Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam
Universitas [slam Negeri Fatmawati Sukarno Bengkulu.

Bengkulu, 03 Agustus 2022
Sya’ban 1444 H
Pembimbing 1 Pembimbing 2
\

i v 7

> o
Eka Sri Wahyuni, S.E..M.M Herlina Yustati, MA.Ek
NIP.196504101993031007 NIP.198505222019032004

Mengetahui
Ketua Jurusan Ekonomi Syariah

Yenti Sumarni,
NIP.197904162007012020



LN KEMENTERIAN AGAMA REPUBLIK INDONESIA
N4 >, UNIVERSITAS ISLAM NEGERI FATMAWATI SUKARNO BENGKULU
! FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM
Jalan Raden Fatah Pagar Dewa Kota Bengkulu 38211
Telepon(0736)51276-51171-51172- Faksimili (0736) 51171-51172
Website: www.uinfasbengkulu.ac.id

HALAMAN PENGESAHAN

Tugas Akhir dengan Judul “‘Strategi Pemasaran Sabun Organik Herbal Aroma Kopi
Menggunakan Metode Analisis SWOT di Kota Bengkulu” yang disusun oleh:

Nama + Shinta Bella

NIM + 1811140133

Program Studi : Perbankan Syariah

Bentuk Tugas Akhir : Program Kreativitas Mahasiswa

Telah diuji dan dipertahankan di depan Tim Sidang Munaqasyah Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Fatmawati Sukarno Bengkulu pada:
Hari : Jum’at
Tanggal : 08 September 2023
Dinyatakan LULUS. Telah diperbaiki, dapat diterima, dan disahkan. sebagai- syarat
guna memperoleh' gelar Sarjana dalam bidang Ekonomi Syariah dan diberi gelar Sarjana
Ekonomi (S.E.).

Bengkulu,08 September 2023 M

Shaffar 1445 H
Tim Sidang Munaqasyah
Ketua
Dr. Su LA
NIP. 196504101993031007 NIP.198908062019031008
Penguji 1 Penguji 2

%&/I‘*M}

Andi Harpepen, M.Kom
NIP. 2014128401

NIP. 196504101993031007



SURAT PERNYATAAN KEASLIAN

Dengan ini saya menyatakan :

L

Skripsi dengan judul “Strategi Pemasaran Sabun Organik
Herbal Aroma Kopi Menggunakan Metode Analisis SWOT”,
adalah asli dan belum pernah diajukan untuk mendapatkan
gelar akademik, baik di Universitas Islam Negeri Fatmawati
Sukarno Bengkulu maupun di Perguruan Tinggi lainnya.
Tugas Akhir ini murni gagasan, pemikiran dan rumusan saya
sendiri tanpa bantuan yang tidak sah dari pihak lain kecuali
arahan dari Tim Pembibing.

. Di dalam Tugas Akhir ini tidak terdapat hasil karya atau

pendapat yang telah ditulis atau dipublikasikan orang lain,
kecuali kutipan secara tertulis dengan jelas dan dicantumkan
sebagai acuan di dalam naskah saya dengan disebutkan nama
pengarangnya dan dicantumkan pada daftar Pustaka.

Pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya, dan apabila
dikemudian hari terdapat penyimpangan dan ketidak benaran dari
pernyataanini, saya bersedia menerima sanksi akademik berupa
pencabutan gelar sarjana, dan sanksi lainnya sesuai dengan norma
dan ketentuan yang berlaku




SURAT PERNYATAAN KEASLIAN

Dengan ini saya menyatakan :

1.

Skripsi dengan judul “Strategi Pemasaran Sabun Organik
Herbal Aroma Kopi Menggunakan Metode Analisis SWOT”,
adalah asli dan belum pernah diajukan untuk mendapatkan
gelar akademik, baik di Universitas Islam Negeri Fatmawati
Sukarno Bengkulu maupun di Perguruan Tinggi lainnya.
Tugas Akhir ini murni gagasan, pemikiran dan rumusan saya
sendiri tanpa bantuan yang tidak sah dari pihak lain kecuali
arahan dari Tim Pembibing.

Di dalam Tugas Akhir ini tidak terdapat hasil karya atau
pendapat yang telah ditulis atau dipublikasikan orang lain,
kecuali kutipan secara tertulis dengan jelas dan dicantumkan
sebagai acuan di dalam naskah saya dengan disebutkan nama
pengarangnya dan dicantumkan pada daftar Pustaka.

Pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya, dan apabila
dikemudian hari terdapat penyimpangan dan ketidak benaran dari
pernyataanini, saya bersedia menerima sanksi akademik berupa
pencabutan gelar sarjana, dan sanksi lainnya sesuai dengan norma
dan ketentuan yang berlaku

Bengkulu, Agustus 2023M
Safar 1445H
Mahasiswa yang menyatakan

Shinta Bella
NIM. 1811140133

Vi



ABSTRAK

Strategi Pemasaran Sabun Organik Herbal Aroma Kopi
Menggunakan Analisis SWOT Di Kota Bengkulu Oleh Shinta
Bella, 1811140133

Skripsi ini Bertujuan untuk memanfaatkan peluang bisnis
bagi perusahaan yang bergerak di bidang kecantikan khusus nya
produk sabun organik, serta memanfaatkan kemajuan teknologi
dengan sekreatif mungkin dan menciptakan ide-ide baru. Dengan
keativitas penulis , penulis membuat sabun oganik herbal yang
akan bekerja sama dengan masyarakat penghasil kopi terbesar di

indonesia ( sumatera selatan).

Sabun organik yang penulis buat ini sama dengan sabun
organik pada umumnya. Namun yang membedakan sabun
organik yang penulis buat dengan sabun organik lainnya adalah
bahan baku yang terbuat dari biji kopi yang kaya akan

manfaatnya.

Kata Kunci : Pemasaran, Kopi, Sabun Organik
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ABSTRACK

Marketing Strategy for Coffee Fragrance Herbal Organic Soap
Using SWOT Analysis in Bengkulu City By Shinta Bella ,
1811140133

This thesis aims to take advantage of business
opportunities for companies engaged in the field of beauty,
especially organic soap products, as well as take advantage of
technological advances as creatively as possible and create new
ideas. With the creativity of the author, the author makes organic
herbal soap which will work with the largest coffee producing

community in Indonesia (South Sumatra).

The organic soap that the author made is the same as
organic soap in general. However, what distinguishes the organic
soap that the author makes from other organic soaps is the raw

material made from coffee beans which are rich in benefits.

Keywords: Marketing, Coffee, Organic Soap
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Aurti: Dan (ingatlah juga), tatkala Tuhanmu memaklumkan;
"Sesungguhnya jika kamu bersyukur, pasti Kami akan menambah
(nikmat) kepadamu, dan jika kamu mengingkari (nikmat-Ku), maka
sesungguhnya azab-Ku sangat pedih™.

(Al-Qur’an Surat Ibrahim Ayat 07)

“Jangan Merasa Tak Mampu Jika Belum Mencobanya”

(SHINTA BELLA)
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