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ABSTRAK

ANALISIS STRATEGI PEMASARAN PRODUKSI
KERIPIK PARE KEREYAH DI KELURAHAN KANDANG
EMAS MELALUI MEDIA SOSIAL

Herwan Herdiansyah
Nim : 1811130098

Pada umumnya masyarakat Indonesia sangat menyukai
jajanan ringan, akan tetapi di era industry ini masyarakat lebih
banyak memilih berselancar di media social tak terkecuali
berbelanja pun dengan online shop, dengan ini penulis
menghadirkan produk olahan dari buah pare yang kami beri nama
“KEREYAH”. “KEREYAH” adalah usaha yang kami jalankan di
bidang kuliner. “KEREYAH” menjual produk inovasi yang
terbuat dari buah pare. “KEREYAH” sendiri mempunyai
keunggulan sebagai cemilan sehat dengan rasa yang enak dan
gurih. Strategi pemasaran yang dilakukan dengan memanfaatkan
digital marketing yaitu media social seperti Whatsaap, facebook,
dan Instagram. Dan juga dengan mentitipkan produk ke warung-
warung manisa. Anggaran yang dikeluarkan dalam usaha ini
sebesar Rp.109.000, target yang akan kami capai dalam usaha ini
memperoleh profit dari modal yang telah kami keluarkan.
Pencapaian usaha ini telah bekerja sama dengan warung-warung
yang ada di sekitaran Kota Bengkulu.

Kata kunci: PKM Strategi Pemasaran keripik ’KEREY AH”
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ABSTRACT

MARKETING STRATEGY ANALYSIS OF PRODUCTION
OF PARE KEREYAH CRIPINS IN KANDANG EMAS
VILLAGE THROUGH SOCIAL MEDIA

Herwan Herdiansyah
Nim : 1811130098

In general, Indonesian people really like light snacks, but
in this industrial era people prefer to surf on social media, not to
mention shopping with an online shop, hereby the author presents
a processed product from bitter melon which we named
"KEREYAH". “KEREYAH is the business we run in the culinary
field. “KEREYAH” sells innovative products made from bitter
melon. "KEREYAH" itself has the advantage of being a healthy
snack with a delicious and savory taste. The marketing strategy is
carried out by utilizing digital marketing, namely social media
such as WhatsApp, Facebook, and Instagram. And also by
entrusting the product to the sweeta stalls. The budget spent in
this business is Rp. 109,000, the target that we will achieve in this
business is to gain profit from the capital we have spent. The
achievement of this business has been in collaboration with stalls

around the city of Bengkulu.

Key words: PKM kripit Marketing Strategy "KEREYAH"
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