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MOTO  

 

Artinya: Hai orang-orang yang beriman, janganlah kamu saling 

memakan harta sesamanya dengan jalan yang batil, kecuali 

dengan jalan peniagaan yang berlaku dengan suka sama suka di 

antara kamu. Dan janganlah kamu membunuh dirimu, 

sesungguhnya Allah adalah Maha penyayng kepadamu (Q.S. An 

Nisa: 29). 
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hentinya.  

2. Untuk Kakak dan adikku semoga menjadi anak yang soleh dan 

solehah yang selalu menyertaiku dalam segala hal.  

3. Seluruh sanak dan saudaraku dan teman-teman yang telah 

memberikan bantuan, motivasi, masukan demi keberhasilanku.  

4. Seluruh Dosen-dosenku yang telah memberikan ilmunya 

kepadaku.  

5. Seluruh teman-teman seperjuanganku.  

6. Serta sahabat yang selalu mendampingi, memperhatikan, 

menyayangi dan memotivasiku dalam penyusunan skripsi ini 

dengan penuh kasih sayangnya.  



 

 
 

7. Almamater kebangaanku Instut Agama Islam Negri (UIN 
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ABSTRAK 

M. Rusdi dwinky pratama. NPM. 1711310008. Strategi 

Dakwah Felix Siauw  Melalui Tik Tok  

Kehadiran media sosial dapat menjadi tantangan sekaligus 

peluang bagi pengembangan dakwah. Hal ini karena kegiatan 

dakwah dapat menyebarkan nilai-nilai ajaran Islam ke seluruh 

dunia dan dapat mengubah kehidupan manusia ke arah yang lebih 

baik dan sejalan dengan ajaran Islam. Aplikasi Tik Tok 

merupakan sebuah aplikasi yang memberikan efek spesial yang 

unik dan menarik yang bisa digunakan oleh para pengguna 

aplikasi ini dengan mudah untuk membuat video pendek yang 

keren dan bisa menarik perhatian banyak orang yang melihatnya. 

Dakwah di Tik Tok menggunakan video yang menarik, konsisten 

dan memperhatikan kreativitas agar dakwah tidak monoton dan 

membosankan. Akun @felix.siauw adalah salah satu akun yang 

menyebarkan konten dakwah melalui Tik Tok. Melalui akun 

tersebut ustadz felix menawarkan dakwah yang menarik bagi 

pengguna media sosial. Pengikut dan khalayak akun 

@felix.siauw merupakan anggota dan komunitas virtual tersebut.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan 

jenis penelitian deskriptif. Metode pengumpulan data yang 

digunakan adalah observasi dan dokumentasi. Analisis dalam 

penelitian ini dimulai dari reduksi data, penyajian data dan 

penarikan kesimpulan. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

mengetahui (1) iStrategi iDakwahi iCeramah iFelix iSiauw iMelalui 

iTik iTok. (2) Efektivitas dakwah yang disampaikan akun 

@felix.siauw melalui media Tik Tok terhadap masyarakat.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa (1) strategi dakwah 

yang digunakan ustadz Felix yaitu dakwah bil lisan, dakwah bil 

qalam, dan dakwah bil hal. Akun @felix.siauw membawakan 

konten dengan bahasa gaul dan mudah dipahami oleh khalayak, 

membawakan tema yang menarik, serta diselingi dengan humor 

dan gaya berpakaian yang modern seperti generasi muda saat ini 

berhasil menarik penonton untuk terus menonton konten akun 

@felix.siauw. (2)Faktor-faktor yang membuktikan efektivitas 

dakwah pada akun @felix.siauw yakni pertama, dapat dilihat dari 

tingginya viewers pada akun @felix.siauw, hal ini menunjukkan 



 

 
 

bahwa dakwah yang disampaikan oleh ustadz felix menarik minat 

khalayak untuk selalu didengarkan dan membantu menjawab 

persoalan-persoalan yang sedang diresahkan oleh masyarakat. 

Kedua, banyaknya jumlah komentar pada akun @felix.siauw juga 

dapat membuktikan, jika terdapat feedback dari mad’u pada 

proses dakwah yang dilakukan oleh ustadz felix. 

 

Kata Kunci: Media, Strategi Dakwah, Tik Tok  
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