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ABSTRAK 

 

Pemanfaatan Media Sosial Untuk Meningkatkan 

Pendapatan Penjualan Produk Minyak Jahe ( GINGEROL) 

Perspektif Pemasaran Syariah 

 

Oleh Alvia Nita Sari, NIM 1911130036 

 

Produk Minyak Jahe ini dibuat dengan bahan dari kJahe 

Merah memiliki banyak manfaat seperti kandungan herbal yang 

sangat bermanfaat. Penelitian ini dilaksanakan di Kelurahan 

Lubuk Kebur Kecamatan Seluma Kabupaten Seluma. Tujuan 

Program ini adalah untuk mengetahui bagaimana strategi 

pemasaran usaha olahan minyak jahe dalam meningkatkan 

pendapatan di media sosial, untuk mengetahui bagaimana 

mengelohan dan memproduksi produk olahanjahe ini agar dapat 

mengetahui manfaat dari olahan jahe tersebut yang terbuat dari 

tumbuhan herbal. Metode pelaksanaanya melalui media sosial 

yaitu dengan mempromosikan produk minyak jahe di media 

sosial seperti whatsapp, instagram dan facebook. Hasil yang 

dicapai dalam produk minyak jahe ini yaitu terciptanya produk  

baru tanpa bahan kimia produk minyak jahe ini sudah memiliki 

sertifikat HKI. Hal ini menjadi nilai plus untuk menambah 

kepercayaan konsumen untuk menggunakan produk minyak jahe  

. 

 

Kata Kunci : Pemasaran, Minyak Jahe, Media Sosial 
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ABSTRACT 

Utilization of Sosial Media to Increase Sales Revenue of 

Ginger Oil Products (GINGEROL) Sharia Marketing 

Perspektive 

 

By Alvia Nita Sari, NIM 1911130036 

 

This ginger oil product is made from red ginger which has many 

benefits such as very useful herbal content. This research was 

carried out in Lubuk Kebur Village, Seluma District, Seluma 

Regency. The aim of this program is to find out the marketing 

strategy for processed ginger oil businesses in increasing 

income on social media, to find out how to process and produce 

processed ginger products so that you can find out the benefits of 

processed ginger which is made from herbal plants. The 

implementation method is through social media, namely by 

promoting ginger oil products on social media such as 

WhatsApp, Instagram and Facebook. The results achieved in this 

ginger oil product are the creation of a new product without 

chemicals. This ginger oil product already has an IPR 

certificate. This is a plus to increase consumer confidence in 

using ginger oil products. 

 

Keywords: Marketing, Gingerol Oill, Social Media 

 

 

  



 

vii 

 

MOTTO 

“Sesunggunya Hanya Orang-Orang yang Bersabarla yang 

dicukupkan pahala mereka tanpa batas” 

(Q.S Az-Zumar: 10) 

 

Tugas mu harus kamu selesaikan, banyak keinginan yang harus 

kamu gapai dan lanjutkan, kamu harus mencari suasana yang 

benar-benar kamu inginkan. 

(ALVIA NITA SARI)  
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