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ABSTRAK 

ANALISIS STRATEGI PEMASARAN SYARIAH PADA 

PRODUK CEMILAN PISANG KAPIK DI SUKARAJA KAB. 

SELUMA 

Oleh : Indra Wahyudi NIM : 1911130133  

 Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan Strategi 

Pemasaran Syariah dalam Meningkatkan Pasar Produk cemilan 

Pisang Kapik serta kelebihan dan kekurangan penarapan 

Pemasaran Syariah pada produk cemilan Pisang Kapik. 

Penelitian ini dilaksanakan di Daerah Sukaraja, Kab. Seluma. 

Penelitian ini menggunakan strategi bauran pemasaran 

(marketing mix) yang terdiri dari empat variabel yaitu product, 

price, promotion, place sudah dilakukan dengan baik sehingga 

mampu meningkatkan pasar produk tersebut. Untuk pemasaran 

syariah dalam meningkatkan pasar pada produk cemilan Pisang 

Kapik. Untuk pemasaran syariah dalam meningkatkan pasar 

pada produk cemilan Pisang Kapik yang terdiri dari 

rabbaniyyah, akhlaqiyyah, alwaqi’iyyah dan hummanitis sudah 

dilakukan dengan baik sesuai dengan karakteristik pemasaran 

syariah. Penerapan pemasaran syariah yaitu produk yang halal dan 

berkualitas, harga yang terjangkau, lokasi strategis serta promosi yang 

jujur dan sewajarnya, sudah mempunyai sertifikat halal dari MUI. 

kekurangan penerapan  pemasaran syariah keuangan dan modal 

terbatas, lokasi yang lumayan jauh dari pusat kota, dan belum 

memaksimalkan promosi. Maka dari kekurangan tersebut,juga 

termasuk ke dalam karakteristik pemasaran syariah yaitu Realistis 

atau  Alwaqi’iyyah. 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran Syariah, Bauran Pemasaran, 

Pisang Kapik 
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ABSTRACT 

 

ANALYSIS OF SHARIA MARKETING STRATEGY ON KAPIK 

BANANA SNACK PRODUCTS IN SUKARAJA REGION 

SELUMA 

By : Indra Wahyudi NIM : 1911130133 

 This research aims to describe the Sharia Marketing 

Strategy in Increasing the Market for Banana Kapik snack 

products as well as the advantages and disadvantages of 

applying Sharia Marketing to Banana Kapik snack products. 

This research was carried out in the Sukaraja Region, Kab. 

Seluma. This research uses a marketing mix strategy which 

consists of four variables, namely product, price, promotion, 

place, which has been carried out well so as to increase the 

market for the product. For sharia marketing in increasing the 

market for Banana Kapik snack products. Sharia marketing in 

increasing the market for Pisang Kapik snack products 

consisting of rabbaniyyah, akhlaqiyyah, alwaqi'iyyah and 

hummanitis has been carried out well in accordance with sharia 

marketing characteristics. The application of sharia marketing, 

namely halal and quality products, affordable prices, strategic 

locations and honest and reasonable promotions, already has a 

halal certificate from the MUI. lack of implementation of 

financial sharia marketing and limited capital, the location is 

quite far from the city center, and has not yet maximized 

promotions. So these shortcomings are also included in the 

characteristics of sharia marketing, namely Realistic or 

Alwaqi'iyyah. 

Keywords: Sharia Marketing Strategy, Marketing Mix, Banana 

Kapik 
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-Qs.At-Taubah: 105 

Hiduik ko kareh kawan, indak mangakeh wak indak ka Makan 
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