BRAND AMBASSADOR




PENGARUH BRAND AMBASSADOR TERHADAP MINAT
PEMBELI TOKOPEDIA DI TINJAU DARI TEORI
KONSUMSI EKONOMI ISLAM
('Studi Kasus Komunitas Kpopers Bengkulu )

(Jurnal)

TUGAS AKHIR

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh
Gelar Sarjana Ekonomi (S.E)

OLEH :

Yelpi Hertina
NIM.1811130062

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI (UIN)
FATMAWATI SUKARNO BENGKULU
BENGKULU
2024M/ 1445 H



SURAT PERNYATAAN KEASLIAN

Dengan ini saya menyatakan :

1.

[ E]

apabila

Skripsi dengan judul * PENGARUH BRAND
AMBASSADOR TERHADAP MINAT PEMBELI
TOKOPEDIA DI TINJAU DARI TEORI KONSUMSI
EKONOMI ISLAM ™ adalah asli dan belum pernah
diajukan untuk mendapatkan gelar akademik, baik di
UINFAS Bengkulu maupun di Perguruan Tinggi lainya.
Skripsi ini murni gagasan, pemikiran serta rumusan saya
sendiri tanpa ada bantuan yang tidak sah dari pihak lain
kecuali arahan dari tim pembimbing.

. Di dalam skripsi ini tidak terdapat hasil karya atau

pendapat yang telah ditulis atau dipublikasikan orang lain,

kecuali kutipan secara tertulis dengan jelas dan

dicantumkan sebagai acuan di dalam naskah saya dengan

disebutkan nama pengarangnya dan dicantumkan pada

daftar pustaka.

Pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya, dan
dikemudian  hari  terdapat penyimpangan dan

ketidakbenaran pernyataan ini, saya bersedia menerima sanksi
akademik berupa pencabutan gelar sarjana, serta sanksi lainnya
sesuai dengan norma dan ketentuan yang berlaku.

Bengkulu, 2024
Mahasiswa yang menyatakan,

gy
= "Tempo
[ IFPBFTALX011421

Yelpi Hertina
NIM. 1811130062

v



KEMENTRIAN AGAMA REPUBLIK INDONESIA
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI

FATMAWATI SUKARNO BENGKULU
Jalan Raden Patah Pagar Dewa Kota Bengkulu 38211
Telepon: (0376) 51276, 51171 Fax. (0736) 51172
“i'l‘lﬁfh’ b KL L (0L \'J.L:_'_o_.'_:.'f.f ahd

pLOER) 5
o l'?

HALAMAN PERSETUJUAN

Tugas Akhir dengan Judul “Pengaruh Brand Ambassador
Terhadap Minat Pembeli Tokopedia Di Tinjau Dari Teori Konsumsi
Ekonomi Islam (.Studi Komunitas Kpopers Bengkulu )" yang disusun
oleh :

Nama Yelpi Hertina
NIM 1811130062
Program Studi ‘Ekonomi Syariah

Bentuk Tugas Akhir : Artikel Jurnal Ilmiah

Telah diperiksa dan diperbaiki sesuai dengan saran Tim Pembimbing.
Oleh karena itu, Tugas Akhir ini disetujui dan layak untuk diujikan dalam
Sidang Munagasyah Tugas Akhir pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam
Universitas Islam Negeri Fatmawati Sukarno Bengkulu.

Bengkulu, September 2023 M
Dzulgodah 1445 H

Pembimbing I Pembimbing LI

Eka Sri Wah{uni.S.E,M.“. Yenti Sumarni, MM.

NIP. 197705092008012014 NIP. 197904162007012020
Mengetahui,

Ketua Jurusan Ekonomi Islam

i

Yenti Sumarni, M.M.

NIP.197904162007012020



KEMENTERIAN AGAMA REPUBLIK INDONESIA
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI

FATMAWATI SUKARNO BENGKULU
JI. Raden Fatah Pagar Dewa Kota Bengkulu 38211
Telp. (0736) 51276-51171-51172 Fax. 51171-51172
Website: www itinfisbenpkulinacid

HALAMAN PENGESAHAN

Tugas Akhir dengan Judul “Pengaruh brand ambassador terhadap minat pembeli tokopedia
di Tinjau Dari Teori Konsumsi Ekonomi Islam (Studi Kasus Apopers Bengkulu)™ vang
disusun oleh:

Nama : Yelpi Hertina
NIM ! : 1811130062
Program Studi : Ekonomi Syariah
Bentuk Tugas akhir : Jurnal

Telah diuji dan dipertahankan di depan Tim Sidang Munagasyeh Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Fatmawati Sukamo Bengkulu pada :

Hari : Kamis

Tanggal : 25 Januari 2024

Dinyatakan LULUS. Telah diperbaiki. dapat diterima, dan disahkan sebagai syarat
guna memperoleh gelar Sarjana dalam bidang Ekonomi Syariah dan diberi gelar Sarjana
Ekonomi (S.E.),

Bengkulu, Januari 2024 M

1445 H
Tim Sidang Munaqasyah
Prok Dr.H. Sunardh M. Cit iza, M.Si.
NIP. 196504101993031007 NIP. 1987102532020122006

Penpujil Pengug 11




ABSTRACT
The Influence of Brand Ambassador on Tokopedia Buyer’s
Interest Examined from theTheory of Islamic Economi
Consumption

(Case Study of the Bengkulu Kpopers Community)

By Yelpi Hertina Nim. 1811130062

First to find out the influence of brand ambassadors on
Tokopedia's buying interest.Second to find out a review of
Islamic economic perspectives on kpopers' buying interest
through the Tokopedia marketplace. This research is a
quantitative research, which is research that explains the
influence of Brand Ambassadors on the interest of Tokopedia
buyers in review of Islamic Economic consumption theory.
Based on the test results, it shows that the brand ambassador
variable has a significant positive effect on buyer interest,
known Significance value (Sig) of 0.474 > 0.05 so that it can be
concluded that the HO hypothesis that states brand ambassador
has a positive effect on Tokopedia buyer interest in review of
Islamic economic consumption theory is accepted. While Ha
was rejected, it means that there is no influence of brand
ambassadors on buyer interest in view of Islamic consumption

theory.

Keywords: The influence of brand ambassador, Tokopedia,

theory of islamic economic consumption.
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ABSTRAK

Pengaruh Brand Ambassador Terhadap Minat Pembeli
Tokopedia Di Tinjau Dari Teori Konsumsi Ekonomi Islam
( Studi Kasus Komunitas Kpopers Bengkulu )

Oleh Yelpi Hertina Nim. 1811130062

Pertama untuk mengetahui pengaruh brand ambassador
terhadap minat beli Tokopedia.Kedua Untuk mengetahui
tinjauan perspektif ekonomi Islam terhadap minat beli kpopers
melalui marketplace Tokopedia. Penelitian ini adalah penelitian
kuantitatif, yaitu penelitian yang menjelaskan pengaruh Brand
Ambassador terhadap minat pembeli Tokopedia di tinjau dari
teori konsumsi Ekonomi Islam. Berdasarkan hasil pengujian
menunjukan bahwa variable brand ambassador berpengaruh
positif signifikan terhadap minat pembeli diketahui nilai
Signifikansi (Sig) sebesar 0,474 > 0,05 sehingga dapat
disimpulkan bahwa hipotesis Hy yang menyatakan brand
ambassador berpengaruh positif terhadap minat pembeli
tokopedia di tinjau dari teori konsumsi ekonomi Islam di terima
. Sedangkan H, ditolak, berarti tidak terdapat pengaruh brand
ambassador terhadap minat pembeli di tinjau dari teori

konsumsi islam.

Kata Kunci: Pengaruh Brand Ambassador, Tokopedia, Teori
Konsumsi ekonomi islam.
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