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ABSTRAK 

Pendekatan Metode Analitical Hierarcy Proces (AHP) Untuk 

Menentukan Strategi Pengembangan Wisata Halal 

 (Studi Wisata Pantai Pengubaian, Kabupaten Kaur)  

Oleh Della Puspita, NIM 2011130102 

 

Pariwisata di Indonesia merupakan tempat yang memiliki 

prospek yang bagus. Dengan ini Indonesia perlu meningkatkan 

kapasitas untuk mengembangkan pengelolaan agar lebih menarik 

wisatawa domestik maupun mancanegara. Pariwisata merupakan 

salah satu hal yang penting bagi semua orang untuk menciptakan 

kebahagian jadi pariwisata berarti perjalanan atau bepergian yang 

dilakukan secara berkali-kali atau berkeliling. Pariwisata 

dijadikan sebagai tempat liburan bagi semua orang. Dengan 

adanya pariwisata, suatu negara atau lebih khusus lagi pemerintah 

daerah tempat obyek wisata itu berada mendapat pemasukan dari 

pendapatan setiap obyek wisata.  Tujuan dari penelitian ini adalah 

untuk mengetahui kriteria dan alternatif yang menjadi prioritas 

dalam menentukan strategi pengembangan wisata halal pantai 

pengubaian. Untuk menguji hal ini, peneliti menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan teknik pengumpulan data primer 

berupa angket yang disebarkan pada 85 orang responden. Teknik 

analisis data yang digunakan adalah metode Anlitical Hierarcy 

Process menggunakan program Expert Choice 11. Dari hasil 

penelitian dan pembahasan diketahui bahwa kriteria daya tarik 

menjadi kriteria priorotas dengan nilai bobot tertinggi yaitu 

sebesar 0,348. Dan alternatif wisata alam dalam kriteria daya 

tarik dengan bobot nilai 0,845. 

Kata Kunci : Anlitical Hierarcy Process, Strategi Pengembangan 
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ABSTRACT 

Analytical Hierarchy Process (AHP) Method Approach to 

Determine Halal Tourism Development Strategy 

 (Pengubaian Beach Tourism Study, Kaur Regency) 

By Della Puspita, NIM 2011130102 

 

Tourism in Indonesia is a place that has good prospects. With 

this, Indonesia needs to increase its capacity in developing 

management to attract more domestic and foreign tourists. 

Tourism is one of the things that is important for everyone to 

create happiness, so tourism means traveling or traveling 

repeatedly or traveling around. Tourism is a vacation spot for 

everyone. With tourism, a country or more specifically the local 

government where the tourist attraction is located receives 

income from the income of each tourist attraction.  The aim of 

this research is to determine the criteria and alternatives that are 

priorities in determining the development strategy for halal 

tourism at Pengubaian Beach. To test it, researchers used a 

quantitative approach with primary data collection techniques in 

the form of questionnaires distributed to 85 respondents. The data 

analysis technique used is the Analytical Hierarchy Process 

method using the Expert Choice 11 program. From the results of 

research and discussion it is known that the attractiveness 

criterion is a priority criterion with the highest weight value, 

namely 0.348. And alternative natural tourism based on 

attractiveness criteria with a weighted value of 0.845. 

Keywords : Analytical Hierarchy Process, Development Strategy 

 

 

 


