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’Hai Orang-Orang Yang Beriman, Jadikanlah Sabar Dan
Sholatmu Sebagai Penolongmu, Sesungguhnya Allah Beserta

Orang-Orang Yang Sabar”
(Al-Bagarah : 153)
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Meraihnya, Musuh Terbesar Adalah Diri Sendiri. Jatuh Bangkit,
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Love My Self And Love Yourself.

(Poppy Ludovita Antania Hanjani)
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ABSTRAK

Pemanfaatan Media Sosial Sebagai Strategi Pemasaran Dalam
Meningkatkan Pendapatan Produk Pangsit Goreng Happy
Kota Bengkulu
Oleh Poppy Ludovita Antania Hanjani, NIM. 2011130041.

Tujuan penulisan Program Kreativitas Mahasiswa
(PKM) ini adalah untuk mengetahui Pemanfaatan Media Sosial
Dalam Meningkatkan Produk Pangsit Goreng Happy. Metode
pelaksanaanya  melalui media sosial  yaitu dengan
mempromosikan produk Pangsit Goreng Happy ke media sosial
seperti Instagram dan WhatsApp. Tujuan dari penulis yaitu
untuk mengetahui  Pemanfaatan Media Sosial Dalam
Meningkatkan Pendapatan Produk Pangsit Goreng Happy. Hasil
penelitian ini menunjukan bahwa Pemanfaatan Media Sosial
Dalam Meninngkatkan Produk Pangsit Goreng Happy ini
memberikan pengaruh yang cukup signifikan yaitu mampu
menaikkan penjualan sebesar 73% dari sebelumnya yang tidak
menggunakan media sosial.

Kata Kunci : Media Sosial, Strategi Pemasaran dan Pendapatan

xviii



ABSTRACT

Utilization of Social Media as a Marketing Strategy to Increase
Revenue of Happy Fried Dumpling Products in Bengkulu City
By Poppy Ludovita Antania Hanjani, NIM. 2011130041.

The purpose of writing this Student Creativity Program
(PKM) is to determine the use of social media in improving
Happy Fried Dumpling Products. The implementation method is
through social media, namely by promoting Happy Fried
Dumpling products on social media such as Instagram and
WhatsApp. The aim of the author is to determine the use of social
media in increasing the income of Happy Fried Dumpling
Products. The results of this research show that the use of social
media in increasing the Happy Fried Dumplings product has had
a significant influence, namely being able to increase sales by
73% compared to previously not using social media.

Keywords : Social Media, Marketing Strategy and Income
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