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ABSTRAK

Promosi Melalui Endorse Pada Produk Kosmetik Wardah
Ditinjau Dari Perspektif Bisnis Syariah (Studi Kasus Pada
Mabhasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Fatmawati
Sukarno Bengkulu)
Oleh Yeka Effrianti NIM. 2011130008

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana
promosi melalui endorse dalam meningkatkan minat beli
konsumen terhadap produk kosmetik wardah dan penerapan
prinsip bisnis syariah dalam promosi endorse pada produk
kosmetik wardah. Penelitian ini menggunakan metode penelitian
kualitatif deskriptif. Teknik pengumpulan data wawancara,
observasi dan dokumentasi. Teknik analisis data menggunakan
analisis deskriptif dengan tahap reduksi data, penyajian data, dan
penyimpulan. Hasil dari penelitian ini adalah Promosi melalui
endorse pada produk kosmetik wardah sangat berpengaruh dalam
meningkatkan minat beli konsumen apabila dilakukan dengan
jujur, transparan, dan dengan deskripsi dan cara yang baik dan
benar. Oleh karna itu kejujuran, transparan dalam mengendorse
dan juga mendeskripsikan produk dengan baik sangat diperlukan
dalam mempromosikan produk dengan endorse. Ditinjau dari
perspektif bisnis syariah, promosi endorse pada produk kosmetik
wardah yang dilakukan oleh Dewi Sandra mampu meningkatkan
minat beli konsumen dan juga sudah memenuhi prinsip dari
bisnis syariah dalam mempromosikan dengan endorse pada
produk kosmetik wardah.

Kata Kunci : Promosi, Endorse, Bisnis Syariah



ABSTRACT

This study aims to  determine promotion through
endorsement in increasing consumer buying interest in wardah
cosmetic products and the application of sharia business
principles in the promotion of endorsement on wardah cosmetic
products. This study used descriptive qualitative research method.
Data collection techniques of interviews, observation and
documentation. Data analysis techniques use descriptive analysis
with stages of data reduction, data presentation, and conclusion.
The result of this study is that promotion through endorsements
on wardah cosmetic products is very influential in increasing
consumer buying interest if done honestly, transparently, and with
good and correct descriptions and ways. Therefore, honesty,
transparency in endorsing and also describing products well are
needed in promoting products with endorsements. Viewed from
the perspective of sharia business, the promotion of endorsement
on wardah cosmetic products carried out by Dewi Sandra is able
to increase consumer buying interest and has also fulfilled the
principles of sharia business in promoting by endorsing wardah

cosmetic products.

Keywords: Promotion, Endorse, Sharia Business
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