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MOTTO 

 

                       

      
“Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Maka 

Apabila engkau telah selesai (dari sesuatu urusan), tetaplah 

bekerja keras (untuk urusan yang lain), dan hanya kepada 

Tuhanmulah hendaknya kamu berharap “ 

(Q. S Al-Insyirah (94): 6-8) 
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ABSTRAK 

 

Pengaruh Harga, Trust, Kemudahan Dan Keamanan 

Menggunakan E-Commerce Terhadap 

Keputusan Pembelian 

(Studi Pada Pengguna Shopee Mahasiswa Program Studi 

Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam UIN 

Fatmawati Sukarno Bengkulu) 

Oleh Anisa Muslimah, NIM. 2011130019 

Keputusan pembelian adalah proses panjang yang harus 

dilewati pembeli sebelum mereka membeli sebuah produk dan 

terus berlanjut setelahnya. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

melihat apakah variabel seperti variabel harga, trust, keamanan 

dan kemudahan berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 

objek penelitian mahasiswa/i angkatan 2020, 2021 dan 2022 

prodi Ekonomi Syariah. Objek pada penelitian ini di prodi 

Ekonomi Syariah FEBI UIN FAS Bengkulu.  Jenis pendekatan 

penelitian kuantitatif asosiatif. Kemudian purposive sampling 

digunakan untuk pengambilan data responden sebanyak 100 

orang yang merupakan penggunaa aplikasi shopee. Teknik 

analisa data yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis 

regresi linear berganda. Berdasarkan uji yang telah dilakukan 

mengungkapkan secara parsial harga (X1) berpengaruh negatif 

terhadap keputusan pembelian. Kemudian secara parsial variabel  

trust (X2), kemudahan (X3) dan keamanan (X4) dalam 

menggunakan e-commerce terdapat pengaruh positif terhadap 

keputusan pembelian.  

Kata Kunci: Harga, Keamanan, Kemudahan, Keputusan 

pembelian, Trust 

 

 

 

 

 



 

xxii 

 

ABSTRACT 

The Effect of Price, trust, Ease and Security 

Using E-Commerce on 

Purchase Decision 

(Study on shopee Users Sharia Economics Study Program 

Students, Faculty of Economics and Islamic Business UIN 

Fatmawati Sukarno Bengkulu) 

By Anisa Muslimah, NIM: 2011130019 

 

Purchasing decisions are a long process that buyers must 

go through before they buy a product and continue afterwards. 

The purpose of this study is to see whether variables such as 

price, trust, security and convenience variables have an effect on 

purchasing decisions. object of research for students of class 

2020, 2021, and 2022 of the Sharia Economics study program. 

The object of this research is in the Sharia Economics study 

program of FEBI UIN FAS Bengkulu.  The type of research 

approach is quantitative associative. Then purposive sampling is 

used to collect data as many as 100 people who are users of the 

shopee application. Multiple Linear Regression analysis is used 

in the data analysis method. Based on the tests that have been 

carried out, it is revealed that partially price (X1) has a negative 

effect and (sig) on purchasing decisions. Then partially the 

variables of trust (X2), convenience (X3) and security (X4) in 

using e-commerce have a positive influence (sig) on purchasing 

decisions. 

Keywords: Price; Security; Convenience; Purchase Decision; 

Trust 

 

 

 


