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ABSTRAK 

Manajemen Pemasaran Produk Ijarah pada 

Bank Syariah 

Oleh: Seli Okta Piya, NIM: 2011140054 

 Manajemen pemasaran produk ijarah pada bank syariah 

menjadi fokus utama dalam mengembangkan layanan keuangan 

yang sesuai dengan prinsip-prinsip syariah. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis strategi pemasaran yang efektif 

untuk produk ijarah, termasuk identifikasi pasar target, 

segmentasi, dan posisi produk. Metode penelitian yang 

digunakan adalah metode kepustakaan (Library research), 

dengan mengumpulkan data dari literatur terkait dan studi kasus 

dari bank syariah terkemuka. Hasilnya menunjukkan bahwa 

kesuksesan pemasaran produk ijarah bergantung pada 

pemahaman yang mendalam tentang kebutuhan dan preferensi 

konsumen yang sesuai dengan prinsip syariah. Faktor-faktor 

seperti branding, promosi, dan distribusi juga memainkan peran 

kunci dalam meningkatkan kesadaran dan penerimaan produk 

ijarah di pasar. Implikasi praktis dari penelitian ini adalah 

pentingnya strategi pemasaran yang berfokus pada keunggulan 

nilai produk ijarah dan komunikasi yang efektif dengan target 

pasar yang relevan. Penelitian ini memberikan pandangan yang 

berharga bagi praktisi dan peneliti dalam mengembangkan 

strategi pemasaran yang berhasil untuk produk ijarah pada bank 

syariah. 

 

Kata kunci: Manajemen Pemasaran, Ijarah ,Bank Syariah 
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ABSTRACT 

   Ijarah product marketing management at sharia Banks 

By:SeliOkta Piya, NIM: 2011140054 

 

 Marketing management of ijarah products at sharia 

banks is the main focus in developing financial services that 

comply with sharia principles. This research aims to analyze 

effective marketing strategies for ijarah products, including 

target market identification, segmentation and product 

positioning. The research method used is the library research 

method, by collecting data from related literature and case 

studies from leading sharia banks. The results show that 

successful marketing of ijarah products depends on a deep 

understanding of consumer needs and preferences in 

accordance with sharia principles. Factors such as branding, 

promotion, and distribution also play a key role in increasing 

awareness and acceptance of ijarah products in the market. The 

practical implication of this research is the importance of a 

marketing strategy that focuses on the superior value of ijarah 

products and effective communication with relevant target 

markets. This research provides valuable insights for 

practitioners and researchers in developing successful 

marketing strategies for ijarah products in Islamic banks.  

 

Keywords: marketing management, ijarah, Sharia Banking 
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MOTTO 

“Barang siapa melepaskan kesusahan seorang 

mukmim dari kesusahan-kesusahan dunia, maka 

ALLAH SWT akan melepaskan kesusahannya 

dari kesusahan-kesusahan akhirat.” 

(HR. Abu Hurairah) 
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