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  ABSTRAK 

 

Pengaruh Religiusitas terhadap Pola Perilaku Konsumsi Islami 

pada Mahasantri Ma‟had Al-Jami‟ah UINFAS Bengkulu. 

oleh Neneng Aspriyanti, NIM 2011130012. 

 

Tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui ada atau 

tidaknya pengaruh religiusitas terhadap pola perilaku konsumsi 

Islami pada Mahasantri Mahad Al-Jamiah UINFAS Bengkulu. 

Jenis penelitian ini adalah penelitian kuantitatif dengan pendekatan 

regresional. Teknik pengumpulan data penelitian ini adalah angket 

dan dokumentasi. Teknik keabsahan datanya yaitu uji validitas dan 

reliabilitas data. Teknik analisis datanya yaitu uji normalitas, uji 

homogenitas, uji linieritas regresi, uji hipotesis data (uji t), uji 

regresi sederhana, dan uji koefisien determinasi (R
2
). Hasil 

penelitian ini yaitu terdapat pengaruh yang signifikan antara 

religiusitas terhadap perilaku konsumsi Islami Mahasantri di 

Mahad Al-Jamiah UINFAS Bengkulu. Hal ini diketahui dari hasil 

uji hipotesis yang telah dilakukan dengan uji regresi sederhana 

diperoleh hasil perhitungan nilai b = 0,348 yang berarti jika setiap 

kali variabel X (religiusitas) bertambah satu, maka rata-rata 

variabel Y (perilaku konsumsi Islami) bertambah sebesar 0,348. 

Begitupun nilai thitung yang diperoleh adalah 3,845 dan nilai ttabel 

adalah 1,668 maka nilai thitung > ttabel atau 3,845 > 1,668 sehingga 

dapat disimpulkan bahwa Ha diterima dan H0 ditolak yang artinya 

terdapat pengaruh religiusitas terhadap pola perilaku konsumsi 

Islami Mahasantri di Mahad Al-Jamiah UINFAS Bengkulu. 

Sedangkan hasil perhitungan R Square (R
2
) adalah 0,625 yang 

menunjukkan bahwa terdapat pengaruh religiusitas terhadap 

perilaku konsumsi Islami sebesar 62,5 % sedangkan 37,5 % 

dimana perilaku konsumsi Islami dipengaruhi oleh variabel lain 

yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

 

Kata Kunci:  Religiusitas, Perilaku Konsumsi Islami, Mahasantri 

Ma‟had. 

 



 
 

 

 

ABSTRACT 

 

The lufluence of Religiosity on Islamic Consumption Behavior 

Patterns in Mahasantri Ma'had Al-Jami'ah UINFAS Bengkulu  

by Neneng Aspriyanti, NIM 2011130012. 

 

The aim of this research is to determine whether or not 

there is an influence of religiosity on Islamic consumption 

behavior patterns at Mahasantri Mahad Al-Jamiah UINFAS 

Bengkulu. This type of research is quantitative research with a 

regressional approach. The data collection techniques for this 

research are questionnaires and documentation. The data validity 

technique is testing the validity and reliability of the data. The data 

analysis techniques are normality test, homogeneity test, 

regression linearity test, data hypothesis test (t test), simple 

regression test, and coefficient of determination test (R²). The 

results of this research are that there is a significant influence 

between religiosity on Mahasantri Islamic consumption behavior 

at Mahad Al-Jamiah UINFAS Bengkulu. This is known from the 

results of the hypothesis test which was carried out using a simple 

regression test. The calculation result was that the value b = 0.348, 

which means that every time variable X (religiosity) increases by 

one, the average of variable Y (Islamic consumption behavior) 

increases by 0.348. Likewise, the tcount value obtained is 3.845 

and the trabel value is 1.668, so the tcount > ttable or 3.845>1.668 

so it can be concluded that Ha is accepted and Ho is rejected, 

which means that there is an influence of religiosity on the Islamic 

consumption behavior patterns of Mahasantri at Mahad Al-Jamiah 

UINFAS Bengkulu. Meanwhile, the calculation result of R Square 

(R2) is 0.625, which shows that there is an influence of religiosity 

on Islamic consumption behavior of 62.5%, while 37.5% is where 

Islamic consumption behavior is influenced by other variables not 

examined in this research. 

 

Keywords: Religiosity, Islamic Consumption Behavior, mahasantri 

                   Ma'had. 

 



 
 

 

 

MOTTO 

 

“Allah tidak akan membebani seseorang, kecuali sesuai dengan 

batas kemampuannya” 

                                   (Q.S Al-Baqarah : 286) 

 

 

“Tidak ada kesuksesan tanpa kesulitan” 

(Neneng Aspriyanti) 
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