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SURAT PERNYATAAN

Dengan ini menyatakan :

I;

[

Skripsi dengan judul, Analisis Strategi Pemasaran Syariah Produk
Kerupuk Tuiri (Studi Pada Usaha Kerpuk Tulang Ikan Tenggiri
Cv. Jaya Rasa Bengkulu) adalah asli dan belum pernah diajukan
untuk mendapatkan gelar akademik, baik di UIN Fatmawati Sukarno
Bengkulu maupun di perguruan tinggi lainnya.

Skripsi ini murni gagasan, pemikiran dan rumusan saya sendiri tanpa
bantuan yang tidak sah dari pihak lain kecuali arahan dari tim
pembimbing.

Di dalam skripsi ini tidak terdapat hasil karya atau pendapat yang telah
ditulis atau dipublikasikan orang lain, kecuali kutipan secara tertulis
dengan jelas dan dicantumkan sebagai acuan di dalam naskah saya
dengan disebutkan nama pengarangnya dan dicantumkan pada daftar
pustaka.

Bersedia skripsi ini diterbitkan di jurnal ilmiah Fakultas Syariah atas
nama saya dan dosen pembimbing skripsi saya.

Pernyataan i saya buat dengan sesungguhnya, dan apabila
dikemudian hari terdapat penyimpangan dan ketidakbenaran
pernyataan ini, saya bersedia menerima sanksi akademik berupa
pencabutan gelar sarjana, serta sanksi lainnya sesuai dengan norma dan
ketentuan yang berlaku.

Bengkulu, juni 2024
" e ahui yang bersangkutan
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ABSTRAK

Analisis Strategi Pemasaran Syariah Produk Kerupuk Tuiri
(Studi pada Usaha Kerupuk Tulang Ikan Tenggiri
CV. Jaya Rasa Bengkulu)
Oleh Angga Setiawan, NIM. 1711130069

Pemasaran merupakan salah satu hal yang sangat penting
dalam sebuah usaha, pemasaran bukan hanya sebagai fungsi dalam
perusahaan, melainkan bagaimana perusahaan menjalankan
pemasaran secara kreatif dan inovatif. Pemasaran dilakukan untuk
meningkatkan penjualan. Seorang pedagang muslim hendaknya
berdagang dengan cara yang jujur dan adil dan berpegang pada
prinsip-prinsip syariah. Cv. Jaya Rasa Bengkulu merupakan Usaha
Mikro Kecil Menengah yang memproduksi oleh-oleh khas daerah
provinsi Bengkulu yaitu kerupuk tulang ikan tenggiri (tuiri) yang
juga memiliki keunikan tersendiri dari produk makanan khas
lainnya. Penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi pemasaran
Cv. Jaya Rasa produk kerupuk tuiri ditinjau dari pemasaran syariah
dalam meningkatkan penjualan ditinjau dari pemasaran syariah.
Jenis penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan jenis
penelitian lapangan, dalam pengumpulan data dilapangan
dilakukan metode wawancara, observasi dan dokumentasi. Hasil
penelitian ini menyimpulkan bahwa Cv. Jaya Rasa produk kerupuk
tuiri  menerapkan strategi bauran pemasaran 9P dalam
meningkatkan permintaan sudah sesuai dengan variabel: product,
price, place, promotion, people, process, physical evidence,
packaging, dan public relations.

Kata Kunci: Pemasaran Syariah, Bauran Pemasaran
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“Hai orang-orang yang beriman, jadikanlah sabar dan shalat sebagai
penolongmu, sesungguhnya Allah beserta orang-orang sabar”(Q.S
Al Baqgarah: 153)

“Sepiro Gedhining sengsero yen tinompo amung dadi coba”_SH
Terate
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