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ABSTRAK 

ANALISIS PENETAPAN HARGA PRODUK JASA WARUNG 

INTERNET (WARNET) MENURUT ETIKA BISNIS ISLAM  

(Studi Kasus Warnet Adhi BS-L Jalan Raden Fatah, Kecamatan 

Selebar, Kota Bengkulu) 

oleh Isti Puspita Sari, NIM. 1711130033 

 

Penelitian lapangan ini menggunakan teknik purposive sampling 

untuk memperoleh data primer dan sekunder, yang mendalami 

interaksi sosial, individu, dan masyarakat. Di Warung Internet Adhi 

BS-L, penetapan harga dipertimbangkan dengan cermat, 

memperhitungkan pasar sasaran seperti pelajar dan mahasiswa. 

Warung internet Adhi BS-L, Bapak Adhi Afriyadi, menekankan 

kesadaran terhadap pasar dengan harga yang terjangkau, didukung 

oleh sistem komputer untuk konsistensi harga. Paket-paket harga di 

Warung Internet Adhi BS-L lebih diminati daripada tarif per jam, 

menunjukkan keberhasilan strategi penetapan harga dalam menarik 

pelanggan. Dengan harga yang terjangkau, terutama bagi kalangan 

pelajar dan mahasiswa, usaha ini memperluas pangsa pasar dan 

meningkatkan penerimaan. Kesadaran akan kebutuhan pasar dan 

adaptasi harga yang efektif menjadi kunci utama dalam menjaga 

kelangsungan bisnis. 

 

Kata Kunci: Penetapan Harga, Layanan Warung Internet, 
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ABSTRACT 

ANALYSIS OF PRICING DETERMINATION OF INTERNET 

CAFÉ (WARNET) SERVICES ACCORDING TO ISLAMIC 

BUSINESS ETHICS  

 

(Case Study of Adhi BS-L Internet Café on Raden Fatah Street, 

Selebar Subdistrict, Bengkulu City) 

 

by Isti Puspita Sari, NIM. 1711130033 

 

This field research employs purposive sampling technique to obtain 

both primary and secondary data, delving into social interactions, 

individuals, and communities. At Warung Internet Adhi BS-L, 

pricing is carefully considered, taking into account target markets 

such as students and university attendees. The owner, Mr. Adhi 

Afriyadi, emphasizes market awareness with affordable pricing, 

supported by a computer system for pricing consistency. Packages 

offered at Warung Internet Adhi BS-L are more favored than hourly 

rates, indicating the success of pricing strategies in attracting 

customers. With affordable prices, particularly for students and 

university attendees, this business expands its market share and 

increases revenue. Market awareness and effective price adaptation 

are key to maintaining business continuity. 

 

Keywords: Pricing Determination, Internet Café Services 
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