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ABSTRAK 

Analisis Prinsip Pemasaran Syariah Pada Penjualan Produk 

Beras Cap Mikih 

(Studi Kasus PT. Tunas Nabati Andalan Mukomuko) 

Oleh Ardi Okta Putra, NIM : 1711130096 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui Prinsip Pemasaran 

Syariah Pada Penjualan Produk Beras Cap Mikih. Penelitian yang 

dilakukan adalah penelitian lapangan (field research) dengan 

menggunakan metode deskriptif kualitatif. Teknik pengumpulan 

data yang digunakan adalah observasi, wawancara dan 

dokumentasi. Kemudian dari data yang diperoleh dianalisis dan 

dibahas untuk menjawab permasalahan dari penelitian ini. Hasil 

dari penelitian ini menunjukkan bahwa Prinsip Kesatuan 

(Tauhid), perusahan dalam kegiatan bisnis yang bermoral demi 

tercapainya keberkahan dan menjadi nilai yang paling mendasar 

dalam setiap kegiatan bisnis Perusahaan ini termasuk dalam 

fungsi pemasaran, Prinsip Kebolehan (Ibahah), perusahaan 

mengutamankan kepuasan konsumen dengan kualitas produk 

yang baik, konsumen merasa puas dan percaya atas produk yang 

dipasarkan, perusahaan menjadikan prinsip ini yang paling 

penting, Prinsip Keadilan (Al”Adl), Perusahaan berpatokan 

dengan harga pasar, dari harga bahan, pengolahan, dan beberapa 

program yang dijalankan. Dari letak menetapkan Harga. 

 

Kata Kunci : Prinsip Pemasaran Syariah 
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ABSTRACT 

 

Analysis of Sharia Marketing Principles in the Sales of Cap 

Mikih Rice Products 

(Case Study of PT. Tunas Nabati Andalan Mukomuko) 

By Ardi Okta Putra, SNR : 1711130096 

 

The purpose of this research is to determine the Sharia Marketing 

Principles in the Sales of Cap Mikih Rice Products. The research 

carried out was field research using qualitative descriptive 

methods. The data collection techniques used were observation, 

interviews and documentation. Then the data obtained is analyzed 

and discussed to answer the problems of this research. The results 

of this research show that the Principle of Unity (Tauhid), the 

company's business activities are moral in order to achieve 

blessings and is the most basic value in every business activity. 

This company is included in the marketing function, the Principle 

of Permissibility (Ibahah), the company prioritizes customer 

satisfaction with quality. good products, consumers feel satisfied 

and have confidence in the products being marketed, the 

company makes this principle the most important, the Principle of 

Justice (Al"Adl), the Company is based on market prices, from 

the prices of materials, processing, and several programs carried 

out. From the location of setting prices. 

 

Keywords: Sharia Marketing Principles 
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