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ABSTRAK

ANALISIS MARKETING MIX TERHADAP KEPUTUSAN
KONSUMEN MEMILIH PRODUK KOPI BUBUK
TEBO LAI DI KABUPATEN LEBONG
PERSPEKTIF EKONOMI ISLAM
Oleh Roki Suhendra NIM: 1911130146

Masalah pokok dalam penelitian ini adalah Apakah
Marketing Mix berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Keputusan Pembelian. Metode penelitian yang digunakan adalah
analisis kuantitatif yang bertujuan untuk mengetahui pengaruh
yang signifikan secara simultan antara Marketing Mix yang
terdiri dari variable Produk, Harga, Distribusi, Promosi, Orang,
Proses, dan Tampilan Fisik terhadap Keputusan Pembelian pada
Usaha Kopi Bubuk Tebo Lai Kapupaten Lebong.

Variabel ini adalah variabel berganda yaitu (1) Produk,
(2) Harga, (3) Distribusi, (4) Promosi, (5) Orang, (6) Proses, (7)
Tampilan Fisik dan (8) Keputusan Pembelian. Pengumpulan data
dilakukan dengan menyebar kuesioner kepada konsumen, dan
data ini dianalisis secara kuantitatif. Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa variabel Marketing Mix yang terdiri dari
Produk, Harga, Distribusi, Promosi Orang, Proses, dan Tampilan
Fisik. Berpengaruh secara signifikan terhadap Keputusan
Pembelian.

Kata Kunci : Marketing Mix (Produk, Harga, Distribusi,
Promosi, Orang, Proses, dan Tampilan Fisik) Prespektif
Ekonomi Islam



ABSTRACK

The main problem in this research is whether the
marketing mix has a positive and significant effect on purchasing
decisions. The research method used is quantitative analysis
which aims to determine the significant influence simultaneously
between the Marketing Mix which consists of the variables
Product, Price, Distribution, Promotion, People, Process and
Physical Appearance on Purchasing Decisions in the Tebo Lai
Ground Coffee Business, Lebong Regency.

This variable is a multiple variable, namely (1) Product,
(2) Price, (3) Distribution, (4) Promotion, (5) People, (6)
Process, (7) Physical Appearance and (8) Purchase Decision.
Data collection was carried out by distributing questionnaires to
consumers, and this data was analyzed quantitatively. The results
of this research show that the Marketing Mix variable consists of
Product, Price, Distribution, Promotion, People, Process and
Physical Appearance. Significantly influences purchasing
decisions.

Keywords: Marketing Mix (Product, Price, Distribution,
Promotion, People, Process and Physical Evidence) Isamic
EconomicPrespectif
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