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ABSTRAK 

Pemasaran Gyoza Crunchy Melalui Media Sosial dan Kolaborasi 

dengan  Koperasi Al-Muawanah Syariah UIN Fatmawati Sukarno 

Bengkulu 

Oleh Rico Rafiansyah NIM : 1911140037 

 

Tujuan Program ini adalah untuk mengetahui pemasaran 

usaha gyoza crunchy dalam meningkatkan pendapatan melalui 

media sosial, dan  kolaborasi dengan  Koperasi Al-Muawanah 

Syariah untuk mengetahui bagaimana memproduksi produk gyoza 

crunchy. Metode pelaksanaanya melalui media sosial yaitu 

dengan mempromosikan produk gyoza crunchy ke media sosial 

whatsapp, instagram dan facebook. Hasil yang dicapai dalam 

produk gyoza crunchy ini adalah terciptanya produk cemilan baru 

yang enak dan bergizi, kandungan gizi pada gyoza crunchy tanpa 

bahan kimia produk olahan daging ayam ini juga sudah mengikuti 

pelatihan CPPOB dari BPOM dan memiliki nomor NIB sebagai 

produk yang dinyatakan lulus sebagai produk yang aman untuk 

dikonsumsi. Hal ini menjadi nilai plus untuk menambah 

kepercayaan konsumen terhadap produk gyoza crunchy 

Kata kunci : Pemasaran gyoza crunchy melalui media sosial 
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ABSTRACT 

Marketing of Gyoza Crunchy through social media and 

collaboration with Al-Muawanah Syariah Cooperative UIN 

Fatmawati Sukarno Bengkulu 

 By Rico Rafiansyah NIM: 1911140037  

The aim of this program is to find out the marketing of the 

crunchy gyoza business in increasing income through social 

media, and to collaborate with the Al-Muawanah Syariah 

Cooperative to find out how to produce crunchy gyoza products. 

The implementation method is through social media, namely by 

promoting crunchy gyoza products on the social media 

WhatsApp, Instagram and Facebook. The results achieved in this 

crunchy gyoza product are the creation of a new snack product 

that is delicious and nutritious, the nutritional content of crunchy 

gyoza without chemicals, this processed chicken meat product 

has also taken part in CPPOB from BPOM and has an NIB 

number as a product that has passed as a product that is safe for 

consumption. This is a plus point to increase consumer 

confidence in crunchy gyoza products 

 Keywords: Crunchy gyoza marketing via social media 

 



 

viii 
 

MOTTO 

 

“Barang siapa yang mengerjakan kebaikan sekecil apapun, 

 niscaya dia akan melihat (balasan) nya.” 

" (Q.S Al-Zalzalah : 7) 

 

“Audere est facere.  

(Berani adalah untuk melakukannya.) 

 

“Seburuk Apapun Keadaanmu Jangan Pernah Lupakan 

Tuhanmu” 

(Rico Rafiansyah)
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