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ABSTRAK

PERSPEKTIF EKONOMI ISLAM TERHADAP STRATEGI
PEMASARAN DI AL MUAWANAH MART UIN
FATMAWATI SUKARNO BENGKULU DALAM

MENARIK MINAT BELANJA KONSUMEN
(Robin Syaputra 2011130104)

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana perspektif
Ekonomi Islam terhadap strategi pemasaran di Al Muawanah
Mart UIN Fatmawati Bengkulu dalam menarik minat belanja
konsumen dan untuk mengetahui bagaimana peran strategi
pemasaran dalam menarik minat belanja di Al Muawanah Mart
UIN Fatmawati Bengkulu. Metode penelitian yang digunakan
dalam penelitian ini adalah penelitian lapangan (field research)
dengan menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif. Data yang
digunakan dalam penelitian ini adalah data primer dan data
sekunder. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa 1)strategi
pemasaran di Al Muawanah Mart telah sesuai dengan perspektif
ekonomi Islam, di mana fokus tidak hanya pada aspek
keuntungan, tetapi juga pada keadilan, etika, dan kesejahteraan
konsumen. Strategi ini berpotensi meningkatkan minat belanja
konsumen, terutama bagi mereka yang mengutamakan nilai-nilai
syariah dalam kehidupan sehari-hari, 2) peran strategi pemasaran
yang diterapkan oleh Al Muawanah Mart terbukti signifikan
dalam menarik minat belanja konsumen, terutama mahasiswa
UIN Fatmawati. strategi yang paling efektif adalah promosi
harga, di mana konsumen menunjukkan respon positif terhadap
penawaran diskon.

Kata Kunci:Strategi Pemasaran, Minat Belanja.



ASBRACT

ISLAMIC ECONOMIC PERSPECTIVE ON MARKETING
STRATEGIES AT AL MUAWANAH MART UIN
FATMAWATI SUKARNO BENGKULU IN ATTRACTING
CONSUMER SHOPPING INTEREST
(Robin Syaputra 2011130104)

This research aims to find out the Islamic Economics perspective
on marketing strategies at Al Muawanah Mart UIN Fatmawati
Bengkulu in attracting consumer shopping interest and to find out
the role of marketing strategies in attracting shopping interest at
Al Muawanah Mart UIN Fatmawati Bengkulu. The research
method used in this research is field research using a qualitative
descriptive approach. The data used in this research are primary
data and secondary data. The results of this research show that
1) the marketing strategy at Al Muawanah Mart is in accordance
with the Islamic economic perspective, where the focus is not
only on profit aspects, but also on justice, ethics and consumer
welfare. This strategy has the potential to increase consumer
shopping interest, especially for those who prioritize sharia
values in their daily lives. 2) the role of the marketing strategy
implemented by Al Muawanah Mart has proven to be significant
in attracting consumer shopping interest, especially UIN
Fatmawati students. The most effective strategy is price
promotions, where consumers show a positive response to
discount offers.

Keywords: Marketing Strategy, Shopping Interest.
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MOTO
“Kesuksesan tidak diukur dari seberapa tinggi kita mendaki,
tetapi seberapa banyak kita belajar dari setiap langkah
perjalanan”
"Ketekunan dan doa adalah dua sayap yang membawa Kita
terbang menuju kesuksesan."

(Robin Syaputra)
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