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ABSTRAK 
 

STRATEGI PENINGKATAN VALUE PROPOSITION PADA 

PRODUK KREATIF KAIN PERCA DALAM 

MEMAKSIMALKAN PROFITABILITAS PELANGGAN 

BERBASIS KEWIRAUSAHAAN SYARIAH 

Oleh Puput Lestari NIM: 2111130171 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi dan 

menyusun strategi dalam meningkatkan value proposition pada 

produk kreatif berbahan dasar kain perca, dalam memaksimalkan 

profitabilitas pelanggan dengan mengacu pada prinsip 

kewirausahaan syariah. Produk yang dihasilkan dari kain perca 

merupakan bagian dari sektor industri kreatif yang memiliki nilai 

ekonomi, serta mendukung konsep keberlanjutan melalui 

pemanfaatan limbah tekstil. Meski demikian, persepsi konsumen 

terhadap nilai produk ini masih rendah, sehingga menghambat 

daya saing dan keterikatan pelanggan. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa peningkatan value proposition dapat dicapai 

melalui perbaikan aspek produk, baik dari sisi fungsi, estetika, 

maupun keunikan desain. Selain itu, memberikan pemahaman 

kepada konsumen mengenai nilai keberlanjutan serta membangun 

hubungan yang berlandaskan etika dan tanggung jawab sosial 

juga berperan penting. Implementasi nilai-nilai syariah dalam 

kegiatan usaha terbukti mampu meningkatkan loyalitas konsumen 

serta mendorong terciptanya keuntungan yang berkelanjutan. 

Kesimpulannya, penelitian ini menyarankan pengembangan 

model bisnis produk kain perca kreatif yang tidak semata-mata 

mengejar laba ekonomi, tetapi juga memberikan nilai tambah 

secara sosial dan spiritual, sesuai dengan etika kewirausahaan 

berbasis syariah. 

 

Kata kunci: Value Proposition, Kain Perca, Profitabilitas 

Pelanggan, Kewirausahaan Syariah, Industri Kreatif. 
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ABSTRACT 
 

STRATEGY TO ENHANCE THE VALUE PROPOSITION OF 

CREATIVE PATCHWORK PRODUCTS IN MAXIMIZING 

CUSTOMER PROFITABILITY BASED ON SHARIA 

ENTREPRENEURSHIP 

By Puput Lestari NIM: 2111130171 
 

This study aims to identify and formulate strategies to 

enhance the value proposition of creative products made from 

fabric scraps, with the goal of optimizing customer profitability 

based on the principles of sharia-based entrepreneurship. 

Products made from fabric scraps are part of the creative 

industry sector, offering economic value while also supporting 

sustainability through the reuse of textile waste. However, 

consumer perception of the value of these products remains low, 

which hinders competitiveness and customer loyalty. The findings 

indicate that improving the value proposition can be achieved by 

enhancing product aspects such as functionality, aesthetics, and 

design uniqueness. In addition, raising consumer awareness 

about the importance of sustainability and building relationships 

grounded in ethics and social responsibility play a crucial role. 

The implementation of sharia values in business practices has 

been proven to increase consumer loyalty and foster sustainable 

profitability. In conclusion, this research recommends the 

development of a business model for creative fabric scrap 

products that does not merely focus on economic profit, but also 

provides added value socially and spiritually, in accordance with 

the ethics of sharia-based entrepreneurship. 

Keywords: Value Proposition, Patchwork Fabric, Customer 

Profitability, Sharia Entrepreneurship, Creative Industry. 
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MOTTO 
 

―Dan Katakanlah, Ya Tuhan Ku, tambahkanlah Ilmu kepada ku‖ 

Q.S. Tha-Ha Ayat 114 

 

―Beramalah seolah engkau mati besok, Belajarlah seolah engkau 

hidup selamanya‖ 

 

―Setinggi apapun pendidikan seorang perempuan, karir 

terbaiknya adalah bekerja di rumah, bayaran termahalnya adalah 

Ridha Suami, dan Prestasi terbesarnya adalah mampu mencetak 

anak yang Shalih Shalihah‖ 
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