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MOTTO 

Fainnama’al usri yusro, Innama’al usri yusro 

“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, 

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan.” 

(Q.S Al-Insyirah 5-6) 

Man Jadda Wajada 

"Sesiapa yang berusaha, akan mendapat apa yang diusahakannya". 

"Rahasia keberhasilan adalah kerja keras dan belajar dari kegagalan" 
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ABSTRAK 

 

Etika Bisnis Islam  

Oleh Denada Purwanti, NIM.2111130011 

 

 

Etika bisnis Islam adalah konsep yang mengintegrasikan nilai-nilai etika 

Islam dalam praktik bisnis, bertujuan untuk menciptakan keadilan, 

keseimbangan, dan keberlanjutan dalam aktivitas ekonomi. Dalam 

perspektif Islam, bisnis bukan hanya tentang mencari keuntungan, tetapi 

juga menjalankan tanggung jawab moral kepada Allah, masyarakat, dan 

lingkungan. Prinsip-prinsip seperti kejujuran (ṣhiddiq), keadilan (‘adl), 

tanggung jawab (amānah), dan larangan terhadap riba (bunga) menjadi 

landasan utama dalam etika bisnis Islam. Kajian ini bertujuan untuk 

mengeksplorasi landasan normatif etika bisnis Islam berdasarkan Al-Qur'an 

dan Hadis serta bagaimana implementasinya dapat memberikan dampak 

positif bagi pelaku bisnis dan masyarakat luas. Dengan menerapkan etika 

bisnis Islam, diharapkan tercipta sistem ekonomi yang berorientasi pada 

kesejahteraan bersama, transparansi, dan kepercayaan. 

 

Kata Kunci : Etika bisnis Islam, keadilan, tanggung jawab, kejujuran, 

riba, ekonomi Islam. 
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ABSTRACT 

 

Islamic business ethics 

By Denada Purwanti, NIM.2111130011 

 

 Islamic business ethics is a concept that integrates Islamic ethical values 

in business practices, aiming to create justice, balance and sustainability in 

economic activities. In an Islamic perspective, business is not only about 

making profits, but also carrying out moral responsibilities to Allah, society 

and the environment. Principles such as honesty (ṣidq), justice (‘adl), 

responsibility (amānah), and the prohibition against usury (interest) are the 

main foundations of Islamic business ethics. This study aims to explore the 

normative basis of Islamic business ethics based on the Al-Qur'an and 

Hadith and how its implementation can have a positive impact on business 

people and society at large. By implementing Islamic business ethics, it is 
hoped that an economic system will be created that is oriented towards 

mutual prosperity, transparency and trust. 

 

Keywords: Islamic business ethics, justice, responsibility, honesty, usury, 

Islamic economics. 
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