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MOTTO 

 

“Aku membahayakan nyawa ibuku untuk lahir ke dunia, Jadi tidak 

mungkin aku tidak ada artinya” 

-morau 

 

“Sukses itu bukan hanya berhasil meraih yang kita rencanakan, 

Sukses juga adalah berhasil bangkit ketika jatuh, itulah sukses” 

-Anies Baswedan 
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ABSTRAK 

  Pengaruh Belanja Online Terhadap Pengelolaan Keuangan Mahasiswa 

Ekonomi Islam Melalui Kebiasaan Konsumsi Sebagai Variabel Mediasi 

Di Uin Fatmawati Sukarno Bengkulu 

Oleh Prisilia Anggraini Putri, NIM 2111130087 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji pengaruh belanja online 

terhadap kebiasaan konsumsi dan pengelolaan keuangan mahasiswa 

Ekonomi Islam UIN Fatmawati Sukarno Bengkulu. Metode yang 

digunakan adalah kuantitatif dengan data primer melalui kuesioner yang 

disebarkan kepada 155 responden. Hasil analisis menunjukkan bahwa: (1) 

Pengaruh belanja online memberikan dampak yang berpengaruh terhadap 

kebiasaan konsumsi mahasiswa (2) Pengaruh belanja online memberikan 

dampak yang berpengaruh terhadap pengelolaan keuangan mahasiswa (3) 

Pengaruh kebiasaan konsumsi memberikan dampak yang berpengaruh 

terhadap pengelolaan keuangan mahasiswa (4) Pengaruh belanja online 

berpengaruh terhadap pengelolaan keuangan melalui kebiasaan konsumsi. 

Kata kunci: Belanja Online, Kebiasaan Konsumsi, Pengelolaan 

Keuangan 
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ABSTRACT 

The Influence of Online Shopping on Islamic Economics Students' 

Financial Management Through Consumption Habits as a Mediating 

Variable at Uin Fatmawati Sukarno Bengkulu 

Oleh Prisilia Anggraini Putri, NIM 2111130087 

 

 This study aims to examine the influence of online shopping on the 

consumption habits and financial management of Islamic Economics 

students at UIN Fatmawati Sukarno Bengkulu. The method used is 

quantitative with primary data through questionnaires distributed to 155 

respondents. The results of the analysis show that: (1) The influence of 

online shopping has an impact that influences students' consumption habits 

(2) The influence of online shopping has an impact that influences students' 

financial management (3) The influence of consumption habits has an 

impact that influences students' financial management (4) The influence of 

online shopping has an impact on financial management through 

consumption habits. 

 

Keywords: Online Shopping, Consumption Habits, Financial Management 
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