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MOTTO 

 

―hasbunallah wanikmal wakil nikmal maula wanikman nasir‖ 

“Cukuplah Allah sebagai penolong kami dan dia sebaik-baik 

pelindung, sebaik-baik pemimpin, dan sebaik-baik penolong” 

 

―Sesungguhnya sesudah ada kesulitan itu ada kemudahan, maka 

apabila kamu telah selesai (dari suatu urusan), kerjakanlah 

dengan sungguh-sungguh (urusan yang lain) dan ingat kepada 

tuhanmulah hendaknya kamu berharap.‖ 

(Qs. Al- Insyirah (94) : 6-8) 
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ABSTRAK 

Pengaruh Kemudahan, Harga Dan Media Sosial Terhadap 

Perilaku Konsumtif Pada Era Digitial 

(Studi Pada Mahasiswa FEBI UINFAS Bengkulu) 

Oleh: Amelia, NIM. 2111130120 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kemudahan, 

harga, dan media sosial terhadap perilaku konsumtif di era digital. 

Jenis Penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif dan terdiri 

dari data primer melalui penyebaran kuesioner google form ke 93 

responden dan teknik analisis data yang digunakan adalah 

Analisis linear berganda menggunakan program SPSS versi 26. 

Hasil penelitian dengan menggunakan uji  F menunjukkan bahwa 

variabel kemudahan, harga dan media sosial secara bersama-sama 

berpengaruh signifikan terhadap perilaku konsumtif dengan nilai 

signifikan 0,000 < 0,05. Dengan hasil uji t yang menunjukan 

ketiga variabel independen memiliki nilai signifikansinya < dari 

0,05. Artinya variabel kemudahan, harga dan media sosial 

berpengaruh signifikan terhadap perilaku konsumtif. Besar 

pengaruh variabel kemudahan, harga dan media sosial terhadap 

perilaku konsumtif adalah 30,7% menunjukkan pengaruh yang 

cukup kuat, di mana kemudahan, harga, dan media sosial secara 

bersama-sama berkontribusi sedang terhadap perilaku konsumtif 

mahasiswa. 

 

Kata Kunci: Kemudahan, Harga, Media Sosial, Perilaku 

Konsumtif 
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ABSTRACT 

The Influence of Convenience, Price, and Social Media on 

Consumtive Behavior in the Digital Era 

(A Study on Students of FEBI UINFAS Bengkulu) 

By: Amelia, NIM. 2111130120 

This study aims to determine the influence of convenience, price, 

and social media on consumptive behavior in the digital era. The 

research uses a quantitative approach and relies on primary data 

collected through a Google Form questionnaire distributed to 93 

respondents. The data analysis technique employed is multiple 

linear regression using SPSS version 26. The results of the F-test 

show that the variables of convenience, price, and social media 

collectively have a significant effect on consumptive behavior, 

with a significance value of 0.000 < 0.05. The t-test results also 

indicate that each of the three independent variables has a 

significance value of less than 0.05, meaning that convenience, 

price, and social media all have a significant influence on 

consumptive behavior. The magnitude of their influence is 30.7%, 

which indicates a moderately strong effect, where convenience, 

price, and social media collectively contribute a moderate impact 

on students’ consumptive behavior. 

Keywords: Convenience, Price, Social Media, Consumptive 

Behavior. 
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