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Allah lah hendaknya kamu berharap.”  

(Q.S Al-Insyirah:6-8) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

vii 
 

PERSEMBAHAN 

Alhamdulillahirobbil’alamin, Puji syukur saya ucapkan kehadirat 

Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat dan karunia-Nya 

sehingga saya akhirnya dapat menyelesaikan penyusunan 

skripsi ini. Dalam penulisan skripsi tidak akan bisa terselesaikan 

tanpa adanya bimbingan, dorongan, dukungan dan petunjuk dari 

berbagai pihak. Oleh karenanya, dalam kesempatan ini penulis 

persembahkan karya ini untuk: 

1. Kedua orang tuaku yang sangat aku cintai dan sayangi, 

bapak Prihartono dan ibu Turah yang telah melahirkan, 

membesarkan, mendidik, mendorong, memotivasi, 

memberikan cinta dan kasih sayang, serta yang senantiasa 

mendoakan kesuksesan ku hingga hari ini.  

2. Untuk Saudara-Saudaraku, Puji Setiono, Meli Rahmawati, 

dan Al-Kasah Efendi yang senantiasa mendukung dan 

mendoakanku dalam menyelesaikan skripsi ini. 

3. Untuk keluarga besarku yang telah memberikan doa, 

motivasi, dan dukungan dalam menyelesaikan skripsi ini. 

4. Teruntuk pembimbingku Ibu Prof. Dr. Asnaini, MA selaku 

pembimbing I dan Ibu Dr. Kustin Hartini, M.M selaku 

pembimbing II, terima kasih banyak sudah memberi 

arahan serta meluangkan waktunya sehingga dapat 

menyelesaikan skripsi ini dengan baik. 

5. Teruntuk Sahabat Seperjuanganku, Amelita Ika Sari, 

Nurul Syafika, Resti Eka Wahyuningsih, Imroatus 



 

viii 
 

Sakinah, Vivi Mulyandora, Kartika Candra Kirana hadi, 

dan Anisa Muslimah, yang senantiasa memberikan 

semangat, motivasi, dan dukungan selama masa 

perkuliahan.  

6. Untuk teman-teman Ekonomi Syariah kelas A angkatan 

2020 yang telah menjadi teman belajar dan 

mengembangkan potensi selama perkuliahan . 

7. Almamater yang telah menempahku dan mengiringi 

langkahku dalam menggapai cita-cita. 

8. Para responden yang telah memberi kesempatan untuk 

bersedia mengisi kuisioner dalam penelitian ini. 

9. Agama, Bangsa, Kampus dan Fakultas FEBI. 

10. Civitas Akademik Universitas Islam Negeri Fatmawati 

Sukarno Bengkulu. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ix 
 

 ABSTRAK 

Analisis Pengaruh Gaya Hidup dan Label Halal Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Kosmetik pada Masyarakat Desa 

Pagar Jati Bengkulu Tengah                                                          

Oleh : Metri Handayani (2011130015) 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis dan memahami 

pengaruh gaya hidup dan harga terhadap keputusan pembelian 

produk berlabel halal. Objek penelitian ini yaitu perempuan 

muslim di Desa Pagar Jati, Bengkulu Tengah. Jenis penelitian 

yang digunakan yaitu dengan pendekatan penelitian kuantitatif. 

Dalam penelitian ini teknik pengambilan sampel menggunakan 

Nonprobability Sampling dengan jenis Sampling jenuh yaitu 

diambil sebanyak 82 orang responden. Data yang diperoleh 

diolah dengan menggunakan aplikasi Eviews 12. Setelah 

dilakukan penelitian dapat disimpulkan bahwa Variabel Gaya 

Hidup (X1) berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian produk kosmetik, dengan nilai  koefisien 

regresi sebesar 5,757 dan nilai probabilitas sebesar 0.0000 yang 

lebih kecil dari nilai sig α = 0,05. Kemudian variabel Label Halal 

(X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk kosmetik, dengan nilai koefisien regresi 

sebesar 2,522 dan nilai probabilitasnya sebesar 0.0137 yang lebih 

kecil dari nilai sig α = 0,05. Variabel Gaya Hidup (X1) dan Label 

Halal (X2) secara simultan atau bersama-sama berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk 

kosmetik, nilai regresi sebesar 31.830 dan nilai probilitasnya 

sebesar 0,000 yang lebih kecil dari nilai sig α = 0,05. Kemudian 

sebanyak 43,2% untuk variabel Gaya Hidup dan Label Halal 

secara bersama-sama mempengaruhi Keputusan Pembelian 

Produk Kosmetik, dan 56,8% sisanya dipengaruhi oleh faktor lain 

yang tidak diteliti. 

 

Kata kunci : Gaya Hidup; Label Halal; Keputusan Pembelian; 

Produk Kosmetik  
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ABSTRACT 

Analysis of the Influence of Lifestyle and Halal Label on 

the Purchase Decision of Cosmetic Products in the Female 

Community of Pagar Jati Village, Bengkulu Tengah                                                                                 
By: Metri Handayani (2011130015) 

 

The purpose of this study is to analyze and understand the 

influence of lifestyle and price on the purchase decision of halal-

labeled products. The object of this research is Muslim women in 

Pagar Jati Village, Central Bengkulu. The type of research used 

is a quantitative research approach. In this study, the sampling 

technique used Nonprobability Sampling with a saturated 

sampling type, which was taken by 82 respondents. The data 

obtained was processed using the Eviews 12 application. After 

conducting the study, it can be concluded that the Lifestyle 

Variable (X1) has a positive and significant effect on the 

purchase decision of cosmetic products, with a regression 

coefficient value of 5.757 and a probability value of 0.0000 which 

is smaller than the sig value α = 0.05. Then the Halal Label 

variable (X2) had a positive and significant effect on the 

purchase decision of cosmetic products, with a regression 

coefficient value of 2.522 and a probability value of 0.0137 which 

was smaller than the sig value of α = 0.05. The variables of 

Lifestyle (X1) and Halal Label (X2) simultaneously or together 

had a positive and significant effect on the purchase decision of 

cosmetic products, the regression value was 31,830 and the 

probability value was 0.000 which was smaller than the sig value 

α = 0.05. Then as much as 43.2% for the variables of Lifestyle 

and Halal Label together affect the Purchase Decision of 

Cosmetic Products, and the remaining 56.8% are influenced by 

other factors that are not studied. 

 

Keywords : Lifestyle; Halal Label; Purchase Decision; Cosmetic   

Product 
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