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MOTTO 

“”Bersabarlah kamu dan kuatkanlah kesabaranmu dan tetaplah 

bersiap siaga dan bertakwalah kepada Allah supaya kamu menang” 

(QS Ali Imran: 200) 

 

“Jangan Mudah Putus Asa Libatkan Allah dalam segala hal ” 

( Indah Lestari Pratiwi) 
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Abstrak 

PENGELOLAAN DAN PEMASARAN PRODUK 

DEODORANT MENJADI MITRA USAHA KOPERASI 

BERBAHAN DASAR JERUK NIPIS 

 Oleh Indah Lestari Pratiwi, 1911140041 

Pemasaran merupakan kegiatan pokok yang dilakukan 

perusahaan untuk mempertahankan kelangsungan hidupnya, 

mendapatkan laba. Kegiatan pemasaran pada perusahaan juga 

harus dapat memberikan kepuasan pada konsumen jika 

menginginkan usahanya tetap berjalan dan berkembang. Tujuan 

dari pemasaran yaitu membantu konsumen dalam memperoleh 

produk yang sesuat dengan kebutuhan. Melalui hubungan kerja 

sama antara produsen dan koperasi Al muawanah Syariah ini 

dapat meningkatkan penjualan produk yang mana keduanya 

memperkenalkan produk Spray Natural Deo Rantdah ke dalam 

website koperasi, pihak koperasi membantu pelaku usaha dalam 

mempromosikan produk ini melalui website resmi dari koperasi 

Al Muawanah Syariah ini sendiri. Penelitian ini bertujuan untuk 

untuk mengetahui apakah menjalin mitra usaha bersama koperasi 

Al Muawanah Syariah efektif untuk pelaku PKM. Dari hasil 

penelitian menjalin mitra usaha bersama koperasi Al Muawanah 

Syariah merupakan keputusan yang sangat tepat, karena proses 

pemasaran dapat berlangsung secara efektif dan terlaksana 

dengan baik. 

Kata Kunci : Pemasaran, Produk Deodorant, Mitra Usaha 

Koperasi 
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Abstract 

PENGELOLAAN DAN PEMASARAN PRODUK 

DEODORANT MENJADI MITRA USAHA KOPERASI 

BERBAHAN DASAR JERUK NIPIS  

By Indah Lestari Pratiwi, 1911140041 

Marketing is the main activity carried out by the company to 

maintain its survival, earn profits. Marketing activities at the 

company must also be able to provide satisfaction to consumers if 

they want their business to continue to run and develop. The 

purpose of marketing is to assist consumers in obtaining products 

that suit their needs. Through this cooperative relationship 

between producers and the Al Muawanah Syariah cooperative, 

they can increase product sales, both of which introduce Spray 

Natural Deo Rantdah products to the cooperative website, the 

cooperative assists business actors in promoting this product 

through the official website of the Al Muawanah Syariah 

cooperative itself. This study aims to find out whether 

establishing business partners with the Al Muwanah Syariah 

cooperative is effective for PKM actors. From the results of the 

research, establishing business partners with the Al Mugwanah 

Syariah cooperative was a very appropriate decision, because the 

marketing process could take place effectively and be carried out 

properly, 

Keywords: Marketing, Deodorant Products, cooperative Bussines 

Partners 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah 

Perguruan tinggi adalah satuan pendidikan 

penyelenggara pendidikan tinggi yang berkewajiban untuk 

ikutan didalam pembentukan keterampilan sosial. Ada banyak 

cara dan bahan yang dapat dikreasikan untuk mendidik, 

memupuk dan mengembangkan, serta membentuk 

keterampilan sosial. Melalui keterampilan social dapat dilihat 

bagaimana mahasiswa mengimplementasikan nilai melalui 

berbagai keterampilan sosial (Social Skill).
1
 

Program Kreativitas Mahasiswa adalah salah satu 

upaya perguruan tinggi untuk menumbuhkan, mewadahi, dan 

menunjukkan ide kreatif dan inovatif mahasiswa serta 

menerapkan ilmu pengetahuan dan teknologi yang didapat 

dalam perwujudan perkuliahan kepada masyarakat luas. 

Dalam Program Kreativitas Mahasiswa ini ada banyak sekali 

ide-ide baru yang dapat diciptakan menjadi sebuah 

karya/produk yang bermanfaat dan memiliki kearifan lokal 

bagi masyarakat. Dengan begitu mahasiswa perlu untuk peka 

terhadap situasi dan kondisi yang sedang dihadapi oleh 

masyarakat saat ini. 

                                                             
1 Mahmudah Hasanah and Monry Fraick NG 

Ratumbuysang, ―Strategi Peningkatan Minat Wirausaha 

Mahasiswa Melalui Program Kreativitas Mahasiswa,‖ 

Jurnal Socius 6, no. 02 (2017): 294–313. 
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Kebersihan dan bau badan merupakan hal utama dan  

penting dalam higienitas dan penampilan seseorang. Seseorang 

akan mempunyai kepercayaan diri yang lebih tinggi bila 

badannya berbau harum dan menyegarkan. Berkeringat adalah 

usaha badan untuk mengatur suhu tubuh. Keringat 

mengandung air, garam, dan zat-zat sisa dari dalam badan. 

Keringat bisa berbau dan bisa tidak. Bau yang tidak sedap 

akan datang bersama bau badan yang disebabkan oleh aktivitas 

bakteri.
2
 

 Saat ini banyak sekali pilihan berbagai jenis deodorant 

yang telah dipasarkan, dilihat dari banyaknya pilihan jenis 

deodorant tersebut menuntut  konsumen untuk selektif dalam 

memilih jenis produk deodorant terutama selektif dalam 

memilih bahan kandungan yang ada di dalam deodorant 

tersebut. Karena saat ini banyak produk deodorant yang 

mengandung bahan kimia berlebihan yang mana zat kimia ini 

dapat merusak kulit dan iritasi jika digunakan secara terus-

menerus. 

Inovasi baru yang saya buat ini adalah sebuah produk 

deodorant yang menggunakan bahan dasar buah Jeruk nipis, 

Jeruk nipis merupakan salah satu tanaman yang tumbuh subur 

di daerah Bengkulu dan buah ini mengandung vitamin C yang 

                                                             
2
 Ervianingsih and Razak Abd., ―Formulasi 

Sediaan Deodorant Lotion Dari Minyak Atsiri Nilam 

(Pogostemon Cablin Benth),‖ Jurnal Fenomena 

Kesehatan 02, no. 01 (2019): 188–196. 
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dapat membunuh kuman penyebab bakteri yang menimbulkan 

bau badan  

Dilihat dari segi aspek ekonomi usaha bisnis deodorant 

ini sangatlah menjanjikan, terlihat dari permintaan deodorant 

yang semakin hari semakin meningkat. Upaya yang dilakukan 

untuk mendapatkan keuntungan dari usaha deodorant ini 

adalah dari aspek penjualan. Dari aspek penjualan ini tidak 

terlepas dari yang namanya kegiatan pemasaran. Pemasaran 

merupakan upaya yang dilakukan perusahaan untuk menjual 

produk kepada pihak dengan maksud tertentu.
3
 Adapun salah 

satu strategi pemasaran yang dilakukan adalah menjalin 

hubungan kerja sama dengan koperasi Al Muawanah Syariah‖ 

yang berada di kampus Universitas Islam Negeri Fatmawati 

Bengkulu dalam mempromosikan produk agar produk 

deodorant dapat dikenal dan dapat menjangkau konsumen 

yang lebih luas. Sehingga produk deodorant Jeruk nipis ini 

dapat dikenali oleh semua orang terutama kalangan 

mahasisiwa dan masyarakat luar. 

B. Rumusan Masalah 

Adapun beberapa rumusan masalah yang akan dibahas 

dalam pengelolaan dan pemasaran produk deodorant menjadi 

mitra usaha koperasi ini adalah sebagai berikut: 

1. Apa perbedaan produk Spray Natural Deo Rantdah 

dengan produk deodorant brand lain? 

                                                             
3
 Dr .Kasmir dan Jakfar, Study Kelayakan Bisnis, 2003rd ed. 

(Jakarta, 2020) 
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2. Bagaimana proses pengelolaan Jeruk nipis menjadi 

sebuah produk deodorant penghilang bau badan? 

3. Bagaimana pemasaran produk Spray Natural Deo 

Rantdah melalui mitra usaha koperasi 

C. Tujuan Program  

Adapun tujuan yang didapat dari pengelolaan dan 

pemasaran produk deodorant menjadi mitra usaha koperasi ini 

adalah sebagai berikut: 

1. Untuk mengetahui perbedaan produk Spray Natural Deo 

Rantdah ini dengan  produk deodorant lain 

2. Untuk mengetahui bagaimana proses produksi Jeruk Nipis 

menjadi deodorant 

3. Untuk mengetahui bagaimana pemasaran produk Spray 

Natural Deo Rantdah melalui mitra usaha koperasi 

 

D. Manfaat Program 

Dengan menghasilkan produk deodorant diharapkan 

memiliki beberapa manfaat yang bisa kita ambil yaitu: 

1. Menambah inovasi baru masyarakat bahwa jeruk nipis 

dapat dikelola menjadi deodorant yang bermanfaat 

menghilangkan bau badan  

2. Menambah penghasilan bagi petani yang membudidaya 

tanaman Jeruk Nipis  

3. Berkurangnya masyarakat yang memiliki ketertarikan 

terhadap deodorant  berbahan kimia berlebihan. 
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E. Luaran yang Diharapkan 

Dengan terciptanya produk deodorant diharapkan 

dapat tercapainya beberapa luaran yang diharapkan yaitu: 

1. Terciptanya deodorant jeruk nipis yang bernama Rantdah 

untuk menghilangkan bau badan. 

2. Menjadikan Spray Natural Deo Rantdah ini sebagai salah 

satu deodorant alami yang mampu bersaing dengan brand 

deodorant lain. 

3. Meningkatnya kreativitas masyarakat dalam mengelola 

buah Jeruk Nipis menjadi sebuah deodorant yang dapat 

mengusir bau asam pada tubuh. 

4. Menghasilkan mitra kerja sama dengan koperasi 

Muawanah Syariah yang berada dalam ruang lingkup 

Universitas Islam Negeri Fatmawati Soekarno Bengkulu. 
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BAB II 

TINJAUAN PUSTAKA 

A. Pengertian Deodorant  

Deodorant adalah parfum yang membantu 

menyamarkan bau badan. Deodorant merupakan bahan yang 

mengandung antiseptik yang digunakan untuk mengontrol bau 

badan akibat keringat yang biasanya mengandung sedikit 

antikuman yang dicampur dengan sedikit wewangian atau 

garam aluminium dengan parfum.
1
 

Deodorant adalah hal yang tidak bisa lepas dari semua 

orang karena manusia memiliki kelenjar yang menghasilkan 

keringat paling banyak sehingga penggunaan deodorant tidak 

bisa dipungkiri lagi keberadaannya.  

B. Kandungan Bahan-Bahan Deodorant  

1. Jeruk Nipis atau Citrus Aurantifolia  

Jeruk nipis memiliki beberapa nama yang berbeda 

di Indonesia, antara lain limau asam (Sunda), jeruk pecel 

(Jawa), jeruk dhurga (Madura), lemo (Bali), mudutelong 

(Flores) dan lain sebagainya. Jeruk nipis merupakan 

tumbuhan obat dari Famili Rutaceae. Penggunaan jeruk 

nipis dalam pengobatan  tradisional antara lain sebagai obat 

                                                             
 
1
Windya Novita, Buku Pintar Merawat Kecantikan Dirumah 

(Jakarta:Gramedia Pustaka Utama, 2013). 
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pelangsing, peluruh dahak (ekspektoran), penurun panas 

(antipiretik), dan penghilang bau badan.
2
 

Jeruk Nipis mengandung Vitamin C yang tinggi. 

Vitamin ini sangat bagus untuk kulit, vitamin C inilah yang 

membuat kulit ketiak menjadi putih bersih. Saat 

diaplikasikan ke kulit ketiak, air perasan jeruk nipis inilah 

yang dapat memutihkan kulit ketiak. Bau tidak sedap juga 

akan berkurang secara signifikan.
3
 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa air perasan 

Jeruk Nipis memiliki potensi sebagai antibakteri. Zona 

hambat yang terbentuk pada konsentrasi 25% sebesar 3,53 

mm; konsentrasi 50% sebesar 10,52 mm; konsentrasi 75% 

sebesar 12,57 mm; dan konsentrasi 100% sebesar 17,35 

mm. Air perasan Jeruk Nipis pada konsentrasi 100% 

memiliki diameter zona hambat paling besar. Hasil 

Konsentrasi Hambat Minimum (KHM) pada konsentrasi 

20% mampu menghambat pertumbuhan bakteri. 

2. Tawas 

Aluminium kalium sulfat atau yang dikenal 

dengan sebutan tawas ini juga dapat digunakan untuk 

menghilangkan bau badan khususnya pada daerah ketiak 

dengan cara mengurangi produksi keringat karena saluran 

keringat yang dipersempit tetapi tidak menyumbat pori-

                                                             
2
 Wulandari D Christina, Uji Aktivitas Antibakteri Air Perasan Jeruk 

Nipis (Citrus Aurantifolia Swingle.) Terhadap Pertumbuhan Bakteri 

Staphylococcus Epidermidis (Yogyakarta, 2017). 
3
 Agus Widayako, Invensi Integrasi Trensains (Yogyakarta). 
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pori seperti yang dilakukan Aluminium Klorida sehingga 

dapat digunakan sebagai bahan utama alternatif dalam 

formula deodorant antiprespirant yang aman dan efektif.
4
 

3. Baking soda 

Baking soda memiliki kemampuan 

mempengaruhi tekanan osmotik. Sifat hipertonik dari 

baking soda menyebabkan komponen hipotonik sel 

bakteri kehilangan air, sehingga sel akan dehidrasi 

dan akhirnya dapat membunuh sel bakteri.
5
 

Baking soda merupakan bahan yang dapat 

membunuh kuman bekteri yang ada pada ketiak 

sekaligus dapat membuat ketiak yang hitam menjadi 

cerah. 

4. Aquadest 

Air merupakan komponen yang paling besar 

persentasenya dalam pembuatan Skin Lotion. Air 

merupakan substansi yang paling reaktif diantara 

bahan-bahan penyusun produk kosmetika. Pada 

kosmetika air merupakan bahan pelarut dan bahan 

baku yang tidak berbahaya dibandingkan bahan baku 

lainnya, tetapi air mempunyai sifat korosi. Air juga 

mengandung beberapa zat pencemar, untuk itu air 

                                                             

4
 Laila Susanti Antibacterial Activity From Cucumber  Ethanol Extract 

In Deodorant Roll On no. April (2017). 
5
 Ida Chairanna M Sri Hidayati

1
, Jahja

2
, Jurnal Skala Kesehatan. 

Politeknik Kesehatan Banjarmasin 11,No. 1 (2020): 21–27. 
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yang digunakan untuk produk kosmetika harus 

dimurnikan terlebih dahulu 

Air murni adalah air yang dimurnikan yang 

diperoleh dengan destilasi, penukar ion, osmosis balik, 

dan proses lain yang sesuai. Dibuat dari air yang 

memenuhi persyaratan air minum. Tidak mengandung 

zat tambahan lain. Air murni digunakan untuk 

pembuatan sediaan-sediaan. Merupakan cairan jernih, 

tidak berwarna, tidak berbau, dan pH antara 5-7.
6
 

Aquadest disebut juga air mineral yang berasal 

hasil penyulingan atau proses destilasi yang bebas dari 

zat-zat pengotor sehingga bersifat murni dalam 

laboratorium tidak berbau, tidak berwarna, dan tidak 

memiliki rasa. 

5. Niacinamide 

Niacinamide (NA) adalah senyawa alami yang 

banyak ditemukan pada tanaman dan tersedia secara 

komersial sebagai zat pemutih kulit pada produk 

kosmetik di Indonesia. NA mengurangi melanogenesis 

di kulit dengan menghambat transfer melanosome dari 

melanosit ke sekitar keratinosit. Terlebih lagi, NA 

melindungi kulit dari ROS dan berfungsi sebagai 

pembawa utama pada kulit, mencegah hilangnya 

                                                             
6
 Wiranda Angga, ―Perbedaan Sifat Fisik Dan Stabilitas Fisik 

Deodoran Ekstrak Etanol Daun Beluntas (Pluchea Indica L.) Dengan Variasi 

Jumlah Sorbitan Monostearate Sebagai Emulsifying Agent‖ (2012): 1–174. 
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kelembaban dengan meningkatkan produksi ceramides 

dan asam lemak. NA sangat stabil di bawah paparan 

radiasi UV, panas, oksigen, asam, dan basa.
7
 

Niacinamide merupakan turunan dari vitamin 

B3 yang bermanfaat untuk mencerahkan kulit dan 

dapat membantu pembentukan protein pada kulit dan 

memerangkap kelembapan di dalam sel-sel kulit. 

Sehingga jika diformulasikan dalam  campuran 

deodorant akan membuat kulit tampak lebih cerah dan 

lembab atau tidak kering. Kadar niacinamide yang 

aman untuk digunakan dik ulit adalah kadar sekitar 2 

hingga 5 %, jika lebih dari itu niacinamide dapat 

menyebabkan kulit iritasi. 
8
 

6. Biang Parfum 

Biang parfum adalah parfum yang murni tanpa 

campuran alkohol yang biasa sebut biang dan ini 

membuat bibit parfum tidak perlu banyak dioleskan 

untuk tubuh menebarkan aroma harum dan segar. 

Untuk memakai parfum sedikit saja sudah begitu kuat 

aromanya dan pasti lebih tahan lama dibandingkan 

dengan parfum beralkohol. 
9
  

                                                             
7
 Rahmawati sari, ―Whitening Agent : Mekanisme, Sumber Dari Alam 

Dan Teknologi Formulasinya‖ 6, no. 2 (2021): 169–186. 
8 Diana Sari, ―Skincare Aman Untuk Kulit,‖ Jurnal Fenomena 

Kesehatan 1 (2019). 
9
 K N Adli B Pramudono, ―Jurnal MIPA‖ 38, no. 1 (2015): 57–67. 
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Varian wangi bibit parfum yang dipilih adalah 

varian Taylor Swift  memiliki wangi yang terkesan 

manis dengan paduan aroma buah dan bunga wangi 

yang dihasilkan merupakan perpaduan Raspberry, Tea, 

Apple Blossom, Blackberry dan Freesia serta campuran 

beberapa aroma lain. 

C. Pengertian Pengelolaan Produk 

Dalam kamus Bahasa Indonesia disebutkan bahwa 

pengelolaan adalah proses atau cara perbuatan mengelola atau 

proses melakukan kegiatan tertentu dengan menggerakkan 

tenaga orang lain, proses yang membantu merumuskan 

kebijaksanaan dan tujuan organisasi atau proses yang 

memberikan pengawa san pada semua hal yang terlibat dalam 

pelaksanaan kebijaksanaan dan pencapai tujuan.
10

 Secara 

umum pengelolaan merupakan kegiatan merubah sesuatu 

hingga menjadi baik berat memiliki nilai-nilai yang tinggi 

dari semula. Pengelolaan dapat juga diartikan sebagai untuk 

melakukan sesuatu agar lebih sesuai serta cocok dengan 

kebutuhan sehingga lebih bermanfaat.  

Pengelolaan merupakan istilah yang di pakai dalam 

menejemen. Secara etimologi istilah pengelolaan berasal dari 

kata kelolah to manage yang biasanya merujuk pada proses 

mengurus atau menangani sesuatu yang untuk mencapai 

                                                             
10

 Pascallino Julian Suawa, Novie R. Pioh, and Welly Waworundeng, 

―Manajemen Pengelolaan Dana Revitalisasi Danau Tondano Oleh 

Pemerintah Kabupaten Minahasa(Studi Kasus Di Balai Wilayah Sungai 

Sulawesi),‖ Jurnal Governance 1, no. 2 (2021): 2088–2815. 
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tujuan tertentu. Jadi pengelolaan merupakan ilmu menejemen 

yang berhubungan dengan proses mengurus dan menangani 

sesuatu untuk mewujudkan tujuan tertentu yang ingin di 

capai.
11

 

Pengelolaan menitik beratkan pada 2 faktor yaitu :  

a) Pengelolaan sebagai pembangunan yang merubah      

sesuatu sehingga menjadi baru dan memiliki nilai 

yang lebih tinggi.  

b) Pengelolaan sebagai perubahan yaitu usaha untuk 

memelihara sesuatu agar lebih cocok dengan 

kebutuhan-kebutuhan. 

Jadi makna pengelolaan produk disini ialah 

menciptakan sebuah produk yang bisa memiliki nilai jual 

yang tinggi bermula pada inovasi untuk menciptakan sebuah 

produk yang sangat cocok untuk kebutuhan, melalui proses 

yang berurutan, membutuhkan biaya dan alat produksi, 

sehingga terciptalah sebuah produk yang dapat dipasarkan 

melalui pilihan strategi yang bagus dan berpeluang untuk 

meraih keuntungan. Tidak cukup hanya batas pengelolaan 

saja, sebuah produk akan bernilai jika telah mampu 

menjangkau konsumen dan memasuki segmen pasar, target 

pasar, dan posisi pasar. 

 

                                                             
11

 Suawa, Pioh, and Waworundeng, ―Manajemen Pengelolaan Dana 

Revitalisasi Danau Tondano Oleh Pemerintah Kabupaten Minahasa(Studi 

Kasus Di Balai Wilayah Sungai Sulawesi).‖ 
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D. Pengertian Pemasaran Syariah 

Merupakan suatu metode untuk mengenalkan 

keunggulan produk /jasa kepada calon konsumen untuk 

selanjutnya ditawarkan agar menarik calon konsumen untuk 

menggunakan produk/jasa tersebut.
12

 

Pemasaran merupakan sebuah faktor penting dalam 

siklus yang berhubungan dengan pemenuhan kebutuhan 

konsumen. Dalam perusahaan, pemasaran merupakan salah 

satu dari kegiatan pokok yang dilakukan perusahaan untuk 

mempertahankan kelangsungan hidupnya, berkembang dan 

mendapatkan laba, kegiatan pemasaran pada perusahaan juga 

harus dapat memberikan kepuasan pada konsumen jika 

menginginkan usahanya tetap berjalan. Membahas tentang 

perkembangan konsep pemasaran, tentunya tidak bisa 

dilepaskan dengan ruang lingkup pemasaran yang luas, 

meliputi marketing mix, perilaku konsumen, komunikasi 

pemasaran.
13

 

Sedangkan pemasaran dalam konsep syariah adalah  

sebuah bentuk muamalah yang dibenarkan dalam islam 

selama hal itu tidak bertentangan dengan larangan-larangan 

yang ada di prinsip islam atau syariah. Syariah marketing 

                                                             
12

 Hafid Usman(1) and Kuwat Riyanto(2), ―Jurnal Manajemen 

Pemasaran,” no. September (2019): 1–14. 
13

 Ambar Lukitaningsih ―Perkembangan Konsep Pemasaran: 

Implementasi Dan Implikasinya Ambar Lukitaningsih Fakultas Ekonomi 

Universitas Sarjanawiyata Tamansiswa Yogyakarta‖ 14, no. 1 (2014). 
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adalah sebuah disiplin bisnis strategis yang mengarahkan 

proses penciptaan, penawaran dan perubahan value dari suatu 

inisiator kepada stakeholder, yang dalam keseluruhan 

prosesnya sesuai dengan akad dan prinsip-prinsip muamalah 

(bisnis). 

Islam yang memandang pemasaran sebagai jual beli 

yang harus dipajang dan ditunjukkan keistimewaan-

keistimewan dan kelemahan-kelemahan suatu barang 

terhadap pihak lain, agar pihak tersebut tertarik untuk 

membelinya. Sebagaimana firman Allah SWT dalam al-

Qur‘an, dalam Surat at-Taubah (9): (111) 

ى مِنَ المُْؤْمِنِيَْْ اَهفُْسَيُمْ وَاَمْوَاليَُمْ بَِِنَّ ليَُمُ الجَْنَّةََۗ يقَُاتِلوُْنَ فِِْ  َ اشْتََه اِنَّ الّلّه

ىةِ  ِ فيَقَْتُلوُْنَ وَيقُْتَلوُْنَ وَعْدًا علَيَْوِ حَقًّا فِِ التَّوْره يْلِ وَاسَبِيْلِ الّلّه نِْْ نَِۗ وَالِْْ لقُْرْاه

لَِِ ىُوَ  يْ بَِيعَْتُُْ بِوَٖۗ وَذه ِ وْا بِبيَْعِكُُُ الََّّ تَبْشُِِ ِ فاَس ْ وَمَنْ اَوْفِه بِعَيْدِهٖ مِنَ الّلّه

 الفَْوْزُ العَْظِيُْ 

Artinya : ―Sesungguhnya Allah telah membeli dari orang-

orang mukmin diri dan harta mereka dengan memberikan 

surga untuk mereka. Mereka berperang pada jalan Allah; 

lalu mereka membunuh atau terbunuh. (Itu telah menjadi) 

janji yang benar dari Allah di dalam Taurat, Injil dan Al 

Quran. Dan siapakah yang lebih menepati janjinya (selain) 

daripada Allah? Maka bergembiralah dengan jual beli yang 

telah kamu lakukan itu, dan itulah kemenangan yang besar   
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Dalam sebuah hadits juga disebutkan: 

         
 
                                    

 
                         

“Ketahuilah bahwa surga adalah barang dagangan 

Allah, dan ketahuilah bahwa barang-barang dari surga mahal 

harganya.”  (HR. at-Tirmidzi).
14

 

Dalam menjalankan kegiatan pemasaran berprinsip 

syariah haruslah untuk selalu berlaku adil, dan jujur  serta 

menghindari hal-hal yang dilarang oleh allah swt dengan 

menciptakan produk berkualitas dan sesuai dengan yang 

dijanjikan dalam pemasaran, dan tidak ada unsur yang 

menyimpang selain dari tema pemasaran produk. 

 Adapun perusahaan yang menjalin hubungan (mitra) 

dengan lembaga dalam mempromosikan produk haruslah 

lembaga yang berlandaskan prinsip muamalah karena lembaga 

tersebut akan menjauhkan mitra nya dari pemasaran yang 

menghalallkan segala cara dalam proses  promosi produk.  

E. Lembaga Koperasi 

Koperasi merupakan suatu kumpulan dari orang-orang 

yang mempunyai tujuan atau kepentingan bersama. Jadi 

koperasi merupakan bentukan dari sekelompok orang yang 

memiliki tujuan bersama. Kelompok orang inilah yang akan 

menjadi anggota koperasi yang didirikannya. Pembentukan 

koperasi berdasarkan asas kekeluargaan dan gotong royong 

                                                             
14 Achmad Zirzis, INILAH SURGA, ed. Achmad 

Zirzis (Jakarta Timur: PUSTAKA AL-Kautsar, 2013). 
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khususnya untuk membantu para anggotanya yang 

memerlukan bantuan baik berbentuk barang ataupun pinjaman 

uang.
15

 

  BMT adalah lembaga keuangan, BMT bertugas 

menghimpun dana dari masyarakat (anggota BMT) dan 

menyalurkan kembali kepada masyarakat (anggota BMT). 

Sebagai lembaga ekonomi, BMT berhak melakukan kegiatan 

ekonomi seperti mengelola kegiatan perdagangan, industri, 

dan pertanian. 16 

  Koperasi Syariah adalah suatu kerja sama ekonomi dalam 

suatu organisasi yang mana berlandaskan pada al-qur‘an dan 

hadis. Koperasi syariah dalam aspek ekonomi yaitu koperasi 

biasanya melakukan suatu kegiatan atau aktivitas seperti 

berjualan maka mengadung unsur ekonomi. Jika suatu 

koperasi dilakukan dengan cara yang tepat maka akan 

menghasilkan peningkatan ekonomi yang stabil.
17

 

 
 

                                                             
15

 Utami Aanjar, Universitas Islam Negeri 

Sultan Syarif Kasim Riau, ―Tinjauan Umum Tentang 

Koperasi‖ 20 (2021). 
16

 Sony Hendra Permana And Aulia Adhiem, 

―Development Strategy For Baitul Mal Wattamwil (Bmt) 

Asan Alternative Financial Institution To Support Micro, 

Small, And Medium Enterprises,‖ Strategi 

Pengembangan Baitumal Wattamwil 24, No. 2 (2019): 

103–112.  
17

 Muhammad Wandisyah R Hutagalung and 

Sarmiana Batubara, ―Peran Koperasi Syariah Dalam 

Meningkatkan Perekonomian Dan Kesejahteraan 

Masyarakat Di Indonesia‖ 7, no. 03 (2021): 1494–1498. 
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F. Mitra Usaha Dalam Pemasaran 

Didalam pemasaran ada beberapa strategi pemasaran 

yang berpeluang untuk menjangkau konsumen yakni termasuk 

kedalam strategi promosi, promosi merupakan upaya yang 

dilakukan untuk menyebarluaskan atau memberitahu serta 

menawarkan produk atau jasa yang bertujuan menarik 

konsumen, promosi dikemas dalam 2 macam bentuk yakni 

promosi langsung dan promosi secara tidak langsung, promosi 

langsung dilakukan secara langsung oleh perusahaan dengan 

bertatap muka langsung melalui perkataan, hingga tersebar 

dari mulut ke mulut masyarakat, hal ini dilakukan untuk 

mencapai tujuan perusahaan yakni meningkatkan angka 

penjualan. 18 

Kemudian ada pula bentuk promosi secara tidak 

langsung atau melalui media perantara, yang kita kenal dengan 

media sosial, media sosial ini memuat semua bentuk aplikasi 

online seperti whatssap, instagram, dan facebook. Tidak hanya 

mengandalkan situs aplikasi pribadi, promosi dapat dilakukan 

dengan menjalin mitra kepada lembaga yang memiliki 

cakupan pasar yang cukup luas, yakni lembaga koperasi Al 

Muawanah Syariah. 

Lembaga koperasi Al Muawanah Syariah yang 

sebelumnya bernama Baitul Mal Wa Tamwil, lembaga yang 

                                                             
18

 Rizky Ariesty Fachrysa Halik, Amzul Rifin, and 

Siti Jahroh, ―Pengaruh Kemtraan Terhadap Kinerja 

Usaha Mikro Dan Kecil Tahu Di Indonesia,‖ Jurnal 

Agribisnis Indonesia 8, no. 2 (2020): 164–174. 
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berdiri pada tahun 1983 yang berkembang seiring dengan 

perubahan IAIN NEGERI BENGKULU menjadi STAIN 

BENGKULU dulu, merupakan lembaga keuangan syariah 

yang berfungsi sebagai penerima dan penyalur uang simpanan 

dalam bentuk tabungan wadiah dan berbagai macam bentuk 

pengelolaan simpanan berbasis syariah. Dalam lembaga 

koperasi ini memiliki sebuah website yang berguna sebagai 

media untuk mempromosikan produk-produk yang  tersedia 

dalam lembaga koperasi Al Muawanah Syariah dengan begitu 

produk mereka lebih cepat tersebar ke jangkauan yang sangat 

luas.
19

 

Strategi promosi yang dilakukan melalui website 

koperasi Al Muawanah Syariah ini merupakan strategi  yang 

dapat memperluas jangkauan pasar, dan dapat meningkatkan 

keuntungan dari penjualan produk. Hubungan kerja sama 

antara produsen dan lembaga ini merupakan salah satu upaya 

yang dilakukan unversitas untuk memberikan wadah kepada 

mahasiswa agar dapat menciptakan inovasi  baru sehingga 

menghasilkan sebuah karya produk atau jasa  yang memiliki 

nilai jual  tinggi.  

 

 

 

                                                             
19

 Ayu Isti Prabandari, “Proses Pemasaran Dalam 

Bisnis Penjualan, Ketahui Tahapannya,” 2020, 

https://www.merdeka.com/jateng/proses pemasaran-

dalam-bisnis-penjualan-ketahui-tahapannya-kln.html. 
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G. Bauran Pemasaran 4 P 

Bauran pemasaran merupakan salah satu strategi 

pemasaran untuk menyampaikan informasi secara luas, 

memperkenalkan suatu produk barang dan jasa, 

merangsang konsumen untuk memberi bahkan 

menciptakan preferensi pribadi terhadap image suatu 

produk. Oleh karena itu bauran pemasaran dianggap 

sebagai salah satu unsur strategi yang paling potensial di 

dalam memasarkan produk. Strategi bauran pemasaran 

yaitu : produk, harga, promosi dan tempat sangat 

berperan terutama pada keadaan persaingan yang 

semakin tajam dan perkembangan akan permintaan 

barang. Didalamya keadaan persaingan yang sangat 

tajam dewasa ini terutama dalam pasar pembeli, peranan 

penetapan harga dan promosi penjualan sangat penting 

terutama untuk membangun komitmen dan loyalitas 

pelanggan.
20

 

Bauran Pemasaran terdiri dari: 

1. Produk (Product) Segala sesuatu yang 

ditawarkan untuk memenuhi kebutuhan pasar yang 

melingkupi kualitas, ciri, merk, kemasan, 

pelayanan, garansi, dan lainnya. Produk merupakan 

hal paling penting dalam strategi marketing yang 

                                                             
20

 Christian A.D Selang, ―Bauran Pemasaran (Marketing Mix) 

Pengaruhnya Terhadap Loyalitas Konsumen Pada Fresh Mart Bahu Mall 

Manado,‖ Jurnal Emba 1 (2013): 71–80. 
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harus diperhatikan oleh sebuah perusahaan dalam 

memasarkan barang maupun jasanya, karena 

melalui hal inilah perusahaan dapat menarik minat 

konsumen dengan memberikan produk yang sesuai 

kebutuhan, memiliki mutu terbaik, berkinerja, 

ataupun inovatif.
21

 

2.  Harga adalah jumlah sesuatu yang memiliki nilai 

pada umumnya berupa uang yang harus 

dikorbankan untuk mendapatkan suatu produk. 

Berdasarkan uraian tersebut dapat disimpulkan 

bahwa harga merupakan satu satunya unsur yang 

dapat mendatangkan pendapatan yang akan 

berdampak pada besar kecilnya laba dan luasnya 

pangsa pasar yang diperoleh.
22

 

3. Tempat didefinisikan sebagai aktivitas 

perusahaan agar produk mudah didapatkan 

pelanggan sasarannya. Artinya, variabel saluran 

distribusi atau place tidak hanya menekankan 

pada lokasi tersebut dicapai. Lokasi perusahaan 

yang strategis merupakan kunci dari kemampuan 

perusahaan untuk menarik konsumen.Saluran 

distribusi meliputi cakupan layanan, 

                                                             
21

 Desy Dwi Sulastriya Ningsih1) and M. Ruslianor Maika2), ―Strategi 

Bauran Pemasaran 4P Dalam Menentukan Sumber Modal Usaha Syariah 

Pedagang Pasar Di Sidoarjo,‖ Jurnal ilmiah Ekonomi Islam 3 (2020). 
22

 Purbohastuti Arum, ―Efektivitas Bauran Pemasaran Pada Keputusan 

Pembelian Konsumen Indomaret‖ 7 (2021). 
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pengelompokan, lokasi, persediaan dan 

transportasi.
23

 

4. Promosi merupakan kegiatan yang dilakukan 

perusahaan untuk mendorong konsumen agar 

melakukan pembelian produk.Promosi 

merupakan aktivitas yang mengkomunikasikan 

keunggulan produk serta membujuk pasar sasaran 

untuk membelinya.
24

 

 

 

                                                             
23 Noevie Susanti) And M. Kurniawan3) , Hamid Halin2), ―Pengaruh 

Bauran Pemasaran (4p) Terhadap Keputusan Pembelian Perumahan Pt. 

Berlian Bersaudara Propertindo,‖ Jurnal Global Ekonomi 8 (2017). 
24 atriana puspa, “Bauran Pemasaran 4 P,” Jurnal 
Ekonomi Islam 3 (2020): 213–215. 
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BAB III 

METODE PELAKSANAAN 

 

A. Waktu dan Tempat Pelaksanaan 

1. Waktu Pelaksanaan 

Pengelolaan deodorant telah berlangsung selama 

satu bulan sampai pada tahap pengemasan kemudian siap 

untuk dipasarkan.Setelah selesai tahap produksi  deodorant 

sudah bisa untuk dipasarkan, waktu pemasaran ini telah 

dilakukan dalam kurun waktu 3 bulan, yakni dimulai pada 

bulan Oktober hingga bulan Desember. 

2. Tempat Pelaksanaan 

Usaha pengelolaan deodorant dilaksanakan di 

rumah produsen sendiri yakni di Desa Taba Teret 

Kecamatan Taba Penanjung Kabupaten Bengkulu Tengah, 

yang dimulai pada awal Bulan September dan mulai 

dipasarkan pada awal bulan Oktober. Alasan mengapa 

memilih memproduksi di rumah sendiri ialah agar dapat  

menghemat biaya tempat produksi dan mudah untuk 

memperoleh bahan baku karena daerah ini banyak petani 

yang membudidaya Jeruk Nipis.   
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B. Alat dan Bahan 

Berikut alat yang digunakan dalam proses produksi 

yaitu: 

1. Alat 

Pisau  

Botol Aqua 

Saringan kecil 

2. Bahan bahan  

Tabel 3.1 

     Daftar Bahan Spray Natural Deo Rantdah   

No Nama Bahan Jumlah 

1 Jeruk Nipis 1 kilogram  

2 Tawas  10 gram 

3 Baking soda 1 kotak 

4 Aquadest  2 liter 

5 Bibit Parfum 10 ml 

6 Niacinamide  10 gram  

 

 

 

  

 

 

 

Gambar 3.1 Bahan-Bahan Untuk Membuat Deodorant 



 

24 

 

C. Proses Pembuatan 

1. Perbedaan Spray Natural Deo Rantdah dengan deodorant 

lain adalah yakni : 

a. Terdapat pada proses pembuatannya, 

b.  Bahan-bahan deodorant, yang mana menggunakan 

bahan dasar alami dari tanaman buah Jeruk nipis, serta 

bahan pendukung yang tidak memiliki kandungan 

alkohol yang tinggi 

c. Variasi kemasannya yang berbentuk spray yang 

dimana, kemasan yang melindungi deodorant 

berbentuk persegi dilindungi kaca tebal yang memiliki 

bentuk spray, sehingga memudahkan seseorang untuk 

mengaplikasikan langsung kekulit.  

Adapun proses pembuatan dari Spray Natural Deo 

Rantdah ini adalah sebagai berikut: 

1. Proses perendaman tawas  

a.  Campurkan tawas sebanyak 1/2kg dengan 1 liter air 

bersih masukkan kedalam aqua bekas berukuran satu 

liter lalu diamkan selama satu hari. 
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        Gambar 3.2 Perendaman Tawas 

b. Setelah itu peras Jeruk Nipis sebanyak 1 Kilogram 

                           

            Gambar 3.3 Peras Air Jeruk Nipis 

c. Kemudian campurkan Air perasan Jeruk Nipis kedalam botol  

yang berisi air tawas yang sudah direndam selama satu hari  
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Gambar 3.4  Masukkan Air Perasan Ke Dalam Botol Air Tawas 

Yang Telah Direndam 

 

d. Setelah itu masukkan Baking Soda sebanyak satu sendok 

makan kedalam botol tawas tadi  

 

 

Gambar 3.5 Memasukkan Baking   Soda 

e. Lalu setelah itu masukkan juga Niacinamide sebanyak 100 

gram  
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Gambar 3.6 Memasukkan Bahan    Niacinamide 

 

f. Kemudian selanjutnya memasukkan air Aquadest kedalam 

botol sebanyak 20 ml  

 
 

Gambar 3.7  Tuang Aquadest Kedalam Botol 
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g. Setelah itu masukkan bibit Parfum sebanyak 10 ml,  

 

 
Gambar 3.8 Memasukkan Bibit Parfum 

 

h. Setelah semua bahan-bahan sudah dimasukkan kedalam 

satu wadah botol, kocok agar semua bahan tercampur dan 

bersatu menjadi larutan yang homogen 

2. Proses Pengemasan  

a. Setelah semua bahan dimasukkan, tutup botol 

tersebut agar seluruh bahan dapat tercampur dan 

menjadi larutan yang homogen 

b. Siapkan botol kemasan  

c. Masukkan satu persatu ke dalam botol kemasan  
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       Gambar 3.9 Pengemasan Deodorant 

 

 

d. Dan untuk yang terakhir tempel stiker kemasan yang berisi 

logo dan brand dari produk Deodorant Spray ini 

 
Gambar 4.0 Pengemasan  Spray Natural Deo Rantdah 
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D. Pangsa Pasar 

Merupakan suatu kegiatan yang bertujuan untuk 

melihat presentasi pasar. Kegiatan ini dilakukan dengan 

membandingkan penjualan perusahaan dengan penjualan 

pasar secara keseluurhan. Perusahaan dapat memasang 

harga tinggi tanpa kehilangan konsumen. 
1
 

Pangsa pasar adalah sebuah informasi yang 

memberikan gambaran total penjualan dari suatu 

perusahaan terhadap segmen tertentu. Manfaat dari pangsa 

pasar itu sendiri adalah memberikan gambaran kenaikan 

dan penurunan performa atau kinerja perusahaan sehingga 

dengan adanya pangsa pasar kita dapat mengetahui sejauh 

mana perkembangan perusahaan dalam industri tersebut.
2
 

1. Segmentansi, Target Pasar, dan Positioning (STP) 

a. Segmentasi 

Adalah membagi potensi pasar menjadi bagian-

bagian tertentu; bisa berdasar pembagian demografis; 

berdasar kelas ekonomi dan pendidikan ataupun juga 

berdasar gaya hidup (psikografis). Segmentasi pasar 

yang berarti usaha untuk membagi pasar ke dalam 

kelompok-kelompok yang dapat dibedakan satu sama 

lain dalam hal kebutuhan, karakteristik, atau perilaku 

                                                             
1
 Diana Novita et al.“Mengenali Pangsa Pasar, Cara Paling Efektif 

Dalam Memasarkan Produk,” Jurnal Abdimas 7, no. 9 (2021): 345–349. 
2
 Novita et al., ―Mengenali Pangsa Pasar, Cara Paling Efektif Dalam 

Memasarkan Produk.‖ Jurnal Abdimas 7, no 9, Jakarta (2021): 360-361.  
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yang mungkin akan memerlukan produk-produk dan 

strategi pemasaran tertentu untuk menjangkaunya.
3
 

Segmentasi pasar juga dapat diartikan sebagai 

usaha untuk membagi pasar ke dalam kelompok-

kelompok yang dapat dibedakan satu sama lain dalam 

hal kebutuhan, karakteristik, atau perilaku yang mungkin 

akan memerlukan produk-produk dan strategi pemasaran 

tertentu untuk menjangkaunya). 
4
 Jadi segmentasi pasar 

pada produk usaha deodorant ini ditentukan berdasarkan 

segmentasi perilaku 

 Berdasarkan segmentasi perilaku masyarakat 

cenderung akan membeli produk yang bermanfaat untuk 

kebutuhan mereka seperti contohnya deodorant. 

Deodorant  bermanfaat untuk menghilangkan bau badan,  

hampir dari semua kalangan masyarakat terkhusus  

kalangan yang berumur 17 tahun keatas menggunakan 

deodorant.  

b. Target Pasar 

Adalah tindakan mengevaluasi dan 

membandingkan kelompok yang diidentifikasi dan 

                                                             
3
 Jushermi, “Analisis Segmentasi Gaya Hidup” Jurnal Ekonomi 

Volume ,18 (2019) 2, no.1 (2020): 41–49. 
4
 Hari Wijaya, ―Strategi Segmenting, Targeting, Positioning Serta 

Strategi Harga Pada Perusahaan Kecap Blekok Di Cilacap,‖ no. 3 (2016): 

175–190. 
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kemudian memilih satu atau beberapa di antaranya 

sebagai calon dengan potensi yang paling besar.
5
 

Adapun target pasar disini adalah  laki-laki dan 

perempuan yang berumur 17 tahun keatas.  

c. Penentuan Posisi (Positioning) 

Positioning adalah Tindakan merancang 

penawaran dan citra perusahaan sehingga menempati 

suatu posisi kompetitif yang berarti dan berbeda dalam 

benak pelanggan sasarannya.
6
 

Posisi produk Spray Natural Deo Rantdah 

dipasaran adalah sebagai alternatif deodorant yang 

menggunakan bahan alami dan tidak mengandung zat 

parabean atau efek samping yang bisa membahayakan 

kulit jika dipakai terus-menerus. Deodorant ini juga 

dilengkapi dengan aroma yang harum. 

2. Rencana Penjualan 

Penjualan merupakan kegiatan pokok dan utama 

perusahaan sebagai bagian upaya memperoleh laba 

sehingga dapat tercapainya tujuan. Dapat disimpulkan 

bahwa penjualan adalah suatu tindakan atau kecakapan 

untuk mempengaruhi orang-orang untuk mau membeli 

barang yang ditawarkan dan saling menguntungkan 

walaupun sebelumnya tidak terpikat untuk membeli 

                                                             
5
 Andi Harvian , Di Pasar Global, “Target Pasar Dan Strategi 

Memposisikan Produk Teh   Di Pasar Global,‖ No. 2 (2011): 125–136. 
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barang tersebut tetapi akhirnya tertarik membeli sehingga 

memerlukan adanya suatu perencanaan yang baik agar 

penjualan, dapat mencapai target atau nilai penjualan yang 

telah ditetapkan.
7
 

Jadi,  rencana penjualan adalah strategi bisnis yang 

mengidentifikasi tujuan penjualan dan taktik yang efektif 

bagi bisnis untuk mencapai tujuan. Rencana penjualan 

digunakan untuk menjelaskan dengan jelas bagaimana 

perusahaan akan mencapai tujuan tertentu, mengukur 

kemajuan, dan menggunakan taktik tingkat tinggi untuk 

menjangkau audiens target. Rencana penjualan pada 

usaha produk Spray Natural Deo Rantdah ini adalah 

sebagai berikut : 

a. Penjualan online melalui website Koperasi Al 

Muawanah Syariah sebagai wujud dari kemitraan 

antara produsen dan Lembaga Koperasi Al Muawanah 

Syariah.   

b. Penjualan online melalui akun media whatssap, 

instagram, dan facebook milik pribadi. 

c. Penjualan langsung, yakni ; 

1. Menjual dikelas perkuliahan 

2. Menjual disekitaran rumah  

3. Menjual diarea kampus dan luaran kampus  

                                                             
7
" Aryansyah Firman, "Pelaksanaan Pengendalian Penjualan 

Melalui Optimalisasi Perencanaan Penjualan'' Oleh :Firman Aryansyah 

Program Studi Pendidikan Akuntansi. 
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3. Strategi Pemasaran 

Serangkaian tujuan pemasaran, kebijakan, dan 

aturan yang memberikan  arah  kepada  usaha- usaha 

pemasaran perusahaan dari waktu   ke   waktu,   pada   

masing-masing  tingkatan  dan  acuan  serta alokasinya,    

terutama sebagai tanggapan perusahaan dalam 

menghadapi lingkungan dan keadaan  persaingan  yang  

selalu berubah. Strategi  pemasaran merupakan rencana 

yang menjabarkan ekspektasi perusahaan   akan   dampak   

dari berbagai   aktivitas   atau   program pemasaran   

terhadap   permintaan produk atau lini produknya di pasar 

sasaran tertentu. Program pemasaran meliputi tindakan-

tindakan   pemasaran yang  dapat mempengaruhi 

permintaan terhadap produk, diantaranya dalam    hal     

mengubah harga, memodifikasi kampanye iklan, 

merancang promosi khusus, menentukan pilihan saluran 

distribusi, dan sebagainya.
8
. 

a. Bauran Pemasaran  

Marketing   mix   adalah   kombinasi dari  variabel  

atau  kegiatan  yang merupakan   inti   dari   pemasaran 

yang   terdiri   dari   strategi   produk (product),  harga  

(price),  promosi (promotion) dan tempat (place).
9
 

                                                             
8
 Antje Tuasela Nabilla A.g “Strategi Pemasaran Dalam Upaya 

Meningkatkan Pendapatan Pada Diva Karaoke Rumah Bernyanyi,” (2021): 

21–40. 
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Bauran pemasaran yang terdiri dari produk, harga, 

lokasi, dan promosi merupakan salah satu alat strategi 

pemasaran  yang  pada  aplikasinya memerlukan 

pemahaman mendalam  dari  perusahaan  untuk 

mengkombinasikan faktor-faktor tersebut untuk    

memaksimalkan kesuksesan   aktivitas   pemasaran 

perusahaan.
10

 

Adapun bauran pemasaran terdiri dari : 

1. Product  

Produk Spray Natural Deo Rantdah ini adalah 

sebuah produk deodorant yang dapat menghilangkan 

bau badan, siapa saja yang menggunakan deodorant 

tidak perlu khawatir lagi dengan efek samping dan 

bahaya jika menggunakannya secara terus-menerus 

karena kandungan didalam deodorant ini berasal dari 

bahan alami yakni Jeruk Nipis. 

2. Price (Harga) 

Harga Jual Spray Natural Deo Rantdah adalah 

Rp 7.500 dengan ukuran botol kemasan 30 ml. 

3. Place (Penempatan) 

Spray Natural Deo akan dijual dibeberapa 

tempat, menyesuaikan dengan sasaran pasar. 

                                                                                                                                      
9
 ChristianA.D Selang, " Pengaruhnya Terhadap Loyalitas Konsumen 

Pada Fresh Mart Bahu Mall Manado,‖ Jurnal EMBA 1, no. 3 (2016): 71–80. 
10

 Nabilla A. G, ―Strategi Pemasaran Dalam Upaya Meningkatkan 

Pendapatan Pada Diva Karaoke Rumah Bernyanyi.‖ 
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a. Penjualan secara online melalui website koperasi 

sebagai wujud  kemitraan di Koperasi Al 

Muawanah Syariah yang berada didalam Kampus 

Universitas Islam Negeri Fatmawati Soekarno Putri 

Bengkulu. 

b. Penjualan secara online, dilakukan dengan 

menggunakan media sosial, dapat dilakukan 

dimana saja dengan menggunakan media seperti ; 

whatssap, instagram, facebook 

c. Penjualan secara langsung, yakni dilakukan di area 

kampus, lingkungan perkuliahan serta, lingkungan 

rumah tempat tinggal. 

4. Promotion 

Strategi promosi yang akan dilakukan adalah 

sebagai berikut: 

a. Promosi Online : melalui pemasangan iklan 

berupa pamflet dan video berdurasi 30 detik 

yang berisi konten tentang produk yang akan 

dipasarkan dibuat secara menarik, yang meliputi 

harga, keunggulan, serta manfaat yang ada 

didalam produk tersebut yang diposting di  

website resmi Koperasi Al Muawanah Syariah. 

b. Promosi Offline  

1. Penyebaran media promosi offline ini 

dilakukan dari mulut ke mulut hingga dapat 



 

37 

 

menjangkau calon konsumen yang lebih 

luas, informasi yang disebarluaskan 

mengandung informasi yang menyatakan 

keunggulan dan manfaat dari produk ini, 

sehingga bentuk promosi offline ini akan 

efektif untuk sampai ke target pasar yang 

dituju. 

2. Special Promo 

a. Harga diskon, untuk pembelian minimal 

5 botol  produk deodorant yakni 

mendapat potongan harga sebesar  yakni 

harga normal nya Rp 7 .500 dan diskon 

menjadi Rp 7.000 

b. Sistem Delivery Order untuk pembelian 

minimal 5 botol deodorant. 

E. Proses Pemasaran 

Pemasaran adalah bagaimana memuaskan kebutuhan 

pelanggan jika pemasar memahami kebutuhan pelanggan 

dengan baik, mengembangkan produk yang mempunyai nilai 

superior, dan menetapkan harga, mendistribusikan dan 

mempromosikan produknya secara efektif, maka produk 

tersebut akan terjual dengan mudah. Pemasaran atau sering 

disebut juga dengan marketing, merupakan hal penting yang 

selalu dilakukan dalam setiap bidang bisnis. Pemasaran ini 

biasanya berupa cara atau strategi yang dilakukan suatu 
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perusahaan atau produsen untuk menarik pelanggan atau 

konsumen. Dengan begitu, proses penjualan dapat dilakukan 

dengan baik dan efektif guna mendapatkan keuntungan bagi 

perusahaan. 
11

 

Adapun beberapa strategi promosi yang dipilih dalam 

mempromosikan produk Spray Natural Deo ini adalah : 

a. Menjalin mitra pada lembaga koperasi Al Muawanah 

Syariah yang berada dalam naungan kampus Uinfas 

Bengkulu melalui website resmi koperasi Al Muawanah 

Syariah. Didalam website tersebut meliputi hal-hal yang 

perlu dipersiapkan yakni, deskripsi produk Spray Natural 

Deo, berupa pamflet produk, serta video tentang produk 

berdurasi 30 detik didesain secara menarik kemudian 

diunggah dalam situs online tersebut. sehingga dapat 

menarik perhatian calon konsumen yang melihatnya. 

b. Langkah awal dalam menjalin mitra usaha dengan koperasi 

Al Muawanah Syariah adalah membuat surat permohonan 

kerja sama dalam pemasaran produk melalui website resmi 

koperasi Al Muawanah Syariah hingga mendapatkan surat 

balasan persetujuan kerja sama dari direktur koperasi Al 

Muawanah Syariah. 

c. Melalui akun media sosial seperti whatssap, instagram, 

dan facebook, dengan menyiapkan hal seperti pamflet 

                                                             
11

 Annisa Een Enjelina, ―Jurnal Manajemen 

Pemasaran,‖ Jurnal Manajemen Pemasaran 15, no. 1 

(2018). 
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produk, video durasi singkat tentang produk diposting 

dalam unggahan dan story  pada media sosial produsen. 

d. Promosi secara langsung dari mulut ke mulut. Strategi 

promosi produk Spray Natural Deo yang terakhir adalah 

promosi yang dilakukan melalui perkataan, disebarluaskan 

dari mulut ke mulut hingga ke calon konsumen yang lebih 

luas. 

F. Analisa Kelayakan Usaha/Program 

Kelayakan usaha merupakan suatu kegiatan untuk 

menilai sejauh mana manfaat (benefit) yang dapat diperoleh 

dalam melaksanakan suatu kegiatan usaha atau proyek.
12

 

1. Investasi 

Investasi adalah suatu kegiatan menempatkan dana 

pada satu atau lebih dari satu jenis aset selama periode 

tertentu. Investasi dilakukan untuk memenuhi kebutuhan 

dan keinginan masyarakat baik secara individu, kelompok 

maupun negara diperlukan adanya investasi.
13

 

 

 

 

 
 
 
 

                                                             
12

 Putri Wahyuni Arnold, ‟‟Analisis Kelayakan Usaha Dan Strategi       

Pengembangan Industri Kecil Tempe Di Kelurahan Setia Negara Kecamatan 

Siantar Sitalasari ‖ 2, no. 1 (2020): 29-39. 
13

 Amalia Nuril Hidayati, “Investasi: Analisis Dan Relevansinya 

Dengan Ekonomi Islam,‖ Ekonomi islam 8 (2017) 
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Tabel 3.2 

Komponen Biaya Investasi 

 

Tabel di atas menyatakan bahwa anggaran yang 

diperlukan dalam produksi Spray Natural Deo Rantdah 

adalah sebesar 19.000. Hal di atas merupakan aktiva tetap 

yang tidak berubah jumlahnya. 

2. Modal Kerja 

Ukuran likuiditas suatu perusahaan, termasuk 

efisiensi operasional dan kesehatan keuangan dalam 

jangka pendek. Modal kerja atau working capital merujuk 

pada perbedaan aset lancar perusahaan dan kewajiban 

yang ditanggung dalam periode berjalan.
14

 

Modal kerja adalah harta wajib yang harus ada 

didalam perusahaan, untuk memenuhi kebutuhan produksi 

perusahaan yang harus ada setiap harinya.  

                                                             
14

 Yulia Irvani Dewi Suparniati, Bayhakky,“The 

Impact Of Working Capital To Profitability At 

Cooperation „X‟ Bandung,‖ Gambaran Interaksi Sosial 

Lansia Di Masyarakat 8, No. 1 (2018): 622–633. 

Nama Barang 
Jumlah 

Barang 
Harga 

Total 

Harga 

Botol Aqua 2 buah Rp 5.000/kotak Rp 5.000 

Gelas kecil 1 buah Rp 5.000/bungkus Rp 5.000 

Pisau 1 buah Rp 15.000/botol Rp 5.000 

Saringan kecil 1 buah Rp 5.000/buah Rp 4.000 

Total Investasi Rp 19.000 
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Tabel 3.3 

Rekap Biaya Produk Spray Natural Deo Rantdah 

 

Tabel diatas menerangkan bahwa anggaran biaya 

produksi sehingga menghasilkan 120 botol Spray Natural 

Deo Rantdah untuk waktu satu bulan dalam 1 kali produksi 

G. Analisa Keuntungan 

Anggaran biaya yang dibutuhkan dalam berwirausaha 

produk Spray Natural Deo Rantdah adalah: 

Total Investasi + Total Biaya Bahan Baku  

Rp 19.000 + Rp 580.000,  

Total anggarannya yaitu Rp 599.000.  

Berikut Perhitungan Anggaran Produksi: 

1. Penyusutan  

2. Umur alat selama 2 tahun  

3. Semua poduk laku 

Nama Barang Jumlah 

Barang 

Harga Total 

Jeruk nipis  4 kg Rp 10/kg Rp   40.000 

Tawas 10 gr Rp 15.000 Rp   10.000 

Baking soda 1 kotak Rp 3.000/kotak Rp   3.000 

Niacinamide 10 gr Rp 10.000 Rp   10.000 

Aquades  5 liter  Rp  2000/liter Rp   50.000 

Biang parfum 10 ml Rp 500/ml Rp   20.000 

Stiker logo 120pcs Rp 400 Rp  53.000 

Botol kemasan  120 botol Rp 2.600 Rp  315.000 

Telepon/Kuota 5 gb Rp 10.000 Rp  50.000 

Bensin 2 liter Rp 12.000 Rp  24.000 

Total Biaya Bahan Untuk Satu Bulan Rp580.000 
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4. Biaya transportasi  

5. Selama satu kali produksi bisa memproduksi 50 botol  

6. Setiap satu bulan dapat memproduksi 100 botol, dan 

selama 3 bulan dapat memproduksi 300 botol Spray 

Natural Deo Rantdah. 

1. Biaya tetap 

Merupakan pengeluaran yang tidak terjadi setiap 

harinya, tetapi mungkin setiap bulan, setiap tahun, atau 

beberapa tahun satu kali.
15

 

a. Botol Aqua = Rp 5.000 

b. Gelas Kecil =Rp 5.000 

c. Pisau  =Rp 5.000 

d. Saringan Kecil =Rp 4.000 

Total Biaya Tetap =Rp 19.000 

2. Biaya Variabel 

Biaya yang hanya diperlukan ketika proses 

produksi sedang berlangsung, sehingga biaya variabel 

adalah dasar pengeluaran per unit yang nantinya 

dilaporkan. Jenis biaya variabel yang diperlukan dalam 

proses produksi disebut sebagai pembelian bahan baku. 

                                                             
15

 Arief Rachmawan Assegaf, SE, M.M 

“Pengaruh Biaya Tetap Dan Biaya Variabel Terhadap 

Profitabilitas Pada Pt. Pecel Lele Lela Internasional, 

Cabang 17, Tanjung Barat, Jakarta Selatan,‖ Jurnal 

Ekonomi Dan Industri 20, No. 1 (2019). 
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Pengeluaran bagi bahan baku umumnya dipengaruhi oleh 

target output selama produksi berlangsung.
16

 

Adapun biaya variabel Spray Natural Deo 

Rantdah ini meliputi biaya bahan baku, biaya kemasan,  

biaya pemasaran dan transportasi. Dibawah ini biaya yang 

dibutuhkan  adalah: 

Jeruk Nipis (Citrus Aurantifolia) 4 Kilogram = Rp. 40.000 

Tawas 10 gr                =Rp   15.000 

Aquades 100 ml                =Rp  20.000 

Niacinamide 10 gr               =Rp  10.000 

Baking Soda 1 gr               = Rp  3000 

Bibit Parfum Taylor Swift 10 ml             = Rp 50.000 

Stiker Logo 120 pcs    =Rp 53.000 

Botol Kemasan 120 pcs   =Rp 315.000 

Telepon/Kuota    =Rp 50.000 

Bensin      =Rp 24.000 

Total      =Rp 580.000 

a. Menghitung Harga Jual Per Unit 

(Fixed Cost+Variable Cost) : Jumlah Produksi 

Rp 19.000+ Rp 580.000 : 120 unit   

 =Rp 599.000  = Rp 4.991 

      120 buah   

                                                             
16

 Arief Rachmawan Assegaf, Se.,“Pengaruh 

Biaya Tetap Dan Biaya Variabel Terhadap Profitabilitas 

Pada Pt. Pecel Lele Lela Internasional, Cabang 17, 

Tanjung Barat, Jakarta Selatan.‖ 
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Jadi, Harga Dasar Produk (belum ditambah keuntungan) = 

Rp 4.991 

b. Rumus keuntungan: 

=Rp 4.991+ (50%x Rp 4.991) 

= Rp 7.486, kemudian dibulatkan menjadi Rp 7.500 

Jadi harga satu produk Deodorant adalah seharga Rp7.500 

c. Total Biaya produksi 

1. Total Biaya Produksi 

 

Biaya Tetap =Rp 19.000 

Biaya Variabel =Rp 580.000 

Total  =Rp 599.500 

 

2. Total Biaya Pendapatan 

= Jumlah Produksi x Harga Jual  

= 120 botol x Rp 7.500 

Total Pendapatan =Rp 900.000 

3. Keuntungan  

= Total Biaya Pendapatan – Total Biaya Produksi 

= Rp 900.000 - Rp 599.000 

= Rp 301.000 

4. Mencari biaya Per unit  

(Biaya Tetap+ Biaya Variable): Jumlah Produksi 

Rp 19.000 + Rp 599.000 : (120 unit ) = 4.991 
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5. Break Event Point  

Yaitu suatu  cara  untuk mengetahui  volume  

penjualan  minimum  agar  suatu  usaha  tidak  menderita  

rugi, tetapi juga belum memperoleh laba (dengan kata lain 

labanya sama dengan nol). Dalam analisis break  even  point 

memerlukan  informasi mengenai  penjualan  dan biaya  

yang  dikeluarkan.  Laba  bersih  akan  diperoleh  bila  

volume  penjualan melebihi  biaya  yang  harus  dikeluarkan,  

sedangkan perusahaan  akan  menderita kerugian   bila   

penjualan   hanya   cukup   untuk   menutup   sebagian   

biaya   yang dikeluarkan, dapat dikatakan dibawah titik 

impas. 
17

 

Fungsi break event point adalah agar kedepannya 

perusahaan bisa merincikan besarnya anggaran perusahaan 

sehingga perusahaan dapat meminimlisir kerugian dan 

mendapatkan keuntungan. 

Rumus Break Event Point : 

Break Event Unit  = Total Biaya Tetap 

Harga Jual per Unit – BV per Unit 

    Break Event Rupiah = Total Biaya Tetap 

1- Total Biaya Variabel  

Total Harga Jual 

                                                             
17

 Maruta Heru, “Analisis Break Even Point 

(Bep)Sebagai Dasar perencanaan Laba Bagi 

Manajemen,‖ Stie Syariah Bengkalis 20, No. 1 (2019). 
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1. Menghitung BEP unit  

BEP   =  19.000 

7.500 – 599.000 

= 31 botol  

Untuk memperoleh BEP dengan harga jual Rp. 

7.500 per botol, maka perusahaan harus mampu 

menjual produk minimal sebanyak 31 botol. 

2. Menghitung BEP rupiah 

BEP  = Rp 19.000 

1- 580.000 

7.500 

   = Rp 19.000  

        Rp 77,2 

   = Rp 246,11 

 

Berikut ini merupakan tabel laporan laba rugi  Spray Natural Deo 

Rantdah pada bulan Oktober, November, Desember. 
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Tabel 3.4 

                       Laporan Laba Rugi  

Produk Spray Natural Deo Rantdah 

Kas  0  

Penjualan Bersih  Rp 300.000   

Jumlah Pendapatan                                Rp300.000 

Beban Iklan  Rp 30.000  

Beban Transportasi dll Rp 30.000  

Beban Telepon 0  

Total Beban                                           (Rp 60.000) 

LABA BERSIH                                       Rp 240.000 

 

Dapat dilihat dari tabel laba rugi diatas yang 

menyatakan bahwa Spray Natural Deo Rantdah ini 

menghasilkan laba bersih sebanyak Rp 240.000 pada 

bulan Oktober. Dan sudah menjual produk sebanyak 40 

botol. 
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Tabel 3.5 

Laporan Laba Rugi  

Spray Natural Deo Rantdah 

             Periode November 

Jumlah Pendapatan Rp 700.000  

Beban iklan Rp 30.000   

Beban transportasi Rp 30.000  

Beban telepon 0  

Total Beban                                            Rp  60.000 

          Total                                               Rp 640.000    

 

Laporan laba rugi pada bulan November 

memperlihatkan bahwa penjualan produk deodorant ini 

mengalami peningkatan, hal ini dilihat dari meningkatnya 

laba bersih yang diperoleh setiap bulannya. Sehingga pada 

bulan November produk deodorant sudah terjual 

sebanyak 80 botol.  

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 



 

49 

 

Tabel 3.6 

Spray Natural Deo Rantdah 

Laporan Laba Rugi 

Periode Desember 

Pendapatan Penjualan  Rp 900.000  

Beban Iklan  Rp 40.000  

Beban Transportasi Rp 40.000  

Beban Telepon 0  

Total Beban                                          (Rp 80.000) 

LABA BERSIH                                    Rp 820.0000 

 

Dapat dilihat dari tabel diatas bahwa permintaan 

akan deodorant Spray Natural Deo Rantdah mengalami 

peningkatan dilihat dari laba bersih yang telah meningkat 

dari bulan sebelumnya menjadi Rp 900.000 di bulan 

desember terjual sebanyak 120 botol produk Spray 

Natural Deo Rantdah. 
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Tabel 3.7 

                   Rekap Penjualan  

       Spray Natural Deo Rantdah   

  Di Konsumen al Muawanah Syariah 

 

 

 

 

 

 

 

 

Diketahui dari tabel rekap penjualan diatas menunjukkan 

bahwa promosi yang dilakukan melalui website koperasi 

memperlihatkan bahwa Spray Natural Deo Rantdah sudah 

semakin dikenal oleh banyak orang dan disukai oleh masyarakat. 

 

Tabel 3.8 

Rekap Bagi Hasil 

Periode Total 

Pendapatan 

Koperasi 

10% 

Pendapatan 

Pelaku Usaha 

I Rp 300.000 Rp 30.000 Rp 270.000 

II Rp 700.000 Rp 70.000 Rp 630.000 

III Rp 1.000.000 Rp 100.000 Rp 900.000 

 

Tabel diatas menyatakan bahwa, laba bersih yang 

diperoleh dari bulan Oktober-Desember dari setiap bulannya 

Periode Spray Natural Deo Rantdah 

1 Barang 

Terjual 

Harga 

Barang 

Total Pendapatan 

40 Rp7.500 Rp 300.000 

II 80 Rp 7.500 Rp 700.000 

III 120 Rp 7.500 Rp 900.000 



 

51 

 

laba bersih dibagi sebesar 10% dengan Koperasi al 

Muawanah Syariah. 

H. Rencana Anggaran Biaya 

Rencana anggaran biaya merupakan perkiraan biaya 

yang biasanya digunakan untuk melaksanakan sebuah 

kegiatan bisnis atau proyek lainnya.
18

 Dengan membaca 

sekilas contoh rencana anggaran biaya kita dapat 

menyimpulkan pengertian umum dari RAB tersebut. 

 

Tabel 3.4 

Anggaran Biaya PKM 

No Kegiatan Harga Barang Jumlah 

Unit Harga 

A. TAHAP PELATIHAN 

 Seminar 

Pelatihan Road 

To Be Young 

Entrepreneur 

1 Orang  - 

 Sertifikat NIB 1  - 

 HKI 1  Rp 400.000 

              Jumlah Rp 400.000 

B TAHAP PELAKSANAAN 

                                                             
18

 Ranti Utami Fizal, ―Analisis Anggaran Biaya Produksi Sebagai 

Alat Pengendalian Biaya Pada Cv. Pinang Advertising Tanjungpinang,‖ 

jurnal STIE 4, no. 02 (2021): 113–121. 
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1 Bahan Habis 

Pakai 

   

 Jeruk Nipis 4 Kg Rp 10.000 Rp 40.000 

 Tawas  1 kg Rp 15.000 Rp 15.000 

 Baking Soda 1 kotak Rp 3.000 Rp 3.000 

 Niacinamide 100 gr Rp 10.000 Rp 10.000 

 Aquadest 1 liter Rp 

2000/ml 

Rp 20.000 

 Biang Parfum 

 

100 ml Rp 500/ml Rp 50.000 

 Stiker Logo 120 pcs Rp 400 Rp 53.000 

 Botol Kemasan 120 botol Rp 3.000 Rp 315.000 

 Telepon/Kuota  5gb Rp 10.000 Rp 50.000 

Jumlah Rp 580.000 

2 Peralatan 

Tetap 

   

 Pisau  1 buah Rp 5.000 Rp 5.000 

 Botol Aqua  2 buah Rp 2.500 Rp 5.000 

 Saringan 1 buah Rp 4.000 Rp 4.000 

 Gelas Kecil 1 buah Rp 5.000 Rp 5.000 

Jumlah Rp 19.000 

Jumlah Total Biaya Keseluruhan Rp 999.000 
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I. Rencana Jadwal Kegiatan 

Tabel 3.5 

Jadwal Kegiatan PKM 

N

o 

Pelaksana

an 

Kegiatan 

Bulan Ke-

1 

Bulan Ke-

2 

Bulan Ke-

3 

Bulan Ke-

4 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 

A

. 

Persiapa

n 

                

1 Pengadaa

n Bahan 

Baku 

                

2 Pengadaa

n Alat 

                

B. Pelaksan

aan 

                

1 Standaris

asi SOP 

(Standart 

Operasio

nal 

Procedure

s) 
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2 Pembuata

n Produk 

                

3 Riset dan 

Orientasi 

Pasar 

                

4 Produksi                 

5 Pemasara

n dan 

Penjualan  

                

6 Sertifikas

i Produk 

                

C. Pelaporan                 

1 Rekapitulas

i Data Hasil 

Pelaksanaa

n Program 

                

2 Laporan 

Akhir PKM 
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BAB IV 

HASIL YANG DICAPAI DAN POTENSI KEBERHASILAN 

A. Gambaran Umum Program Kreativitas Mahasiswa 

Program Kreativitas Mahasiswa (PKM) merupakan 

salah satu wujud implementasi dari program kreativitas 

mahasiswa sebagai salah satu upaya untuk menumbuhkan, 

mewadahi, dan mewujudkan ide kreatif serta inovatif 

mahasiswa. Bidang PKM terus dikembangkan dan 

disempurnakan sehingga mahasiswa mampu mengantisipasi, 

memahami bahkan berkontribusi untuk mewujudkan tujuan 

kehidupan dunia. 

Dalam program kreativitas mahasiswa ini terciptalah 

produk deodorant yang bernama Spray Natural Deo 

merupakan produk inovasi karya mahasiswa yang berinovasi 

untuk mengolah buah Jeruk nipis menjadi sebuah deodorant 

berbentuk spray, yang bermanfaat untuk menghilangkan bau 

badan dari kuman dan bakteri yang timbul akibat keringat 

yang berlebih. 

Produk Spray Natural Deo ini sudah memiliki izin 

usaha atau nomor induk berusaha (NIB) sehingga usaha ini 

telah memenuhi standar produk yang telah terdaftar pada NIB 

yang diterbitkan setelah pelaku usaha melakukan pendaftaran 

melalui pengisian data secara lengkap. NIB berbentuk tiga 

belas digit angka acak yang diberi pengaman dan disertai 
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dengan tanda tangan elektronik. NIB berlaku juga sebagai 

Tanda Daftar Perusahaan (TDP), Angka Pengenal Importir 

(API), dan hak akses kepabeanan. 

Proses pengelolaan produk Spray Natural Deo 

dimulai dari mencampurkan seluruh bahan dasar Jeruk nipis 

dan bahan pendukung deodorant lain hingga ke pemilihan 

kemasan dan desain logo atau brand yang menarik dengan 

tema warna hijau dengan logo Jeruk Nipis. 

Adapun visi, misi, dan lokasi usaha yakni :  

1. Visi dan Misi Usaha 

Visi adalah  suatu rangkaian kata yang di 

dalamnya terdapat impian, cita-cita atau nilai inti dari 

suatu lembaga atau organisasi. Bisa dikatakan visi 

menjadi tujuan masa depan suatu organisasi atau lembaga. 

Ia berisi pikiran-pikiran yang terdapat di dalam benak 

para pendiri. Pikiran-pikiran itu adalah gambaran dari 

masa depan dari organisasi yang ingin dicapai. 

Visi dari usaha deodorant ini adalah Mencapai 

Keunggulan deodorant brand nomor 1 berbahan dasar 

alami dan Misi yang akan dilakukan agar visi diatas 

dapat tercapai adalah  memasarkan Spray Natural Deo 

ini ke seluruh jangkauan target pasar melalui mitra usaha 

promosi bersama lembaga koperasi konsumen Al 

Muawanah Syariah sehingga usaha produk deodorant 

dapat berkembang pesat dan meluas dipasaran. 
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2. Lokasi Usaha 

  Lokasi usaha yang dilakukan dalam mengelola 

dan memasarkan produk Spray Natural Deo , dimulai dari 

pengelolaan dilakukan di desa Taba teret kecamatan Taba 

penanjung, Kabupaten Bengkulu tengah Provinsi 

Bengkulu, dan pemasarannya dilakukan di kampus 

Universitas Islam Negeri Fatmawati Soekarno Bengkulu 

dan didesa Taba Teret kecamatan Taba Penanjung 

kabupaten Bengkulu tengah. 

B. Hasil Yang Dicapai Berdasarkan Luaran Program 

1. Pemasaran/promosi produk Spray Natural Deo melalui 

lembaga Koperasi 

a. Strategi promosi melalui koperasi 

Pemasaran adalah sebuah usaha untuk 

memperkenalkan sebuah produk atau jasa
1
. Dalam 

pemasaran pasti adanya strategi yang dilakukan oleh 

perusahaan untuk memperkenalkan produknya secara 

lebih luas, sehingga dalam strategi pemasaran terdapat 

bauran pemasaran, yang mana didalam bauran 

pemasaran ini terdapat 4 metode pemasaran yang 

harus diterapkan dalam memasarkan sebuah produk 

yakni ; (a) produk, (b) harga, (c) tempat,  semua 

metode tersebut telah digunakan dalam pemasaran 

                                                             
1
 Ayu Isti Prabandari, “Proses Pemasaran Dalam Bisnis Penjualan, 

Ketahui Tahapannya.‖Jurnal Ekonomi vol 2 (2020) 
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produk Spray Natural Deo Rantdah  setelah semua 

metode ketiga diatas dilakukan dan untuk metode 

terakhir yang harus dilakukan adalah metode promosi, 

yaitu suatu bentuk iklan memungkinkan pemasangan 

iklan secara proaktif mengirim pesannya kepada 

konsumen, dimana dalam pemasaran ini diperlukan 

kreativitas dalam merancang dan mendesain suatu 

iklan yang bisa menarik perhatian calon konsumen 

hingga berkembangnya suatu perusahaan karena dapat 

memberikan citra positif terhadap koperasi sebagai 

wadah promosi serta meningkatnya angka penjualan 

sehingga berpotensi untuk berkembang dimasa yang 

akan datang. 

b. Syarat Bermitra Usaha Koperasi Dalam Promosi 

Produk 

Adapun syarat yang harus dilengkapi dalam 

menjalin mitra bersama koperasi Al Muawanah 

Syariah ini adalah menyiapkan surat permohonan 

kerja sama, yang tertuju pada pimpinan lembaga 

koperasi Al Muawanah Syariah  hingga terjalinnya 

kontrak kerja sama antara pengusaha lembaga 

koperasi Al Muawanah Syariah dalam promosi 

melalui website resmi koperasi, sehingga keuntungan 

dibagi 8:2 sesuai akad yang telah disepakati diawal. 
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2. Izin NIB 

NIB adalah salah satu aspek yang sangat penting 

dalam pengembangan usaha Mikro, kecil, dan menengah 

(UMKM). NIB merupakan tanda adanya legalitas sebuah 

usaha. NIB merupakan nomor identitas berusaha yang 

digunakan pelaku usaha agar usaha dapat berjalan dan 

terhindar dari illegalitas, atau usaha illegal yang tidak 

memiliki surat izin atas usaha yang telah berjalan. 

Sehingga dengan adanya NIB semua unit usaha dapat 

menjalankan usahanya tanpa diragukan lagi 

kelegallannya.
2
 

3. HKI atau Hak Cipta 

Hak eksklusif pencipta yang timbul secara 

otomatis berdasarkan prinsip deklaratif setelah suatu 

ciptaan diwujudkan dalam bentuk nyata tanpa mengurangi 

pembatasan sesuai dengan ketentuan peraturan 

perundang-undangan.
3
 

Hak cipta adalah hak ekslusif pencipta yang 

timbul secara ototmatis berdasarkan prinsip deklaratif 

                                                             
2
 Hartono Sri, ―Pendampingan Pengesahan Pendirian, Nomor Induk 

Berusaha, Dan Penyusunan Laporan Keuangan Amal Usaha 

Muhammadiyah Di Wilayah Kabupaten Ngawi,” Jurnal Pengabdian 

Masyarakat 2 (2020). 
3
 Simatupang Maulana, ―Tinjauan Yuridis Perlindungan Hak Cipta 

Dalam Ranah Digital,‖ Ejournal Balitbangham 15, No. 1 (2021). 
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setelah suatu ciptaan diwujudkan dalam bentuk nyata 

tanpa mengurangi pembatasan sesuai dengan ketentuan 

peraturan perundang-undangan. Hak ekslusif yang 

dimaksud dalam pengertian diatas terdiri atas hak moral 

dan hak ekonomi.
4
 Artinya, dengan memiliki hak 

ekonomi inilah pencipta dapat memperoleh manfaat 

ekonomi dari ciptaannya. Perlu dipahami bahwa hak 

ekslusif adalah hak yang diperuntukkan hanya bagi atau 

pemegang hak cipta yang sah, dengan begitu pihak lain 

tidak boleh memanfaatkan suatu ciptaan tanpa seizin 

pencipta atau pemegang hak cipta. 

C. Potensi Keberlanjutan Program 

1. Aspek Masa Depan 

Keberlanjutan program ini akan terus berlanjut 

dengan menambahkan inovasi dan proses produksi lebih 

banyak untuk menghasilkan produk yang lebih bagus , dan 

memperluas pangsa pasar terkhusus untuk provinsi 

Bengkulu dan luar kota Bengkulu. Dan dapat dilihat dari 

aspek penjualan tingginya minat masyarakat terhadap 

deodorant alami berbahan jeruk nipis ini yang bagus mana 

tidak hanya menghilangkan bau badan tetapi juga dapat 

merawat kulit dan terhindar dari iritasi kulit, dengan harga 

yang ekonomis karena masyarakat akan lebih cepat tertarik 

                                                             
4
 ramli S. Tasya, “Aspek Hukum Atas Konten Hak Cipta Dikaitkan 

Dengan Undang Undang Informasi Dan Transaksi Elektronik No 19 Tahun 

2016,‖ Ejournal Peraturan 17, No. 1 (2020). 
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dengan harga yang murah namun kualitas yang tidak 

murahan. 

2. Spray Natural Deo Rantdah Produk Berbahan Jeruk Nipis  

Spray Natural Deo Rantdah merupakan produk 

deodorant anti bau badan yang bermanfaat untuk 

menghilangkan bau badan, juga dapat mencerahkan kulit 

ketiak, serta dapat digunakan dalam jangka waktu yang 

lama tanpa takut terkena iritasi kulit, karena produk ini 

dibuat dengan bahan dasar Jeruk nipis serta bahan-bahan 

pendukung lainnya seperti tawas, air sulingan atau aquadest 

sebagai penetral dan pengawet alami, baking soda yang 

berkhasiat memutihkan kulit serta dilengkapi dengan aroma 

buah yang berasal dari biang parfum yang belum tercampur 

dengan alkohol. 

3. Izin Usaha Atau NIB 

Usaha Produk Spray Natural Deo Rantdah ini usaha 

produk yang legal karena telah terdaftar dalam naungan 

Kementrian Keuangan. NIB juga telah berlaku sebagai : 

a. Standar Nasional Indonesia, sebagaimana dimaksudkan 

dalam peraturan perundang-undangan di bidang 

standarisasi dan penilaian kesesuaian. 

b. Pernyataan jaminan hallal, sehingga jika pelakun usaha 

telah mendaftrakan usaha nya maka produk spray 

natural deo rantdah ini juga telah dijamin 

kehalallannya. 
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NIB juga merupakan bukti dari pendaftaran pelaku 

usaha untuk melakukan kegiatan usaha dan sebagai 

identitas bagi pelakun usaha dalam menjalankan 

kegiatan usahanya. 

4. Mitra Usaha koperasi  

Mitra usaha koperasi yang telah dijalankan dalam 

pemasaran produk Spray Natural Deo Rantdah adalah 

melalui pemilihan strategi pemasaran yakni  strategi 

promosi, yang mana promosi disini dilakukan melalui 

website resmi koperasi Al Muawanah Syariah, dalam 

mempromosikan produk, dalam bentuk iklan berupa 

pavmlet yang dibuat oleh pelaku usaha kemudian 

dibagikan kedalam akun media sosial resmi koperasi Al 

Muawanah Syariah. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Evaluasi 

Dari hasil kegiatan usaha produk deodorant telah 

memiliki surat izin usaha, dan Hak Cipta Produk masih terdap 

kekurangan yakni belum menyandang BPOM, dikarenakan 

bahan-bahan belum diteliti secara dalam, untuk proses 

kedepannya akan dilakukan penelitian terhadap bahan-bahan 

deodorant ke badan BPOM untuk mendapatkan nomor badan 

pengelola obat-obatan dan makanan.  

B. Kesimpulan 

Program Kreativitas Mahasiswa merupakan program 

yang mengajarkan mahasiswa untuk bisa kompeten dalam 

berwirausaha, menyusun laporan keuangan serta menganalisis 

apakah usaha itu layak atau tidak. Hasil yang dicapai dalam 

kegiatan PKM adalah sebagai berikut : 

1. Mengetahui perbedaan Produk Spray Natural Deo 

Rantdah dengan produk deodorant brand lain yaitu: 

a. Terdapat pada proses pembuatannya, yang mana  

proses pembuatan sangat sederhana tidak 

menggunakan alat-alat produksi yang mahal dan 

banyak, karena hanya dengan mencampurkan 

bahan-bahan dengan komposisi yang telah 

ditentukan sehingga larutan air deodorant menyatu 

dan homogen, serta siap untuk digunakan. 
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b.  Tidak menggunakan bahan-bahan kimia atau zat 

Parabean yang terdapat pada komposisi 

deodorant brand lain. Sedangkan bahan-bahan 

yang terkandung dalam Spray Natural Deo ini 

banyak menggunakan bahan-bahan alami yakni 

Air perasan Jeruk Nipis serta bahan pendukung 

lain yang mengandung lebih sedikit zat kimia 

dibanding zat kimia yang digunakan deodorant 

brand lain pada umumnya. Jeruk Nipis sendiri 

memiliki manfaat ampuh untuk menghilangkan 

bau badan 

c.  Perbedaan nya juga terdapat pada varian kemasan 

deodorant  yang mana memiliki varian tipe spray 

atau semprotan, yang mana akan memudahkan 

penggunaan deodorant untuk bisa langsung 

diaplikasikan kekulit.  

2. Dapat mengetahui proses pengelolaan Jeruk Nipis 

menjadi sebuah produk deodorant penghilang bau badan, 

didalam laporan PKM ini masyarakat bisa mengetahui 

seperti apa proses pengelolaan Jeruk Nipis ini sehingga 

menjadi sebuah deodorant, dimulai dari melengkapi 

semua bahan yakni; Tawas, Jeruk Nipis, Baking Soda, dan 

bahan pendukung lainnya yang cukup dicampur agar 

larutan tercampur secara homogen sehingga deodorant 

bisa siap dipasarkan.  
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3. Dapat mengetahui dan menjalankan pemasaran produk 

Spray Natural Deo Rantdah menjadi mitra usaha 

koperasi, yang mana mitra yang dilakukan bersama 

koperasi ini adalah promosi produk didalam website resmi 

koperasi al Muawanah Syariah yang bertujuan untuk 

memperkenalkan produk sehingga dapat meningkatnya 

angka penjualan  

 Untuk pelaku usaha, hal yang didapat adalah dapat 

menciptakan sebuah produk yang inovatif, karena dalam 

berwirausaha hal yang paling penting yang harus kita  ketahui 

adalah  meminimalisir biaya sekecil-kecilnya untuk 

mendapatkan keuntungan sebesar-besarnya. 

C. Saran 

Untuk kedepannya disarankan Spray Natural Deo 

Rantdah ini dapat: 

1. Mengembangkan kegiatan bisnisnya dengan 

mendaftar produk kepada Badan Pengelola 

Obat-Obatan dan Makanan, sehingga proses 

pengelolaan dan bahan-bahan deodorant  

bisa memiliki sertifikasi aman untuk 

digunakan dan disebarluaskan sehingga 

dapat berkembang dan dipasarkan ke 

jangkauan yang lebih luas  

2.  Dapat menambah varian kemasan, jenis dan 

aroma sehingga Spray Natural Deo Rantdah 
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ini dapat bersaing dengan produk-produk 

sejenis lainnya dan mampu meraih pangsa 

pasar yang telah luas. 

3. Diharapkan kedepannya bisa menjalin kerja 

sama dalam penitipan produk di dalam 

Muawanah Mart yang difasilitasi oleh 

koperasi al Muawanah Syariah.  
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