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ABSTRAK 

Media Promosi Meta Ads Tinjauan ekonomi Syariah 

(Studi Pada Usaha Juragan Bubur Bengkulu) 

Oleh : Deva Amalia Fitra, NIM. 2111130037. 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui 

penggunaan Iklan Berbayar Meta Ads Sebagai Media Promosi 

pada Usaha Juragan Bubur Tinjauan Ekonomi Syariah. Untuk 

menguji hal ini, peneliti menggunakan metode kualitatif 

dengan teknik pengumpulan data berupa wawancara,  dan  

dokumentasi. Dengan teknik analisis data sumber data primer 

melalui teknik observasi dan wawancara. Dari hasil penelitian 

dan pembahasan ditemukan bahwa Transaksi Pasang Iklan di 

Meta Ads yang dilakukan oleh Usaha Juragan Bubur 

Bengkulu, telah sesuai dengan ketentuan yang termuat dalam 

ekonomi syariah. Hal ini dilandasi oleh terpenuhinya 

ketentuan terkait Ijab Kabul, Subjek, Upah dan Objek.  

 

Kata Kunci : Media Promosi, Meta Ads, Tinjauan Ekonomi 

Syariah  
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ABSTRACT 

Promotional Media of Meta Ads: A Review from the 

Perspective of Islamic Economics 

(A Study on Juragan Bubur Bengkulu) 

By: Deva Amalia Fitra, NIM. 2111130037 

 

The purpose of this research is to examine promotional media 

using paid advertisements on Meta Ads as a promotional 

medium for Juragan Bubur business from the perspective of 

Islamic economics. To test this, the researcher employs a 

qualitative method with data collection techniques including 

interviews and documentation. The data analysis technique 

involves primary data sources through observation and 

interviews. From the research findings and discussions, it was 

discovered that the advertisement transactions on Meta Ads 

conducted by the Juragan Bubur Bengkulu business comply 

with the provisions outlined in Islamic economics. This is 

based on the fulfillment of requirements related to Ijab Kabul 

(offer and acceptance), subjects, wages, and objects.  

 

Keywords: Promotional Media, Meta Ads, review of Islamic 

economics 
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