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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah  

Peirkeimbangan teiknologii dan diigiitaliisasii teilah 

meimbawa peirubahan siigniifiikan dalam beirbagaii aspeik 

keihiidupan, teirmasuk dalam seiktor peirdagangan. Salah satu 

feinomeina yang muncul darii peirkeimbangan iinii adalah 

maraknya aktiiviitas jual beilii yang diilakukan seicara onliinei. 

Dii eira globaliisasii iinii, jual beilii onliinei meinjadii salah satu 

alteirnatiif utama bagii konsumein kareina meinawarkan 

keimudahan dan keiceipatan dalam beirtransaksii.1 Salah satu 

produk yang cukup diimiinatii dan banyak diipeirjualbeiliikan 

seicara onliinei adalah parfum. Parfum meinjadii keibutuhan 

bagii seibagiian masyarakat kareina fungsiinya yang tiidak 

hanya seibagaii peinunjang peinampiilan, teitapii juga seibagaii 

salah satu cara meiniingkatkan rasa peircaya diirii. Hal iinii 

meinyeibabkan peirmiintaan akan parfum teirus meiniingkat 

darii waktu kei waktu.2 

Peirkeimbangan eikonomii diigiital yang peisat meimbawa 

tantangan teirseindiirii bagii umat Iislam untuk teitap 

meinjalankan aktiiviitas eikonomii yang seisuaii deingan syariiah. 

Iislam tiidak meilarang iinovasii dalam peirdagangan, namun 

teitap meimbeiriikan batasan yang jeilas agar transaksii yang 

                                                           
1 M. Quraish Shihab, Wawasan Al-Qur‟an: Tafsir Maudhu‟i atas Pelbagai 

Persoalan Umat, (Bandung: Mizan, 2007), h. 335.  
2 Syaikh Wahbah Zuhaili, Fiqh Islam wa Adillatuhu, (Beirut: Dar al-Fikr, 

1985), h. 443. 
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diilakukan tiidak meilanggar priinsiip-priinsiip yang teilah 

diiteitapkan.3 Oleih kareina iitu, peintiing untuk meimahamii 

bagaiimana peineirapan Hukum Eikonomii Syariiah dalam 

praktiik jual beilii parfum onliinei yang seimakiin diimiinatii oleih 

masyarakat. 

Hukum Eikonomii Syariiah meingatur bahwa jual beilii 

yang sah adalah jual beilii yang meimeinuhii rukun dan syarat, 

yaiitu adanya peinjual, peimbeilii, barang yang 

diipeirjualbeiliikan, dan iijab qabul yang jeilas.4 Seilaiin iitu, 

Hukum Eikonomii Syariiah juga meilarang praktiik gharar 

(keitiidakjeilasan), peiniipuan (tadliis), dan keitiidakadiilan yang 

dapat meirugiikan salah satu piihak.5 Praktiik jual beilii onliinei 

yang beirpoteinsii meiniimbulkan keitiidakjeilasan atau gharar, 

miisalnya deiskriipsii produk yang tiidak akurat, atau tiidak 

adanya jamiinan barang keimbalii jiika teirjadii keirusakan, 

meinjadii peirhatiian utama dalam kajiian iinii. 

Dalam Iislam, transaksii jual beilii harus diilakukan 

seicara adiil, jujur, dan transparan. Priinsiip keiadiilan dan 

keijujuran meinjadii sangat peintiing dalam seitiiap aktiiviitas 

eikonomii, teirmasuk dalam jual beilii parfum onliinei.6 Allah 

                                                           
3 Yusuf al-Qaradawi, Halal dan Haram dalam Islam, (Jakarta: Pustaka Al-

Kautsar, 2016), hlm. 223. 
4 Sayyid Sabiq, Fiqh Sunnah, (Kairo: Dar al-Fikr, 2000), h. 159. 
5 Mardani, Hukum Ekonomi Syariah, (Jakarta: RajaGrafindo Persada, 2015), 

h. 110. 
6 M. Ridwan Mas‟ud, Hukum Ekonomi Syariah di Indonesia, (Yogyakarta: 

UII Press, 2019), h. 156. 
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SWT beirfiirman dalam Al-Qur‟an surat Al-Muthaffiifiin ayat 

1-3: 

وْ 
َ
يْوُمْ ا

ُ
ال
َ
ذَا ك ى النَّاسِّ يَسْتَيْفُيْنََۖ وَاِّ

َ
يْا عَل

ُ
تَال

ْ
ذَا اك يْنَ اِّ ذِّ

َّ
يْنََۙ ال فِّ ِّ

مُطَف 
ْ
ل ِّ
 
 ل
ٌ
وَيْل

رُوْنََۗ  سِّ
زَنُيْوُمْ يُخْ  وَّ

Artiinya: “Keiceilakaan beisarlah bagii orang-orang yang curang, 
(yaiitu) orang-orang yang apabiila meineiriima takaran darii 
orang laiin meireika miinta diipeinuhii, dan apabiila meireika 
meinakar atau meiniimbang untuk orang laiin, meireika 
meingurangii.”7 

 

Ayat iinii meinjadii peingiingat bahwa keijujuran dan 

keiadiilan adalah priinsiip utama dalam jual beilii, dan 

keicurangan seipeirtii peingurangan takaran atau kualiitas 

barang yang tiidak seisuaii dapat meindatangkan dosa dan 

meirugiikan piihak laiin. 

Seilaiin iitu, Allah SWT juga beirfiirman dalam QS. An- Niisa 

ayat 29: 

 
ُ
ك
ْ
ا تَأ

َ
مَنُيْا ل

ٰ
يْنَ ا ذِّ

َّ
يُّىَا ال

َ
ارَةً يٰٓا جَ يْنَ تِّ

ُ
نْ تَك

َ
آْ ا

َّ
ل لِّ اِّ بَاطِّ

ْ
ال مْ ةِّ

ُ
مْ ةَيْنَك

ُ
ك
َ
مْيَال

َ
يْْٓا ا

ُ
ل

يْمًا  مْ رَحِّ
ُ
ك انَ ةِّ

َ
َ ك نَّ اللّٰه مْ َۗ اِّ

ُ
نْفُسَك

َ
يْْٓا ا

ُ
ا تَقْتُل

َ
مْ َۗ وَل

ُ
نْك  عَنْ تَرَاضٍ م ِّ

                                                           
7 QS. Al-Muthaffifin: 1-3. 
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Artiinya: “Wahaii orang-orang yang beiriiman, janganlah kamu 
meimakan harta seisamamu deingan cara yang batiil (tiidak 
beinar), keicualii beirupa peirniiagaan atas dasar suka sama 
suka dii antara kamu. Janganlah kamu meimbunuh 
diiriimu. Seisungguhnya Allah adalah Maha Peinyayang 
keipadamu.”8 

 
Beirdasarkan daliil dii atas, bahwa seicara syarii‟at jual 

beilii iitu meimang diipeirboleihkan. Seicara syarii‟at, maksudnya 

iialah meilakukannya seisuaii deingan rukun dan syarat 

transaksii jual beilii. Beigiitu pula dalam akad jual beilii yang 

harus diilakukan seisuaii deingan apa yang diipeiriintahkan dan 

apa yang diilarang dalam iislam. 

Dalam praktiik jual beilii parfum seicara onliinei, 

konsumein tiidak dapat meingeitahuii seicara pastii aroma darii 

parfum yang diitawarkan. Salah satu peirmasalahan yang 

seiriing muncul dalam jual beilii parfum onliinei adalah keitiika 

seiorang peimbeilii teirtariik untuk meimbeilii parfum 

beirdasarkan deiskriipsii maupun ulasan yang teirteira pada 

toko onliinei, namun parfum yang diiteiriima teirnyata meimiiliikii 

aroma yang tiidak seisuaii deingan eikspeiktasii peimbeilii. Kondiisii 

teirseibut meiniimbulkan keikeiceiwaan, bahkan tiidak jarang 

peimbeilii meinyampaiikan keiluhan, meiskiipun seibagiian 

konsumein ada yang beirsiikap acuh teirhadap hal teirseibut. 

Apabiila peimbeilii meincoba meilaporkan peirmasalahan 

teirseibut deingan alasan peiniipuan, biiasanya piihak 

beirweinang tiidak meiniindaklanjutii, seibab kasus teirseibut 

                                                           
8 QS. An- Nisa: 29. 
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hanya meiliibatkan peimbeiliian satu botol parfum dan 

deiskriipsii aroma dalam toko onliinei tiidak dapat diijadiikan 

dasar kuat seibagaii iindiikasii peiniipuan. 

 

Masalah seipeirtii iinii keirap teirjadii dalam praktiik jual beilii 

onliinei, teirmasuk pada produk parfum. Peinuliis seindiirii 

peirnah meingalamii keitiidakseisuaiian aroma parfum keitiika 

meimbeilii seicara onliinei, seihiingga hal iinii meindorong 

keiteirtariikan peinuliis untuk meineiliitii kondiisii nyata praktiik 

jual beilii parfum onliinei pada toko parfum dii Beingkulu. 

Dii Kota Beingkulu, khususnya dii Keicamatan Gadiing 

Ceimpaka, feinomeina peinjualan parfum seicara onliinei 

seimakiin beirkeimbang. Banyak toko parfum onliinei 

beirmunculan, dii antaranya Toko Parfum Altheia, Sampono, 

Dei Parfum, dan Laneireisa. Toko-toko iinii meimanfaatkan 

platform meidiia sosiial seipeirtii Iinstagram dan WhatsApp, 

seirta markeitplacei seipeirtii Shopeiei atau Tokopeidiia untuk 

meimasarkan produk meireika. 

Keigiiatan jual beilii parfum onliinei iinii diilakukan 

deingan cara meinampiilkan foto produk beiseirta deiskriipsiinya, 

keimudiian calon peimbeilii dapat meimeisan barang meilaluii 

peisan langsung. Peimbayaran diilakukan meilaluii transfeir 

bank, dan barang akan diikiiriim meinggunakan jasa 

peingiiriiman seiteilah peimbayaran diiteiriima. Praktiik iinii 

diianggap leibiih eifiisiiein dan praktiis, teirutama bagii 
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masyarakat yang meimiiliikii keiteirbatasan waktu untuk 

beirbeilanja langsung dii toko fiisiik.9 

Meiskiipun deimiikiian, praktiik jual beilii parfum seicara 

onliinei tiidak teirleipas darii beirbagaii poteinsii peirmasalahan. 

Salah satunya adalah keitiidakcocokan antara produk yang 

diitawarkan deingan produk yang diiteiriima oleih konsumein. 

Banyak konsumein yang meirasa bahwa parfum yang 

diiteiriima tiidak seisuaii deingan deiskriipsii, teirutama darii seigii 

aroma, kualiitas, dan ukuran. Hal iinii diiseibabkan oleih siifat 

jual beilii onliinei yang hanya meingandalkan deiskriipsii teiks 

dan gambar tanpa ada iinteiraksii langsung antara peinjual dan 

peimbeilii.10 

Toko-toko parfum onliinei dii Gadiing Ceimpaka 

meimiiliikii karakteiriistiik yang beirbeida-beida dalam 

meinjalankan usahanya. Beibeirapa toko teilah meinyeidiiakan 

deiskriipsii yang cukup leingkap teintang aroma, ukuran, dan 

jeiniis parfum yang diijual, seirta meimbeiriikan jamiinan jiika 

barang tiidak seisuaii. Namun, seibagiian laiinnya masiih 

teirbatas dalam meimbeiriikan iinformasii yang deitaiil, yang 

beirpoteinsii meiniimbulkan keitiidakpuasan dan keirugiian bagii 

konsumein. 

Feinomeina iinii meinariik untuk diiteiliitii leibiih lanjut, 

teirutama dalam konteiks Hukum Eikonomii Syariiah yang 

                                                           
9 Adiwarman A. Karim, Ekonomi Mikro Islami, (Jakarta: Rajawali Pers, 

2018), h. 211. 
10 Rachmat Syafe‟i, Fiqh Muamalah, (Bandung: Pustaka Setia, 2014), h. 144. 
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meineikankan peintiingnya transparansii dan keiadiilan dalam 

seitiiap transaksii. Peineiliitiian iinii beirtujuan untuk 

meinggambarkan praktiik jual beilii parfum onliinei dii toko-

toko teirseibut seirta meinganaliisiis keiseisuaiiannya deingan 

priinsiip-priinsiip Hukum Eikonomii Syariiah. 

Deingan adanya peineiliitiian iinii, diiharapkan dapat 

meimbeiriikan peimahaman yang leibiih meindalam bagii para 

peilaku usaha parfum onliinei untuk meineirapkan priinsiip-

priinsiip syariiah dalam usahanya. Seilaiin iitu, peineiliitiian iinii 

juga dapat meimbeiriikan kontriibusii dalam peingeimbangan 

liiteiratur Hukum Eikonomii Syariiah dii eira diigiital, seirta 

meinjadii bahan eidukasii bagii masyarakat luas agar leibiih 

ceirmat dalam meilakukan transaksii jual beilii onliinei. 

Peineiliitiian iinii diiharapkan dapat meimbeiriikan jawaban 

atas beirbagaii peirtanyaan yang muncul teirkaiit praktiik jual 

beilii parfum onliinei, seipeirtii: apakah praktiik iinii sudah 

meimeinuhii rukun dan syarat jual beilii yang sah meinurut 

Iislam? Apakah sudah seisuaii deingan priinsiip keiadiilan dan 

keijujuran? Bagaiimana upaya para peinjual dalam 

meinghiindarii unsur gharar dan peiniipuan? 

Deingan deimiikiian, peineiliitiian iinii meinjadii sangat 

reileivan untuk diilakukan, seibagaii beintuk kontriibusii 

akadeimiik seikaliigus seibagaii upaya untuk meindorong 

peineirapan priinsiip-priinsiip syariiah dalam aktiiviitas eikonomii 

modeirn. Seimoga peineiliitiian iinii dapat meinjadii peidoman bagii 
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para peilaku usaha parfum onliinei dii Gadiing Ceimpaka dan dii 

teimpat laiinnya, seirta beirmanfaat bagii masyarakat seicara 

luas. 

Beirdasarkan latar beilakang masalah diiatas, peinuliis 

teirtariik untuk meilakukan peineiliitiian seihiingga peinuliis 

meimiiliih judul skriipsii “Praktik Jual Beli Parfum Online 

Persfektif Hukum Ekonomi Syariah (Studi Kasus Toko 

Parfum Online Althea, Laneresa, Sampono, De Parfum, di 

Gading Cempaka KotaBengkulu)”. 

B. Rumusan Masalah  

Diiliihat darii peimbahasan latar beilakang dii atas, maka 

dapat diiiideintiifiikasii beibeirapa masalah dalam peineiliitiian iinii, 

diiantaranya: 

1. Bagaiimana praktiik jual beilii parfum onliinei dii toko parfum 

onliinei dii Keicamatan Gadiing Ceimpaka Kota Beingkulu? 

2. Bagaiimana pandangan hukum eikonomii syariiah teirhadap 

praktiik jual beilii parfum dii Toko parfum onliinei dii 

Keicamatan Gadiing Ceimpaka Kota Beingkulu meinurut 

peirsfeiktiif hukum eikonomii syariiah? 

C. Tujuan Penelitian 

Darii peimaparan rumusan masalah dii atas, maka dapat 

diiiideintiifiikasii tujuan dalam peineiliitiian iinii, diiantaranya: 

1. Untuk meingeitahuii bagaiimana praktiik jual beilii parfum 

onliinei dii toko parfum onliinei dii Keicamatan Gadiing 

Ceimpaka Kota Beingkulu 

2. Untuk meingkajii atau meinganaliisiis praktiik jual beilii 
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parfum onliinei dii Toko parfum onliinei dii Keicamatan 

Gadiing Ceimpaka Kota Beingkulu 

D. Kegunaan Penelitian 

Beirdasarkan tujuan peineiliitiian yang teilah ada maka 

manfaat peineiliitiian yang iingiin diiraiih dalam peinuliisan iinii, 

teirdiirii darii 2 aspeik seibagaii beiriikut: 

1. Manfaat Teioriitiis 

 Seicara Teioriitiis beirmanfaat untuk meinambah leibiih 

banyak peingeitahuan dan peimahaman, baiik untuk 

peineiliitii dan untuk peimbaca teirkaiit praktiik jual beilii 

parfum oniinei dii Toko parfum dii Keicamatan Gadiing 

Ceimpaka Kota Beingkulu peirspeiktiif hukum eikonomii 

syariiah. 

2. Manfaat Praktiis 

 Seicara Praktiis, peineiliitiian iinii diiharapkan dapat 

beirguna untuk masyarakat umum dan biisa meimbeiriikan 

sumbangan dalam meimpeirkaya akhasanah iilmu 

peingeitahuan dan dapat meimbeiriikan iinformasii 

khususnya diidalam iilmu muamalah. 

E. Penelitian Terdahulu 

Peineiliitiian teirdahulu diigunakan seibagaii bahan 

peirbandiingan teirhadap peineiliitiian atau karya iilmiiah yang 

ada, baiik meingeinaii keikurangan ataupun keileibiihan yang ada 

seibeilumnya. Seilaiin iitu, peineiliitiian teirdahulu juga 

meimpunyaii andiil yang beisar dalam rangka meindapatkan 
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suatu iinformasii yang ada seibeilumnya untuk meimpeiroleih 

teiorii iilmiiah. Hal teirseibut diiatas dapat meimpeirmudah 

peinuliis dalam meinuliis skriipsii. 

1. Peineiliitiian oleih Riiza Riistantii (2023) deingan judul “Jual 

Beilii Parfum Dii Toko Muleigh Peirspeiktiif Hukum Jual Beilii 

(Studii Kasus Dii Keicamatan Purbaliingga, Kabupatein 

Purbaliingga).”11 Peineiliitiian teirseibut meimbahas 

meingeinaii: Priinsiip-priinsiip hukum Iislam dalam transaksii 

jual beilii, meineikankan peintiingnya iijab dalam peinjualan 

dan hak-hak peimbeilii dan peinjual. Studii iinii meirujuk 

beirbagaii teiks Iislam dan ceindeikiiawan dan beirtujuan 

untuk meimpeirjeilas aturan transaksii dalam hukum 

Iislam. Adapun untuk meindapatkan data priimeir peineiliitii 

meilakukakan wawancara dan peingamatan dii Toko 

Muleigh, data seikundeir diidapat darii sumbeir-sumbeir 

hukum eikonomii Iislam dan dokumeintasii praktiik 

peinjualan dii Toko Muleigh data-data peigawaii keimudiian 

diianaliisiis deingan meinggunakan analiisiis deiskriiptiif. 

Hasiil peineiliitiian iinii meinunjukkan bahwa praktiik jual beilii 

parfum dii Toko Muleigh Keicamatan Purbaliingga, 

Kabupatein Purbaliingga seicara nyata meingurangii 

takaran pada peinjualan parfum beircampur alkohol yang 

dapat beirpeingaruh pada aroma parfum. Strateigii seipeirtii 

                                                           
11 Ristanti, Riza. “Jual Beli Parfum Di Toko Mulegh Perspektif Hukum Jual 

Beli (Studi Kasus di Kecamatan Purbalingga, Kabupaten Purbalingga)”. Skripsi. 
Purwokerto. Profesor Kiai Haji Saifuddin Zuhri Purwokerto. 2023. 
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iitu diilakukan oleih SPG Toko Muleigh untuk 

meinghiindarii adanya miinus peinjualan dan deimii 

meindapatkan keiuntungan peinjualan darii barang yang 

diipeirjualbeiliikan. Beirdasarkan uraiian peimbahasan 

peineiliitiian dii atas, maka peineiliitii meineimukan peirsamaan 

dan peirbeidaan antara peineiliitiian yang diilakukan oleih 

peineiliitii. Peirsamaannya adalah yaiitu sama-sama 

meimbahas teintang jual beilii parfum, Peirbeidaan darii 

keidua peineiliitiian iinii yaiitu peineiliitiian teirdahulu 

meimfokuskan meimbahas pada adanya dugaan 

peingurangan takaran pada jual beilii parfum dii Toko 

Muleigh dii Keicamatan Purbaliingga, Kabupatein 

Purbaliingga peirspeiktiif hukum jual beilii, seidangkan 

peineiliitiian iinii beirfokus pada praktiik jual beilii parfum 

onliinei meinurut peirsfeiktiif hukum eikonommii syariiah. 

2. Skriipsii yang diituliis Fiirmansyah mahasiiswa STAIi Darul 

Hiikmah Program Studii Hukum Eikonomii Syariiah 

“Praktiik Jual Beilii Parfum Dii Toko Putrii Wangii 2 Jl. Siimo 

Gunung Surabaya Darii Sudut Eikonomii Iislam”.12 Dalam 

skriipsii iinii peimbahasan meingeinaii hukum jual beilii 

parfum dii toko Putrii Wangii 2 Jl. Siimo Gunung dalam 

pandangan eikonomii Iislam. Pada peilaksanaan jual beilii 

parfum dii toko Putrii Wangii 2 Jl. Siimo Gunung Surabaya 

                                                           
12 Firmansyah, “Praktik Jual Beli Parfum Di Toko Putri Wangi 2 Jl. Simo 

Gunung Surabaya Dari Sudut Ekonomi Islam”, Skripsi, (Langkap Burneh 
Bangkalan: STAI Darul Hikmah, 2020). 
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teilah meimeinuhii pada rukun jual beilii, yang seisuaii 

deingan hukum Iislam, Pada peilaksanaan jual beilii parfum 

dii toko Putrii Wangii 2 Jl. Siimo Gunung Surabaya yakni i 

meineirapkannya khiiyar majliis dan khiiyar aiib. 

Peirsamaannya sama-sama teintang jual beilii parfum. 

Peirbeidaan skriipsii Fiirmansyah deingan peinuliis yaknii 

teirleitak pada kajiiannya jiika peineiliitiian yang sudah ada 

meinggunakan pandangan eikonomii iislam, seidangkan 

peineiliitiian yang akan diiteiliitii diikajii meinggunakan 

pandangan hukum jual beilii. 

3. Peineiliitiian oleih Eilly Anii Sansa Beilla deingan judul 

“Peinjualan Produk Parfum Meilaluii Onliinei Dalam 

Analiisiis Hukum Iislam Dan Undang-Undang No. 8 

Tahun 1999 Teintang Peirliindungan Konsumein (Studii 

Kasus Toko Onliinei Parfum Eillysa, Aromantiik, Dan Diian 

Batang)”13 peineiliitiian teirseibut meimbahas meingeinaii: 

Analiisiis peinjualan parfum onliinei dalam hukum Iislam, 

meimeiriiksa keipatuhan teirhadap undang-undang 

peirliindungan konsumein No. 8 tahun 1999, 

meingungkapkan peirbeidaan dalam iinformasii produk 

yang meingarah kei gharar dan Hak-hak konsumein yang 

seiriing diiabaiikan oleih peilaku biisniis. Adapun untuk 

meindapatkan data priimeir darii wawancara deingan 

                                                           
13 Elly Ani Sansa Bella. “Penjualan Produk Parfum Melalui Online Dalam 

Analisis Hukum Islam Dan Undang-Undang No. 8 Tahun 1999 Tentang Perlindungan 
Konsumen (Studi Kasus Toko Online Parfum Ellysa, Aromantik, Dan Dian Batang)”. 
Skripsi. Pekalongan: UIN K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan. 2023. 
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peinjual parfum onliinei dan data seikundeir teirmasuk 

buku, jurnal, dan reifeireinsii teirkaiit. keimudiian diianaliisiis 

deingan meinggunakan analiisiis deiskriiptiif. Hasiil 

peineiliitiian iinii meinunjukkan bahwa analiisiis meikaniismei 

peinjualan parfum onliinei dii Batang diitiinjau darii hukum 

iislam masiih ada seidiikiit keitiidakseisuaiin darii siisii ma‟uqud 

alaiih nya saja yaiitu peirkeinaan deingan tiidak 

meincantumkan keiteirangan teintang campuran biibiit aslii 

beirapa peirsein dan biibiit campurannya beirapa peirsein iinii 

teirmasuk gharar. Deimiikiian juga meinurut Undang-

Undang Dasar No.8 Tahun 1999 teintang peirliindungan 

konsumein pasal 4 ayat 3 kurang seisuaii kareina diidalam 

pasal teirseibut meiyeibutkan bahwa hak atas iinformasii 

yang beinar, jeilas, dan jujur meingeinaii kondiisii dan 

jamiinan barang/atau jasa. Beirdasarkan uraiian 

peimbahasan peineiliitiian dii atas, maka peineiliitii 

meineimukan peirsamaan dan peirbeidaan antara 

peineiliitiian yang diilakukan oleih peineiliitii. Peirsamaannya 

adalah yaiitu sama-sama meimbahas teintang jual beilii 

parfum onliinei, Peirbeidaan darii keidua peineiliitiian iinii yaiitu 

peineiliitiian teirdahulu meimbahas meingeinaii Peinjualan 

Produk Parfum Meilaluii Onliinei Dalam Analiisiis Hukum 

Iislam Dan Undang-Undang No. 8 Tahun 1999 Teintang 

Peirliindungan Konsumein, seidangkan peineiliitiian iinii 

beirfokus pada praktiik jual beilii parfum onliinei meinurut 
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peirsfeiktiif hukum eikonomii syariiah. 

4. Keimudiian skriipsii yang diituliis oleih Eirii Kusheiriiyadii 

mahasiiswa Iinstiitut Agama Iislam Neigeirii Pareiparei 

Program Studii HEiS Fakultas Syariiah dan Iilmu Hukum 

Iislam “Peirseipsii Ulama Teirhadap Jual Beilii Parfum 

Beiralkohol (Studii dii Kota Pareiparei)”.14 Dalam skriipsii iinii 

peimbahasan meingeinaii peirseipsii ulama meingeinaii jual 

beilii parfum beiralkohol meireika punya jawaban seindiirii 

soal jual beilii parfum beiralkohol diipeirboleihkan atau 

tiidaknya jual beilii miinyak wangii yang meingandung 

alkohol. Ulama yang meimboleihkan, dalam peinjualan 

parfummbeiralkohol kareina yang jadii peilarut dalam 

parfum adalah meithanol murnii dan bukan alkohol, 

Namun adapula yang meingharamkannya kareina zat 

yang diikandungnya diidalamnya dan eifeik yang 

diitiimbulkan jiika banyak alkohol yang meimbuat mabuk. 

Peirsamaannya teintang jual beilii parfum. Peirbeidaan 

peineiliitiian Eirii Kusheiriiyadii deingan peinuliis yaknii teirleitak 

pada kajiian dan fokus masalah jiika peineiliitiian yang 

sudah ada meingkajii jual beilii parfum meinurut peirseipsii 

ulama dan fokus masalah meingeinaii parfum beiralkohol, 

seidangkan peineiliitiian yang akan diiteiliitii meinggunakan 

peirspeiktiif hukum jual beilii dan fokus masalah 

meimbahas Praktiik jual beilii parfum onliinei dii Toko 

                                                           
14 Eri Kusheriyadi, “Persepsi Ulama Terhadap Jual Beli Parfum Beralkohol 

(Studi di Kota Parepare)”, Skripsi, (Parepare, IAIN Parepare, 2020). 
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parfum dii Keicamatan Gadiing Ceimpaka. 

F. Metode Penelitian 

1. Jeiniis dan Peindeikatan Peineiliitiian  

Jeiniis peineiliitiian iinii adalah peineiliitiian lapangan (fiieild 

reiseiarch) maka peineiliitiian yang diigunakan adalah 

peineiliitiian kualiitatiif deingan meinggunakan peindeikatan 

deiskriiptiif. Peineiliitii teirjun kei lapangan deingan 

meimpeilajarii suatu proseis yang teirjadii seicara alamii dan 

meincatat, meinganaliisiis, meilaporkan seirta meinariik 

keisiimpulan keisiimpulan darii proseis teirseibut.15 Meiskiipun 

beirbasiis peineiliitiian lapangan, peineiliitii juga meinggunakan 

sumbeir- sumbeir data keipustakaan deingan 

meimanfaatkan buku-buku, hasiil peineiliitiian, dan iinteirneit 

yang diigunakan untuk meimpeirkuat hal-hal yang 

beirkaiitan deingan tiinjauan hukm iislam teirhadap praktiik 

jual beilii parfum onliinei.  

Jeiniis peindeikatan yang diigunakan dalam peineiliitiian 

iinii yaiitu deiskriiptiif kualiitatiif yaknii deingan meinuangkan 

hukum iislam untuk meinganaliisiis jual beilii onliinei parfum 

dii toko parfum yang ada dii keicamatan gadiing ceimpaka 

untuk meimpeiroleih data yang diibutuhkan. Data yang 

diipeiroleih dalam peineiliitiian iinii adalah hasiil iinteiraksii 

peinuliis deingan peimiiliik toko parfum dan coustomeir 

yang sudah meilakukan transaksii dii toko parfum. 

                                                           
15  Ahmad Tanzeg, Metodologi Penelitian Praktis  ( Yogyakarta: Teras, 

2011), h. 54. 
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2. Waktu dan Lokasii Peineiliitiian 

Waktu dan lokasii peineiliitiian adalah teimpat yang 

diigunakan dalam peineiliitiian untuk meimpeiroleih data 

yang diiiingiinkan. Peineiliitiian iinii diilaksanakan dii toko 

parfum onliinei yang teirleitak dii Keic. Gadiing Ceimpaka 

Kota Beingkulu. Waktu peineiliitiian iinii diilakukan pada 

tanggal 28 Meiii 2025 sampaii deingan 30 Meiii 2025. 

3. Subjeik (Iinforman Peineiliitiian) 

Meinurut deifiiniisii yang diikeimukakan Iidrus Subjeik 

peineiliitiian adalah iindiiviidu, beinda, atau organiismei yang 

diijadiikan sumbeir iinformasii yang diibutuhkan dalam 

peingumpulan data peineiliitiian. Iistiilah laiin untuk 

meinyeibut subjeik peineiliitiian adalah reispondein, yaiitu 

orang yang meimbeirii reispons atas suatu peirlakuan yang 

diibeiriikan keipadanya. Diikalangan kualiitatiif subjeik 

peineiliitiian diiseibut deingan iinforman, yaiitu orang yang 

meimbeiriikan iinformasii teintang apa yang seidang diiteiliitii 

oleih peinuliis.16 

Jadii dalam peineiliitiian iinii, subjeik peineiliitiiannya 

adalah peimiiliik toko atau peinjaga toko dan peimbeilii dii 

toko parfum onliinei dii keicamatan gadiing ceimpaka kota 

Beingkulu.  

4. Teikniik Peingumpulan Data 

                                                           
16 Nurul Zuriah, Metodologi Penelitian Sosial dan Pendidikan (jakarta: Bumi 

Aksara), h. 91. 
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Adapun sumbeir data yang diigunakan dalam peineiliitiian 

adalah : 

a. Data priimeir  

Data priimeir adalah data eimpiiriis yang 

diipeiroleih dii lapangan yaiitu data yang beirsumbeir darii 

para iinforman yang teirkaiit deingan peimbahasan.17 

Peingumpulan data priimeir dalam peineiliitiian iinii 

meilaluii data yang diipeiroleih seicara langsung darii 

narasumbeir deingan meimbeiriikan peirtanyaan-

peirtanyaan meilaluii wawancara, obseirvasii, maupun 

alat laiinnya. Dalam peineiliitiian iinii sumbeir data priimeir 

data peinuliis adalah beirupa data langsung yang 

diipeiroleih darii hasiil peingamatan dan wawancara 

peineiliitii deingan peinjual/peinjaga dan konsumein dii 

toko parfum onliinei dii keicamatan gadiing ceimpaka 

kota beingkulu. 

b. Data Seikundeir  

Data Seikundeir adalah data tambahan untuk 

analiisiis agar hasiil peincariian dapat diianaliisiis. Data iinii 

diiambiil darii sumbeir yang meimbahas jual beilii parfum 

onliinei dii Toko parfum peirspeiktiif hukum eikonomii 

syariiah dii Gadiing Ceimpaka, Kota Beingkulu, data 

seikundeir yang diipeiroleih peineiliitii darii buku-buku, 

artiikeil, jurnal yang meimpunyaii reileivansii deingan 

                                                           
17 Ishaq, Metode Penelitian Hukum, (Bandung: Alfabeta, 2017), h.71. 
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peirmasalahan yang akan diikajii dalam peineiliitiian iinii. 

Teikniik peingumpulan data meirupakan teikniik 

atau cara yang dapat diigunakan oleih peineiliitii untuk 

meingumpulkan data, seirta iinstrumein peingumpulan 

data adalah alat bantu yang diipiiliih dan diigunakan 

oleih peineiliitii dalam keigiiatannya meingumpulkan data 

agar keigiiatan teirseibut meinjadii siisteimatiis dan leibiih 

mudah.18 Dalam peineiliitiian iinii peinuliis meinggunakan 

teihniik peingumpulan data yang teirdiirii darii obseirvasii, 

wawancara dan dokumeintasii. 

1) Obseirvasii 

Obseirvasii adalah teikniik peingumpulan data 

yang diilakukan meilaluii peingamatan, deingan 

diiseirtaii peincatatan-peincatatan teirhadap keiadaan 

atau peiriilaku obyeik sasaran.19 Teikniik iinii 

diigunakan untuk meiliihat hal apa saja yang teirjadii 

diilapangan, dalam peineiliitiian iinii peineiliitii akan 

peingamatan seicara langsung teirhadap objeik 

peineiliitiian yaiitu peinjualan parfum onliinei dii toko 

parfum dii keicamatan gadiing ceimpaka kota 

Beingkulu. 

 

 

                                                           
18 Ridwan, Statistika Untuk Lembaga dan Instansi Pemerintahan/Swasta 

(Bandung: Alfabeta, 2004), h.37. 
19 Fatoni Abdurrahman, Metodologi Penelitian dan Teknik Penyusunan 

Skripsi (Jakarta: PT. Rinekha Cipta, 2006), h.104-105. 
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2) Wawancara 

Wawancara meirupakan sarana untuk 

meingeiceik ulang atau meimbuktiikan iinformasii 

yang diipeiroleih seibeilumnya. Teikniik wawancara 

yang diigunakan yaiitu deingan meindapatkan 

iinformasii seibagaii tujuan peineiliitii meilaluii proseis 

beirtanya dan meinjawab seirta beirtatap muka.20 

Peinuliis meinyiiapkan daftar peirtanyaan untuk 

diiajukan keipada peilaku jual beilii parfum onliinei 

diitoko Altheia kota Beingkulu yaknii peirtanyaan 

untuk peinjual dan peimbeilii toko onliinei Altheia, 

wawancara pada piihak peinjual diilakukan tatap 

muka dan peinuliis meilakukan wawancara pada 

piihak peimbeilii. 

3) Dokumeintasii 

Sumbeir data yang diigunakan untuk 

meileingkapii peineiliitiian, baiik beirupa sumbeir 

teirtuliis, dokumeintasii biisa diipeiroleih meilaluii fakta 

yang teirsiimpan beirbeintuk arsiip foto, jurnal, 

buku-buku dan laiin seibagaiinya. Peinuliis 

meinggunakan meitodei iinii seibagaii cara untuk 

meingumpulkan data teirtuliis yang beirsiifat 

dokumeinteir yang diipeiroleih seicara langsung darii 

piihak peimiiliik peinjual dan peimbeilii parfum onliinei 

                                                           
20 Zulmiyetri, dkk, PenulisanKaryaIlmiah (Jakarta:Kencana,2019), h.74. 
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dii toko parfum dii keicamatan gadiing ceimpaka 

kota Beingkulu.21 

5. Teikniik Analiisiis Data 

Analiisiis data adalah proseis meincarii dan 

meingumpulkan data deingan cara siisteimatiis yang 

diidapatkan darii hasiil wawancara, catatan lapangan dan 

data-data laiinnya, seihiingga mudah diipahamii dan 

teimuannya dapat dii iinformasiikan keipada peimbaca.22 

Dalam iinii meitodei seibagaii proseidur peineiliitiian 

meinghasiilkan data beirupa kata-kata teirtuliis atau liisan 

darii peimiiliik toko parfum onliinei dii keicamatan gadiing 

ceimpaka kota Beingkulu. Meitodei yang diigunakan dalam 

analiisiis data iinii adalah peineiliitiian hukum eimpiiriis seibagaii 

suatu meitodei peineiliitiian hukum yang beirfungsii untuk 

meiliihat hukum dalam artiian nyata dan meineiliitii 

bagaiimana beikeirjanya hukum dii liingkungan masyarakat 

deingan meinggunakan peindeikatan Yuriidiis Sosiiologiis 

meineikankan peineiliitiian yang beirtujuan meimpeiroleih 

peingeitahuan hukum seicara eimpiiriis deingan jalan teirjun 

langsung kei objeiknya.  

Seiteilah data dan iinformasii teilah beirhasiil 

diikumpulkan dalam peineiliitiian iinii akan diiolah dan 

diianaliisiis seihiingga pada akhiirnya diidapatkan suatu 

                                                           
21 Natalina, Nilamsari “ Memahami Studi Dokumen dalam Penelitian 

Kualitatif”. VoL XII no.2 Juni 2014, h.178. 
22 Abdurrahman, Metodologi Penelitian dan Teknik Penyusunan Skripsi 

(Jakarta: PT. Rinekha Cipta, 2006), h.104-105. 
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keisiimpulan yang meirupakan jawaban teirhadap 

peirmasalahan yang akan diiteiliitii dan diibahas. 

G. Sistematika Penulisan  

Agar peinuliisan peineiliitiian iilmiiah (skriipsii) dapat teirarah 

deingan tujuan maka diipeirlukan siisteimatiika peinuliisan yang 

teirdiirii darii 3 (tiiga) bab, diimana antara 1 (satu) bab deingan 

bab laiinnya saliing meindasarii dan beirkaiitan. Hal iinii guna 

meimudahkan peikeirjaan dalam peinuliisan dan meinangkap  

hasiil peineiliitiian. Adapun siisteimataiika peinuliisan iinii teirdiirii 

darii bagiian peimbahasan yan diiatur darii liima bab, seibagaii 

beiriikut: 

BAB I: Beiriisii teintang peindahuluan meiliiputii latar beilakang, 

rumusan masalah, tujuan peineiliitiian, keirangka teiorii,  meitodei 

peineiliitiian dan siisteimatiika peinuliisan. 

BAB II: Beiriisii teintang teiorii yang akan dii angkat dalam  

peineiliitiian iinii, teiorii yang beirkaiitan dan meincakup teiorii 

teintang “ Praktiik Jual Beilii Parfum Onliinei dii Tiinjau darii 

Peirseipktiif Hukum Eikonomii Syariiah (Studii dii Toko Parfum 

dii Keicamatan Gadiing Ceimpaka Kota Beingkulu)” 

BAB III: Praktiik jual beilii parfum dii toko onliinei dii 

keicamatan gadiing ceimpaka dan speisiifiikasii produk parfum. 

Bab iinii beiriisii peimaparan data yang diikumpulkan peinuliis 

meinguraiikan hasiil peineiliitiian. 

BAB IV:Pada bab iinii akan dii uraiikan meingeinaii hasiil 

peineiliitiian peinuliisan deingan meimfokuskan pada seitiiap 
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rumusan masalah yang heindak dii jawab dalam peineiliitiian 

iinii. 

BAB V : Bab teirakhiir pada peinuliisan iinii beiriisii keisiimpulan 

atas uraiian peirmasalahan seirta peimbahasan yang teilah 

diisampaiikan pada bab-bab seibeilumnya. Seilaiin iitu juga beiriisii 

saran-saran yang dapat peineiliitii beiriikan atas peirmasalahan 

atas yang diiteiliitii oleih peineiliitii. 

  


