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ABSTRAK 
 

Pengaruh Interaksi Host dan Jumlah Penonton 

Saat Live Streaming Selling Tiktok Terhadap 

Purchase Intention Konsumen 

Oleh Yora Vandela Yence, NIM 2111130030 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh interaksi 

host dan jumlah penonton dalam aktivitas live streaming selling di 

platform TikTok terhadap niat beli (purchase intention) 

konsumen. Fenomena live streaming selling menjadi strategi 

pemasaran digital yang semakin populer, di mana host berperan 

penting dalam membangun komunikasi persuasif dan interaktif, 

sementara jumlah penonton berkontribusi dalam menciptakan 

persepsi sosial serta kepercayaan terhadap produk yang 

ditawarkan. Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan 

kuantitatif dengan penyebaran kuesioner kepada responden yang 

pernah menyaksikan dan berpartisipasi dalam live streaming 

TikTok. Data dianalisis menggunakan teknik regresi linier 

berganda untuk mengetahui besarnya pengaruh masing-masing 

variabel independen terhadap purchase intention. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa interaksi host dan jumlah penonton 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat beli konsumen. 

Dengan demikian, semakin baik interaksi host dan semakin 

banyak jumlah penonton, maka semakin tinggi pula 

kecenderungan konsumen untuk melakukan pembelian. 

 

Kata Kunci : Interaksi Host, Jumlah Penonton, Purchase 

Intention 

 

 

 

 

 

 



 

vi 

ABSTRACT 

 

The Influence of Host Interaction and Viewership During TikTok 

Live Streaming Selling on Consumer Purchase Intention 

Oleh Yora Vandela Yence, NIM 2111130030 

 

This study aims to analyze the influence of host interaction and 

the number of viewers in TikTok live streaming selling on 

consumer purchase intention. Live streaming selling has become 

an increasingly popular digital marketing strategy, where the 

host plays a vital role in building persuasive and interactive 

communication, while the number of viewers contributes to 

creating social perception and trust in the offered products. The 

research employed a quantitative approach by distributing 

questionnaires to respondents who had experienced watching and 

participating in TikTok live streaming. Data were analyzed using 

multiple linear regression to determine the effect of each 

independent variable on purchase intention. The results indicate 

that both host interaction and the number of viewers have a 

positive and significant influence on consumer purchase 

intention. Thus, the better the host interaction and the larger the 

audience, the higher the likelihood of consumers making a 

purchase. 

 

Keywords : Host Interaction, Number Of Viewers, Purchase 

Intention 
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