BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan rumusan masalah dan hasil penelitian yang telah

dilakukan, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:

1.

Penerapan labelisasi halal pada produk makanan dan minuman
UMKM di Kota Bengkulu telah berjalan cukup baik. Sebagian
besar pelaku UMKM telah memahami pentingnya sertifikasi halal,
meskipun dalam pelaksanaannya masih terdapat beberapa kendala.
Faktor internal yang mempengaruhi labelisasi halal meliputi
pemahaman pelaku usaha, kesiapan biaya, dan komitmen usaha,
sedangkan faktor eksternal meliputi dukungan pemerintah,
regulasi, serta tuntutan konsumen terhadap produk halal.

Dampak labelisasi halal terhadap kepercayaan konsumen yaitu
labelisasi halal memberikan dampak positif terhadap tingkat
kepercayaan konsumen serta daya saing produk UMKM di Kota
Bengkulu, sehingga meningkatkan nilai jual dan peluang

penerimaan produk di pasar.

B. Saran

Berdasarkan hasil penelitian, maka saran yang dapat diajukan

peneliti selaku penulis :

l.

Dalam hal sertifikasi halal pelaku usaha atau Rumah Makan perlu
mencari tahu lebih dalam lagi kepada orang terdekat yang
dianggap lebih tahu atau bisa melalui internet proses pembuatan
sertifikat halal.

Mulailah menjadi konsumen muslim yang cerdas dan teliti
terhadap hal- hal yang perlu diwaspadai seiring dengan banyaknya

kecurangan di jaman globalisasi karena dengan mudahnya budaya
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asing (dari negara non muslim) masuk di negara ini.

. MUI diharapkan bisa melakukan sosialisasi yang lebih kepada
konsumen muslim mengenai terjaminnya kehalalan suatu produk
dan sertifikat halal atau label halal karena berdasarkan penelitian
ini pengetahuan serta kesadaran konsumen muslim dan pelaku

usaha.
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