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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

          Berdasarkan analisis dan pembahasan yang telah 

dilakukan pada bab sebelumnya, maka dapat diambil 

kesimpulan: 

1. Pengaruh Halal Lifestyle terhadap Keputusan Pembelian. 

Halal lifestyle berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian. Hal ini dibuktikan dengan 

nilai path coefficient (O) sebesar 0,448, t-statistic sebesar 

3,214 (> 1,96), dan p-value sebesar 0,001 (< 0,05). 

Dengan demikian, hipotesis pertama (H1) diterima. 

Artinya, semakin tinggi penerapan halal lifestyle, maka 

semakin meningkat keputusan pembelian konsumen. 

2. Pengaruh Citra Merek terhadap Keputusan Pembelian 

Citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian. Hal ini dibuktikan dengan nilai 

path coefficient (O) sebesar 0,318, t-statistic sebesar 

2,430 (> 1,96), dan p-value sebesar 0,015 (< 0,05). 

Dengan demikian, hipotesis kedua (H2) diterima. 

Artinya, citra merek yang baik akan meningkatkan 

keputusan pembelian konsumen. 

3. Pengaruh Kualitas Produk terhadap Keptusan Pembelian 

Kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian. Hal ini dibuktikan dengan 
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nilai path coefficient (O) sebesar 0,226, t-statistic sebesar 

2,230 (> 1,96), dan p-value sebesar 0,026 (< 0,05). 

Dengan demikian, hipotesis ketiga (H3) diterima. 

Artinya, semakin baik kualitas produk, maka semakin 

tinggi keputusan pembelian konsumen. 

4. Pengaruh Secara Simultan 

Halal lifestyle, citra merek, dan kualitas produk secara 

bersama-sama berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

dengan nilai R-Square sebesar 0,761. Hal ini 

menunjukkan bahwa sebesar 76,1% variasi keputusan 

pembelian dapat dijelaskan oleh ketiga variabel tersebut, 

sedangkan sisanya 23,9% dipengaruhi oleh variabel lain di 

luar penelitian. 

Secara keseluruhan, hasil penelitian menunjukkan 

bahwa halal lifestyle, citra merek, dan kualitas produk 

memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian konsumen. Hal ini berarti bahwa 

semakin baik penerapan gaya hidup halal, semakin kuat 

citra merek, serta semakin tinggi kualitas produk, maka 

akan semakin meningkatkan keputusan pembelian 

konsumen terhadap produk Nyai Mercon di TikTok Shop 

Kota Bengkulu. Selain itu, ketiga variabel tersebut secara 

bersama-sama mampu menjelaskan keputusan pembelian 

dengan kategori kuat, sehingga dapat disimpulkan bahwa 
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B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian mengenai pengaruh halal 

lifestyle, citra merek, dan kualitas produk terhadap keputusan 

pembelian produk Nyai Mercon di TikTok Shop Kota 

Bengkulu, maka peneliti memberikan beberapa saran sebagai 

berikut: 

1. Bagi Perusahaan / Penjual (Nyai Mercon) 

Disarankan kepada pihak penjual untuk: 

Meningkatkan penerapan halal lifestyle dalam pemasaran, 

seperti proses produksi yang higienis, dan konten yang 

sesuai dengan nilai-nilai islami, karena terbukti 

berpengaruh paling besar terhadap keputusan pembelian. 

Memperkuat citra merek, dengan cara meningkatkan 

branding di TikTok Shop, seperti konsistensi logo, 

kemasan menarik, serta ulasan positif dari konsumen. 

Menjaga dan meningkatkan kualitas produk, baik dari segi 

rasa, kemasan, maupun kebersihan, agar konsumen tetap 

loyal dan melakukan pembelian ulang. 

4.  Bagi Konsumen 

Disarankan kepada konsumen untuk: 

Lebih memperhatikan aspek kehalalan produk, kualitas, 

dan citra merek sebelum melakukan pembelian.Tidak 

hanya tergiur harga atau promosi, tetapi juga 

mempertimbangkan kualitas dan nilai produk yang 

dikonsumsi. 
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5. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Disarankan bagi peneliti selanjutnya untuk: 

Menambahkan variabel lain yang dapat mempengaruhi 

keputusan pembelian, seperti harga, promosi, 

kepercayaan, dan kualitas layanan. Memperluas lokasi 

penelitian, tidak hanya di Kota Bengkulu agar hasil 

penelitian lebih luas dan dapat digeneralisasikan. 

Menggunakan jumlah responden yang lebih banyak agar 

hasil penelitian lebih akurat. 
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