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ABSTRAK

Pengaruh Halal Lifestyle, Citra Merek Dan Kualitas Produk Pada
Keputusan Pembelian Produk Nyai Mercon Di Tiktok Shop Di
Kota Bengkulu

Oleh Devi Permata Sari (2223130043)

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh halal
lifestyle, citra merek dan kualitas produk terhadap keputusan
pembelian produk di TikTok Shop pada Toko Nyai Mercon di
Kota Bengkulu. Penelitian ini menggunkan metode kuantitatif
dengan data primer berupa kuesioner kepada 100 respoden dan
analisis menggunakan SEM-PLS melalui aplikasi SmartPLS 4.0
Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel halal lifestyle
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
(koefisien 0,448; p-value 0,001). Variabel citra merek berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian (koefisien 0,318; p-value
0,015). Variabel kualitas produk berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian (koefisen 0,226; p-value
0,026). Penelitian ini menunjukkan bahwa halal lifestyle, citra
merek dan kualitas produk berperan penting dalam meningkatkan
keputusan pembelian di TikTok Shop.

Kata Kunci: Halal Lifestyle, Citra Merek, Kualitas Produk,
Keputusan Pembelian, TikTok Shop
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ABSTRACT

The Influence of Halal Lifestyle, Brand Image, and Product
Quality on Purchasing Decisions for Nyai Mercon Products at
TikTok Shop in Bengkulu City

By Devi Permata Sari (2223130043)

The purpose of this study was to analyze the influence of halal
lifestyle, brand image, and product quality on purchasing
decisions for products at TikTok Shop at Nyai Mercon Store in
Bengkulu City. This study used quantitative methods with primary
data in the form of questionnaires for 100 respondents and
analysis using SEM-PLS using the SmartPLS 4.0 application. The
results showed that the halal lifestyle variable had a positive and
significant effect on purchasing decisions (coefficient 0.448; p-
value 0.001). The brand image variable had a significant effect on
purchasing decisions (coefficient 0.318; p-value 0.015). The
product quality variable had a positive and significant effect on
purchasing decisions (coefficient 0.226; p-value 0.026). This
study shows that halal lifestyle, brand image, and product quality
play a significant role in increasing purchasing decisions on
TikTok Shop.

Keywords: Halal Lifestyle, Brand Image, Product Quality,
Purchase Decisions, TikTok Shop
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