
 

i 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

i 
 

 

PENGARUH HALAL LIFESTYLE, CITRA MEREK DAN 

KUALITAS PRODUK PADA KEPUTUSAN PEMBELIAN 

PRODUK NYAI MERCON DI TIKTOK SHOP  

DI KOTA BENGKULU 
 

Jurnal Ilmiah 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tugas Akhir 

 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh 

Gelar Sarjana Ekonomi Syariah (S.E) 

 

 

Oleh: 

 

Devi Permata Sari  

2223130043 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI FATMAEATI  

SUKARNO BENGKULU 

TAHUN 2026/447 H 

 



 

ii 
 

 

 

HALAMAN PENGESAHAN 

  



 

iii 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

iv 
 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

v 
 

MOTT0 

 

“Allah tidak mengatakan hidup ini mudah. Tetapi Allah berjanji, 

bahwa sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan” 

(Q.S. Al-Insyirah: 5-6) 

“Berdoalah sampai matamu melihat apa yang kamu doakan” 

(Devi Permata Sari) 

  



 

vi 
 

PERSEMBAHAN 
 

Skripsi ini ku persembahkan untuk : 

1. Untuk kedua orang penulis yang menjadi sebuah alasan utama 

penulis untuk dapat bertahan  dalam setiap proses yang saya 

jalani selama perkuliahan  untuk Ayah Sumardi dan Ibu 

Rukiah, sebagai wujud jawaban dan tanggung jawab atas 

kepercayaan yang telah diamanatkan kepadaku serta atas cinta 

dan kasih sayang, kesabaran yang tulus dan ikhlas 

membesarkan, merawat dan memberikan dukungan moral dan 

material serta selalu mendoakan dan mensyupport setiap 

langkah penulis selama menempuh pendidikan sehingga 

penulis dapat menyelesaikan studi S1 di UINFAS Bengkulu. 

Kebahagiaan dan rasa bangga kalian menjadi tujuan utama di 

penulis. Satu hal yang perlu ayah dan ibu ketahui, penulis 

sangat menyayangi dan mencintai kalian. Tolong hidup lebih 

lama di dunia ini, dan izinkan penulis untuk mengabdi dan 

membalas semua pengorbanan yang kalian lakukan selama ini. 

Terimakasih karena sudah mendidik penulis dengan penuh 

kasih sayang dari kecil hingga saat ini, doa dari kalianlah yang 

membuat penulis untuk mewujudkan impian. Semoga Allah 

senantiasa memuliahkan kalian baik didunia maupun diakhirat, 

Amiin.  

2. Untuk Mama Hamidah dan Alm. Papa Badri, beliau adalah 

seorang yang selalu memberi motivasi dan selalu memberikan 

semangat dan dukungan menjadi orang yang kuat.  



 

vii 
 

3. Untuk kakak penulis yang bernama Santi Novita Sari terima 

kasih telah menjadi kakak yang baik yang selalu memberikan 

senyuman dan semangat. Semoga kita selalu rendah hati,dan 

menjadi orang yang sukses dunia akhirat.  

4. Untuk keluarga besar penulis, terimakasih telah banyak telah 

mensuport dan memotivasi, serta do’a yang tiada henti.  

5. Kepada seseorang yang tak kalah penting kehadirannya nenek 

penulis, terimakasih telah berkontribusi banyak dalam 

penulisan karya tulis ini, tanpa nenek penulis tidak bisa 

membeli laptop ini dan tidak bisa menyelesaikan tugas akhir 

ini. Terimakasih telah menemani dalam keadaan suka maupun 

duka, yang selalu mendengar keluh kesah penulis, dan selalu 

memberi dukungan sampai saat ini.  

6. Untuk sahabat seperjuangan penulis yang bernama, Hany 

Meridha Isnaeni adalah sahabat yang selalu memberikan 

dukungan mensuport dan doa kepada penulis dari awal 

perkuliahan sampai terbentuknya tugas akhir ini. Terimakasih 

telah meluangkan tempat, waktu dan tenaga buat penulis untuk 

bercerita dan berkeluh kesah. 

7. Untuk teman seperjuangan semasa kuliah  Pebi, Patni, indina 

Vanda, Fiona, Yeza, Afifah, Zela, Indri dan Lulitia. Terimakasih 

telah membersamai penulis dalam mengerjakan Tugas Akhir 

ini. 

8. Almamater UINFAS tempatku menggali ilmu yang selalu aku 

banggakan . 



 

viii 
 

ABSTRAK 

Pengaruh Halal Lifestyle, Citra Merek Dan Kualitas Produk Pada 

Keputusan Pembelian Produk Nyai Mercon Di Tiktok Shop Di 

Kota Bengkulu 

Oleh Devi Permata Sari (2223130043) 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh halal 

lifestyle, citra merek dan kualitas produk terhadap keputusan 

pembelian produk di TikTok Shop pada Toko Nyai Mercon di 

Kota Bengkulu. Penelitian ini menggunkan metode kuantitatif 

dengan data primer berupa kuesioner kepada 100 respoden dan 

analisis menggunakan SEM-PLS melalui aplikasi SmartPLS 4.0 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel  halal lifestyle 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

(koefisien 0,448; p-value 0,001). Variabel citra merek berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian (koefisien 0,318; p-value 

0,015). Variabel kualitas produk berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian (koefisen 0,226; p-value 

0,026). Penelitian ini menunjukkan bahwa halal lifestyle, citra 

merek dan kualitas produk berperan penting dalam meningkatkan 

keputusan pembelian di TikTok Shop. 

Kata Kunci: Halal Lifestyle, Citra Merek, Kualitas Produk, 

Keputusan Pembelian,  TikTok Shop  
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ABSTRACT 

The Influence of Halal Lifestyle, Brand Image, and Product 

Quality on Purchasing Decisions for Nyai Mercon Products at 

TikTok Shop in Bengkulu City 

By Devi Permata Sari (2223130043) 

The purpose of this study was to analyze the influence of halal 

lifestyle, brand image, and product quality on purchasing 

decisions for products at TikTok Shop at Nyai Mercon Store in 

Bengkulu City. This study used quantitative methods with primary 

data in the form of questionnaires for 100 respondents and 

analysis using SEM-PLS using the SmartPLS 4.0 application. The 

results showed that the halal lifestyle variable had a positive and 

significant effect on purchasing decisions (coefficient 0.448; p-

value 0.001). The brand image variable had a significant effect on 

purchasing decisions (coefficient 0.318; p-value 0.015). The 

product quality variable had a positive and significant effect on 

purchasing decisions (coefficient 0.226; p-value 0.026). This 

study shows that halal lifestyle, brand image, and product quality 

play a significant role in increasing purchasing decisions on 

TikTok Shop. 

Keywords: Halal Lifestyle, Brand Image, Product Quality, 

Purchase Decisions, TikTok Shop 
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