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PENUTUP
A.Kesimpulan
Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, dapat
disimpulkan bahwa:

1. Bentuk komunikasi visual yang digunakan dalam iklan rokok
di media social akun YouTube @ayosehat.kemkes,
dirancang secara persuasif dan edukatif melalui perpaduan
elemen visual, audio, dan teks untuk menyampaikan bahaya
rokok serta mendorong perubahan perilaku masyarakat.
Tanda-tanda visual yang ditampilkan membentuk hubungan
triadik antara ikon, indeks, dan simbol, di mana ikon
merepresentasikan dampak nyata rokok terhadap tubuh,
indeks menunjukkan hubungan sebab-akibat antara merokok
dan penyakit, dan simbol mengandung makna sosial serta
moral tentang bahaya rokok. Melalui media YouTube, pesan
antirokok disampaikan secara singkat namun kuat, sehingga

efektif membangun kesadaran kolektif bahwa merokok
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merupakan ancaman serius bagi kesehatan individu dan
kehidupan sosial.

2. elemen visual yang dominan digunakan dalam
menyampaikan pesan iklan rokok di akun YouTube
@ayosehat.kemkes,_adalah warna dan pencahayaan, karena
keduanya berperan utama dalam membangun suasana
emosional, makna bahaya, dan rasa urgensi pesan antirokok.
Warna gelap dan pencahayaan redup secara efektif
memperkuat pesan persuasif, sementara elemen visual lain
seperti tipografi, simbol, dan komposisi berfungsi sebagai
pendukung dalam memperjelas makna iklan.

B. Saran

Berdasarkan hasil temuan dan kesimpulan penelitian,
penulis memberikan beberapa saran sebagai berikut:
1. Bagi Peneliti Selanjutnya:
Penelitian  ini  dapat dikembangkan dengan
memperluas objek kajian, misalnya membandingkan
kampanye antirokok dari negara lain, atau meneliti

respons psikologis audiens terhadap simbol visual
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dalam jangka panjang. Peneliti selanjutnya juga dapat
mengeksplorasi aspek audio-visual (suara, musik, dan
narasi) untuk melengkapi analisis tanda visual,
sehingga menghasilkan pemahaman semiotik yang
lebih komprehensif.

2. Bagi Masyarakat:

Masyarakat  diharapkan = menjadi  lebih  Kritis
terhadap pesan visual yang mereka temui di media
sosial, terutama yang berkaitan dengan isu kesehatan
publik. Dengan memahami makna tanda-tanda visual,
masyarakat tidak hanya menjadi penerima pesan pasif,
tetapi juga dapat menafsirkan pesan tersebut secara
reflektif dan rasional untuk kebaikan diri sendiri dan

lingkungan.
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