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SURAT PERNYATAAN KEASLIAN

Dengan ini saya menyatakan:

Skripsi dengan judul “Pengaruh Label Halal, Harga Produk
dan Brand Ambassador Terhadap Keputusan Pembelian Pada
Produk Mie Samyang di Kalangan Gen Z” adalah asli dan
belum pernah diajukan untuk mendapatkan gelar akademik,
baik di Universitas Islam Negeri Fatmawati Sukarno
Bengkulu maupun di Perguruan Tinggi lainnya.

Tugas Akhir ini murni gagasan, pemikiran dan rumusan
masalah saya sendiri tanpa bantuan yang tidak sah dari pihak
lain kecuali arahan dari Tim Pembimbing.

Di dalam Tugas Akhir ini tidak terdapat hasil karya atau
pendapat yang telah ditulis atau dipublikasikan orang lain,
kecuali kutipan secara tertulis dengan jelas dan dicantumkan
sebagai acuan di dalam naskah saya dengan disebutkan nama
pengarangnya dan dicantumkan pada daftar pustaka.
Dikemudian hari terdapat penyimpangan dan ketidakbenaran dari
pernyataan ini, saya bersedia menerima sanksi akademik berupa
pencabutan gelar sarjana, dan sanksi lainnya sesuai dengan
norma dan ketentuan yang berlaku.

Bengkulu, 2026 M
Muharam 1447 H

Mahasiswa yang menyatakan
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Anindya Cahya Putri
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MOTTO

“Allah memang tidak menjanjikan hidupmu akan selalu mudabh,

tapi dua kali Allah berjanji bahwa: Fa inna ma’al usri yusro.”
(QS. Al- Insyirah 94;5-6)

“Selalu ada harga dalam sebuah proses, nikmati saja lelah-lelah
ini. Lebarkan lagi rasa sabar itu. Semua yang kau investasikan
untuk menjadikan dirimu serupa yang kau impikan, mungkin

tidak akan selalu berjalan lancar. Tapi gelombang-gelombang itu
yang nanti bisa kau ceritakan.”
(Boy Candra)
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ABSTRAK

PENGARUH LABEL HALAL, HARGA PRODUK DAN
BRAND AMBASSADOR TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PADA PRODUK MIE SAMYANG DI

KALANGAN GEN Z

Anindya Cahya Putri
2223130027

Industri makanan cepat saji di Indonesia mengalami
pertumbuhan pesat, termasuk meningkatnya popularitas mi instan
Korea Selatan, khususnya mi Samyang. Produk ini menarik
konsumen bukan hanya karena rasanya yang pedas, tetapi juga
karena citra K-Food-nya, yang menunjukkan bahwa keputusan
pembelian dipengaruhi oleh kebutuhan fungsional serta gaya
hidup, tren budaya, dan strategi pemasaran yang sesuai dengan
karakteristik konsumen muda. Penelitian ini bertujuan untuk
menganalisis pengaruh label halal, harga, dan brand ambassador
terhadap keputusan pembelian mie Samyang di kalangan Gen Z,
dan apakah label halal, harga produk, dan brand ambassador
secara simultan memengaruhi keputusan pembelian mi Samyang
di kalangan Gen Z. Metode penelitian yang digunakan adalah
kuantitatif dengan pendekatan asosiatif, yang memungkinkan
pengujian hubungan empiris antara faktor-faktor tersebut dan
perilaku pembelian. Sampel penelitian terdiri dari Gen Z yang
pernah membeli mi Samyang. Teknik analisis data yang
digunakan adalah analisis regresi linier berganda dengan bantuan
software SPSS versi 27. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
secara parsial label halal berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian produk mie samyang. Harga produk juga
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Selain itu
brand ambassador berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian produk mie samyang. Secara simultan, label halal,
harga produk, dan brand ambassador, berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian produk mie Samyang di
kalangan Gen Z. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa faktor
label halal, harga produk dan brand ambassador menjadi



pertimbangan penting bagi konsumen dalam menentukan
keputusan pembelian produk mie samyang.

Kata Kunci: Label Halal, Harga Produk, Brand Ambassador,
Keputusan Pembelian

Xi



ABSTRACT

THE EFFECT OF HALAL LABELS, PRODUCT PRICES
AND BRAND AMBASSADORS ON PURCHASE DECISIONS
FOR SAMYANG NOODLE PRODUCTS AMONG GEN Z

Anindya Cahya Putri
2223130027

The fastfood industry in Indonesia is experiencing rapid
growth, including the increasing popularity of South Korean
instant noodles, especially Samyang noodles. This product
attracts consumers not only because of its spicy taste, but also
because of its K-Food image, which indicates that purchasing
decisions are influenced by functional needs as well as lifestyle,
cultural trends, and marketing strategies that suit the
characteristics of young consumers. This study aims to analyze
the influence of the halal label, price, and brand ambassador on
the purchasing decisions of Samyang noodles among Gen Z, and
whether the halal label, product price, and brand ambassador
simultaneously influence Samyang purchasing decisions among
Gen Z. The research method used is quantitative with an
associative approach, which allows testing the empirical
relationship between these factors and purchasing behavior. The
research sample consisted of Gen Z who have purchased
Samyang noodles. The data analysis technique used is multiple
linear regression analysis with the help of SPSS software version
27. The results of the study indicate that partially the halal label
has a significant effect on purchasing decisions of Samyang
noodles. Product price also has a significant effect on purchasing
decisions. In addition, the brand ambassador has a significant
effect on purchasing decisions of Samyang noodles.
Simultaneously, the halal label, product price, and brand
ambassador have a positive and significant influence on the
purchasing decision of Samyang noodle products among Gen Z.
The results of this study indicate that the halal label, product
price, and brand ambassador factors are important

xii



considerations for consumers in determining the purchasing
decision of Samyang noodle products.

Keywords: Halal Label, Price Product, Brand Ambassador,
Purchasing Decision
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Alhamdulillah, Puji dan syukur bagi Allah SWT yang
telah memberikan kesehatan, kesempatan dan kemudahan serta
limpahan rahmat-Nya kepada penulis sehingga penulis dapat
menyelesaikan skripsi yang berjudul “Pengaruh Label Halal,
Harga Produk dan Brand Ambassador Terhadap Keputusan
Pembelian Pada Produk Mie Samyang di Kalangan Gen Z.” Dan
tak lupa pula shalawat dan salam atas junjungan Kkita Nabi
Muhammad SAW yang telah berjuang untuk menyampaikan
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Penelitian Artikel Ilmiah ini ditujukan untuk memenuhi
syarat untuk menyelesaikan pendidikan strata satu (S1) di
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Bengkulu. Peneliti menyadari bahwa di dalam penulisan dan
penyusunan skripsi ini masih jauh dari kesempurnaan. Hal ini
disebabkan oleh terbatasnya waktu, kemampuan, pengetahuan
dan masih minimnya pengalaman yang dimiliki oleh peneliti.
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yang berkepentingan dengan penulisan ini baik dosen
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administrasi.
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material dalam proses penyelesaian artikel ilmiah ini.

Dalam penyusunan skripsi ini peneliti menyadari masih

banyak kelemahan dan kekurangan dari berbagai sisi. Oleh

karena itu, penulis mohon maaf dan mengharapkan kritik dan
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