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KUESIONER PENELITIAN 

Dengan Judul “Pengaruh Label Halal, Harga Produk, Dan Brand 

Ambassador Terhadap Keputusan Pembelian Mie Samyang Di 

Kalangan Gen Z” 

A. Identitas Responden 

Nama Responden :………………………………………. 

Email Responden :………………………………………. 

No HP Responden :………………………………………. 

Usia  :……………………………………… 

Jenis Kelamin: 

☐ Laki-laki ☐ Perempuan 

Apakah Anda pernah membeli produk Mie Samyang? 

☐ Ya ☐ Tidak 

Seberapa sering anda membeli/ mengonsumsi Mie Samyang 

dalam tiga bulan: 

 

a. 1 – 3 kali  b. 4 – 7 kali  c. > 7 kali 

Berapa pengeluaran untuk membeli produk Mie Samyang 

dalam setiap bulan: 

a. <Rp50.000 b. Rp100.000 - Rp200.000 c. >Rp200.000 

 

B. Petunjuk Pengisian 

1. Mohon isi kuesioner ini dengan jujur sesuai pengalaman 

dan pendapat Anda. Tidak ada jawaban yang benar atau 



 

 

salah. Data yang Anda berikan akan digunakan untuk 

keperluan penelitian dan dijaga kerahasiaannya.  

2. Bacalah pertanyaan terlebih dahulu dengan cermat dan 

seksama sebelum menjawab 

3. Berilah tanda centang () pada jawaban yang sesuai dan 

isi jawaban terbuka jika ada. Setiap pertanyaan hanya 

memiliki satu jawaban yang tersedia, yaitu : 

Kriteria Skor 

Sangat Setuju (SS) 5 

Setuju (S) 4 

Cukup Setuju (CS) 3 

Tidak Setuju (TS) 2 

Sangat Tidak Setuju (STS) 1 

 

  



 

 

a. Variabel Label Halal (X1) 

 

N

o 

 

Kod

e 

 

Pertanyaan 

Penilaian 

S

S 

S C

S 

T

S 

ST

S 

1.  LH1 Saya selalu 

memperhatika

n gambar 

disamping 

sebelum 

melakukan 

pembelian 

produk mie 

samyang. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2. LH2 Saya mengetahui 

adanya label halal 

pada produk mie 

Samyang. 

 

 

 

 

 

 

  

3.  LH3 Adanya gambar 

label halal dan tulisan 

halal menjadi 

pertimbangan saya 

dalam memilih 

produk mie Samyang 

sebelum membeli. 

     



 

 

Sumber: Elsa Agustin (2024) Pengaruh Label halal, harga, brand 

ambassador dan persepsi konsumen terhadap kwputusan 

pembelian produk mie instan korea di kabupaten bogor  

 

b. Variabel Harga Produk (X2) 

 

No 

 

Kode 

 

Pertanyaan 

Penilaian 

SS S CS TS STS 

1.  HP1 Saya merasa harga 

yang ditawarkan 

poduk mie Samyang 

sesuai dengan 

kualitas produknya. 

 

     

2.  HP2 Saya akan melakukan 

pembelian jika harga 

sesuai dengan 

manfaat yang 

diinginkan pada 

produk mie 

Samyang. 

     

3.  HP3 Saya merasa harga 

yang di tawarkan mie 

Samyang sesuai 

dengan anggaran 

yang saya punya. 

     

 



 

 

Sumber: Elsa Agustin (2024) Pengaruh Label halal, harga, brand  

ambassador dan persepsi konsumen terhadap kwputusan 

pembelian produk mie instan korea di kabupaten bogor 

 

c. Variabel Brand Ambassador (X3) 

 

No 

 

Kode 

 

Pertanyaan 

Penilaian 

SS S CS TS STS 

1.  BA1 Brand ambassador 

ini mempengaruhi 

keputusan saya 

untuk membeli 

produk mie samyang. 

 

     

2.  BA2 Saya merasa brand 

ambassador ini dapat 

dipercaya untuk 

Memberikan 

informasi akurat 

mengenai produk mie 

samyang. 

     

3.  BA3 Saya merasa brand 

ambassador ini dapat 

mewakili citra 

produk mie Samyang 

dengan baik. 

     

 



 

 

Sumber: Elsa Agustin (2024) Pengaruh Label halal, harga, brand  

ambassador dan persepsi konsumen terhadap kwputusan 

pembelian produk mie instan korea di kabupaten bogor 

 

d. Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

 

No 

 

Kode 

 

Pertanyaan 

Penilaian 

SS S CS TS STS 

1.  KP1 Saya yakin dengan 

pembelian produk 

mie samyang 

berlogo halal. 

     

2.  KP2 Saya meyakini 

bahwa produk mie 

samyang dengan 

kemasan berlogo 

halal memenuhi 

syarat kehalalan. 

     

3 KP3 Saya selalu mencari 

dan membeli produk 

mie Samyang yang 

memiliki label halal. 

     

4.  KP4 Saya melakukan 

pembelian produk 

mie Samyang untuk 

menuntaskan 

keinginan secara 

     



 

 

emosi (seperti sedih, 

senang dan marah). 

5 KP5 Saya jarang sekali atau 

bahkan tidak pernah 

mengonsumsi produk 

mie Samyang yang 

tidak memiliki label 

halal 

     



 

 

 

 
 



 

 

Tabulasi Data 

 

 

 

 

 



 

 

Hasil Uji Validitas Variabel Label Halal (X1) 

 

Hasil Uji Validitas Variabel Harga Produk (X2) 

 

 

 



 

 

Hasil Uji Validitas Variabel Brand Ambassador (X3) 

 

Hasil Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

 

 

Hasil Uji Realibilitas Label Halal (X1) 



 

 

 

Hasil Uji Realibilitas Harga Produk (X2) 

 

Hasil Uji Realibilitas Brand Ambassador (X3) 

 

Hasil Uji Realibilitas Keeputusan Pembelian (Y) 

 

  



 

 

Hasil Uji Normalitas 

Hasil Uji Multikolinearitas 

Hasil Uji Heteroskedastisitas 

 

Hasil Uji Regresi Linear Berganda 



 

 

 

Hasil Uji T 

Hasil Uji F 

 

  



 

 

Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

DOKUMENTASI 

  

  



 

 

 
 

 
 



 

 

  

  



 

 

  

  



 

 

  

  



 

 

  

  



 

 

  

  



 

 

  

  



 

 

  

  



 

 

  



 

 

  

  



 

 

  

  



 

 

  

  



 

 

  

  



 

 

  

  



 

 

  

  



 

 

 

 

  



 

 

 
 

 

 


