
 

63 

BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan pelaksanaan kegiatan pengabdian 

masyarakat berupa pendampingan program pemasaran produk 

UMKM pada Kelompok Tani Sepakat Tani Desa Pagar 

Kecamatan Ulu Talo Kabupaten Seluma, dapat disimpulkan 

beberapa hal sebagai berikut: 

1. Kegiatan pendampingan program pemasaran produk 

UMKM telah terlaksana dengan baik sesuai dengan tahapan 

yang direncanakan, mulai dari tahap persiapan, 

pelaksanaan, hingga evaluasi. Program ini menyasar 

anggota Kelompok Tani Sepakat Tani sebagai khalayak 

sasaran utama, dengan fokus pada peningkatan kapasitas 

dan keterampilan mereka dalam bidang pemasaran. 

Pendampingan dilakukan melalui sosialisasi, pelatihan, 

praktik langsung, serta konsultasi pemasaran. 

2. Pendampingan ini berhasil meningkatkan pemahaman dan 

pengetahuan anggota kelompok tani sebagai pelaku 

UMKM mengenai pentingnya pemasaran produk, 

khususnya dalam hal pengemasan produk, penentuan harga, 

promosi, dan distribusi. Khalayak sasaran menunjukkan 

perubahan pola pikir yang lebih positif terhadap strategi 

pemasaran sebagai faktor penting dalam pengembangan 

usaha. 
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3. Produk unggulan kelompok tani, yaitu Kripik talas, 

memiliki potensi yang besar untuk dikembangkan karena 

didukung oleh ketersediaan bahan baku lokal yang 

melimpah. Melalui pendampingan ini, khalayak sasaran 

mampu memperbaiki kemasan produk sehingga lebih 

menarik, rapi, dan layak dipasarkan. 

4. Pendekatan Asset Based Community Development 

(ABCD) yang digunakan dalam kegiatan ini terbukti efektif 

karena berfokus pada pemanfaatan potensi dan aset yang 

dimiliki oleh khalayak sasaran. Pendekatan ini mendorong 

anggota kelompok tani untuk lebih percaya diri, aktif, dan 

mandiri dalam mengembangkan usaha UMKM. 

5. Secara keseluruhan, program pendampingan pemasaran 

produk UMKM memberikan dampak positif bagi khalayak 

sasaran, yaitu anggota Kelompok Tani Sepakat Tani Desa 

Pagar, baik dari segi peningkatan keterampilan pemasaran, 

motivasi berusaha, maupun kesiapan untuk 

mengembangkan usaha secara berkelanjutan di masa yang 

akan datang. 

B. Saran 

Mengingat pendampingan program pemasaran produk 

UMKM kelompok tani ini sangat penting bagi para anggota 

kelompok tani, maka disarankan kegiatan ini disosialisasikan 

dan dapat berkelanjutan serta membuahkan hasil. Serta, untuk 

kegiatan berkelanjutan ini di harapkan bisa mendampingi 
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anggota kelompok tani dalam memperluas jangkauan 

pemasarannya, seperti mengajarkan promosi melalui media 

sosial yang belum terlaksana sepenuhnya dikarenakan 

keterbatasan waktu. Diharapkan setelah melakukan pengabdian 

tentang pendampingan program pemasaran produk UMKM ini 

dapat menikatkan pemahaman tentang pemasaran produk pada 

Community kelompok tani sepakat tani, guna mendukung 

perekonomian masyrakat untuk menjadi desa mandiri dan maju 

demi kesejahtraan rakyat. 
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