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BAB V 

PENUTUP 

B. Kesimpulan 

1. Persepsi Konten Kreator terhadap fitur monetisasi 

Facebook Pro umumnya positif. Fitur ini memberikan 

peluang pendapatan tambahan yang bermanfaat, terutama 

bagi ibu rumah tangga dan pengguna facebook pro yang 

sudah monetisasi dengan menggunggah konten yang 

konsisten, menarik dan banyak disukai oleh pengguna 

lainnya. Adanya Fitur-fitur Monetisasi seperti iklan in-

stream, Iklan Reels, Donasi, dan Bonus dapat membantu 

dalam meningkatkan kesejahteraan baik secara finansial 

maupun non financial kreator. 

2. Kesesuaian dengan Prinsip Ekonomi Syariah, seperti 

keadilan, transparansi, dan manfaat, secara umum 

terpenuhi dalam fitur monetisasi Facebook Pro. Namun, 

beberapa aspek seperti ketidakpastian dalam pembagian 

pendapatan atau syarat yang tidak sepenuhnya dipahami 

oleh kreator perlu diperbaiki agar lebih transparan dan 

sesuai dengan nilai-nilai syariah. 

       Meskipun ada beberapa tantangan, seperti sulitnya 

memenuhi syarat monetisasi atau hambatan teknis lainnya, 

para kreator umumnya merasa terbantu dengan fitur ini dan 

optimis akan potensi penghasilan di masa mendatang. 
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C. Saran 

       Saran untuk Kampus Universitas Islam Negeri 

Fatmawati Sukarno Bengkulu 

1. Meningkatkan Literasi Digital Syariah Kampus perlu 

menyelenggarakan pelatihan dan seminar yang lebih 

fokus pada literasi digital, khususnya tentang bagaimana 

monetisasi di platform digital seperti Facebook Pro dapat 

dilakukan sesuai dengan prinsip ekonomi syariah. 

2. Mendukung Mahasiswa dalam Ekonomi Digital Kampus 

bisa menciptakan laboratorium ekonomi digital atau 

mendukung inkubator bisnis untuk mahasiswa yang 

tertarik dalam dunia konten kreator, agar mereka dapat 

mengembangkan kemampuan berkreasi di media sosial 

dengan pendekatan syariah. 

3. Pengintegrasian Ekonomi Digital ke Kurikulum: 

Memasukkan topik-topik terkait ekonomi digital, 

termasuk monetisasi konten dan platform digital, ke 

dalam kurikulum untuk menyiapkan mahasiswa 

menghadapi tantangan ekonomi masa depan. 

4. Dalam setiap konten yang dihasilkan, mahasiswa perlu 

menjaga etika dan nilai-nilai syariah.  
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