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ABSRTRAK

Ekonomi Manajerial (Perilaku Konsumen dalam Era Digital: Tantangan
dan Peluang bagi Marketer)
Oleh: Elfan Hidayat, NIM. 2011140063

Perkembangan teknologi digital telah membawa dampak signifikan
terhadap dinamika ekonomi global, khususnya dalam bidang manajemen
dan pemasaran. Transformasi digital mengubah cara perusahaan beroperasi,
berinteraksi dengan konsumen, serta mengambil keputusan strategis dalam
menghadapi persaingan yang semakin kompetitif. Dalam konteks ini,
ekonomi manajerial memiliki peran penting sebagai disiplin ilmu yang
mengintegrasikan teori ekonomi dengan praktik manajerial guna membantu
pengambilan keputusan yang rasional, efisien, dan adaptif terhadap
perubahan lingkungan bisnis. Buku ini mengkaji secara komprehensif
konsep ekonomi manajerial serta penerapannya dalam memahami perilaku
konsumen di era digital. Pembahasan mencakup pengertian dan tujuan
ekonomi manajerial, dasar hukum ekonomi nasional dan Islam, analisis
perilaku konsumen, perubahan perilaku di era digitalisasi, komunikasi
pemasaran digital, serta tantangan dan peluang yang dihadapi oleh para
pemasar (marketer). Melalui pendekatan teoritis dan praktis, buku ini
menyoroti bagaimana perkembangan teknologi, media sosial, dan digital
marketing telah membentuk perilaku konsumen modern yang lebih kritis,
mandiri, dan berbasis data. Selain itu, buku ini juga menekankan pentingnya
nilai-nilai etika dan prinsip syariah dalam kegiatan ekonomi dan pemasaran
digital, termasuk aspek keadilan, kejujuran, transparansi, dan tanggung
jawab sosial. Dengan menggabungkan perspektif ekonomi konvensional
dan Islam, buku ini diharapkan dapat memberikan wawasan ilmiah yang
relevan bagi mahasiswa, akademisi, dan praktisi bisnis dalam memahami
strategi ekonomi manajerial serta perilaku konsumen di era digital.

Kata Kunci: Ekonomi Manajerial, Perilaku Konsumen, Era Digital,
Pemasaran Digital, Syariah Islam
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Managerial Economics (Consumer Behavior In The Digital Era:
Challenges And Opportunities For Marketers)
By: Elfan Hidayat, Student ID Number 2011140063

The rapid advancement of digital technology has significantly transformed
the global economic landscape, particularly in the fields of management
and marketing. Digital transformation has reshaped how companies
operate, interact with consumers, and make strategic decisions amid
increasingly competitive market conditions. In this context, managerial
economics plays a crucial role as a discipline that integrates economic
theory with managerial practice to support rational, efficient, and adaptive
decision-making in a dynamic business environment. This book provides a
comprehensive study of managerial economics and its application in
understanding consumer behavior in the digital era. It discusses the
fundamental concepts and objectives of managerial economics, the legal
foundations of economics from both national and Islamic perspectives,
consumer behavior analysis, the evolution of digital consumer behavior,
digital marketing communication, as well as the challenges and
opportunities faced by modern marketers. Through both theoretical and
practical approaches, the book highlights how technological developments,
social media, and digital marketing have shaped modern consumers to
become more critical, independent, and data-driven. Furthermore, this
book emphasizes the importance of ethics and Islamic values in economic
and digital marketing activities, including justice, honesty, transparency,
and social responsibility. By integrating conventional and Islamic
economic perspectives, this work aims to provide relevant insights for
students, academics, and business practitioners in understanding
managerial economic strategies and consumer behavior in the digital age.

Keywords: Managerial Economics, Consumer Behavior, Digital Era,
Digital Marketing, Islamic Economics
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