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Dengan ini saya menyatakan:

1. Tugas akhir dengan judul " Pengaruh Label Halal, Kualitas Produk dan

Sosial Budaya Terhadap Preferensi Konsumen Muslim Pada Produk Halal
Nissin Gekikara Ramen Dari Brand Jepang Perspektif Konsumsi Islam ",
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. Tugas Akhir ini murni gagasan, pemikiran dan rumusan saya sendiri tanpa
bantuan yang tidak sah dari pihak lain kecuali arahan dari Tim
Pembimbing.
. Di dalam Tugas Akhir ini tidak terdapat hasil karya atau pendapat yang
telah ditulis atau dipublikasikan orang lain, kecuali kutipan secara tertulis
dengan jelas dan dicantumkan sebagai acuan di dalam naskah saya dengan
disebutkan nama pengarangnya dan dicantumkan pada daftar pustaka.
Pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya, dan apabila dikemudian

hari terdapat penyimpangan dan ketidakbenaran dari pernyataan ini, saya
bersedia menerima sanksi akademik berupa pencabutan gelar sarjana, dan
sanksi lainnya sesuai dengan norma dan ketentuan yang berlaku.
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ABSTRAK
Pengaruh Label Halal, Kualitas Produk dan Sosial Budaya Terhadap
Preferensi Konsumen Muslim Pada produk Halal Nissin Gekikara Ramen

Dari Brand jepang Perspektif Konsumsi Islam

Oleh Nadia Yupita Sari, NIM 2223130036

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh label halal, kualitas
produk, dan sosial budaya terhadap preferensi konsumen Muslim terhadap
produk Nissin Gekikara Ramen di Kota = Bengkulu. Penelitian ini
menggunakan metode kuantitatif dengan pengumpulan data primer melalui
kuesioner yang disebarkan kepada konsumen Muslim yang pernah
mengonsumsi Nissin Gekikara Ramen, dengan teknik pengambilan sampel
purposive sampling. Analisis data dilakukan menggunakan Structural
Equation Modeling—Partial Least Square (SEM-PLS) dengan bantuan
aplikasi SmartPLS versi 4. Hasil penelitian menunjukkan bahwa label halal
tidak- berpengaruh signifikan terhadap preferensi konsumen Muslim,
sedangkan kualitas produk dan sosial budaya berpengaruh positif dan
signifikan, dengan sosial budaya sebagai variabel yang paling dominan.
Secara simultan, label halal, kualitas produk, dan sosial budaya berpengaruh
terhadap preferensi konsumen Muslim terhadap produk Nissin Gekikara
Ramen di Kota Bengkulu.

Kata Kunci: Label Halal, Kualitas Produk, Sosial Budaya, Preferensi

Konsumen
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ABSTRACT
The Influence of Halal Labels, Product Quality and Socio-Cultural on
Muslim Consumer Preferences on Nissin Gekikara Ramen Halal Products

From Japanese Brands Islamic Consumption Perspective

By Nadia Yupita Sari, NIM 2223130036

This study aims to analyze the influence of halal labels, product quality, and
socio-culture on Muslim consumer preferences for Nissin Gekikara Ramen
products in Bengkulu City. This study uses a quantitative method by
collecting primary data through a questionnaire distributed to Muslim
consumers who have consumed Nissin Gekikara Ramen, with purposive
sampling technique. Data analysis was carried out using Structural Equation
Modeling—Partial Least Square (SEM-PLS) with the help of the SmartPLS
application version 4. The results showed that halal labels did not have a
significant effect on Muslim consumer preferences, while product quality
and socio-cultural had a positive and significant effect, with socio-cultural as
the most dominant variable. Simultaneously, halal labels, product quality,
and socio-culture affect Muslim consumer preferences for Nissin Gekikara
Ramen products in Bengkulu City.

Keywords: Halal Label, Product Quality, Socio-Cultural, Consumer
Preferences
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