BABV
PENUTUP

A. Kesimpulan

1. Pandangan Al-Ghazali tentang Mekanisme Penetapan
Harga. Al-Ghazali memandang bahwa harga yang adil
(al-tsaman al- ‘adil) adalah harga yang terbentuk secara
alamiah melalui interaksi antara permintaan dan
penawaran tanpa adanya intervensi yang zalim atau
manipulatif. Beliau menekankan pentingnya etika dalam
penetapan harga, yaitu tidak boleh ada penipuan,
penimbunan (iktikar), ataupun eksploitasi konsumen. Al-
Ghazali juga mengaitkan kegiatan berdagang dengan nilai
ibadah, dimana keuntungan yang dicari bukan hanya
bersifat duniawi, tetapi juga berkaitan dengan keberkahan
dan kemaslahatan sosial.

2. Praktik penetapan harga yang dilakukan oleh para
pedagang sayur di Pasar Panorama Bengkulu pada
dasarnya telah merefleksikan prinsip-prinsip dasar dalam
mekanisme pasar yang adil sebagaimana digagas oleh Al-
Ghazali. Berdasarkan hasil penelitian, mayoritas
pedagang menentukan harga dengan memperhitungkan
modal awal, ongkos distribusi, serta margin keuntungan
dalam kadar yang wajar, kemudian disesuaikan dengan
kondisi harga pasar secara umum dan daya beli

konsumen. Pola ini menunjukkan adanya upaya untuk
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menjaga keseimbangan antara kepentingan pedagang
sebagai pihak yang mencari keuntungan dengan
kepentingan pembeli sebagai pihak yang membutuhkan
barang, sehingga tidak terjadi praktik eksploitasi yang
merugikan salah satu pihak. Hal tersebut sejalan dengan
pemikiran Al-Ghazali yang menekankan pentingnya
penerapan konsep al-thaman al-‘adil (harga yang adil),
yakni harga yang terbentuk secara alamiah melalui
interaksi penawaran dan permintaan, tanpa adanya unsur
manipulasi, penipuan, maupun penimbunan (ihtikar) yang
dapat mengganggu kestabilan pasar. Dengan demikian,
dapat disimpulkan bahwa praktik penetapan harga di
Pasar Panorama secara umum telah sesuai dengan etika
perdagangan Islam menurut Al-Ghazali, meskipun dalam
praktiknya tetap diperlukan pengawasan dan pembinaan
agar prinsip keadilan dan kemaslahatan bersama dapat
terjaga secara konsisten dalam dinamika perdagangan di
pasar tradisional tersebut.

Kesesuaian Praktik Penetapan Harga dengan Pemikiran
Al-Ghazali. Praktik pedagang sayur di Pasar Panorama
secara umum telah sesuai dengan prinsip ekonomi Islam
menurut  Al-Ghazali. Harga vyang  ditetapkan
mencerminkan keadilan dan keterbukaan, tidak ada
eksploitasi  terhadap  konsumen, serta  pedagang

menunjukkan sikap jujur dan sosial. Nilai ta‘awun
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(tolong-menolong), keadilan, dan taradin (kerelaan dua

pihak dalam transaksi) tercermin dalam hubungan antara

pedagang dan pembeli. Meskipun terdapat beberapa

tantangan seperti persaingan tidak sehat atau diskriminasi

harga terhadap pembeli baru, hal tersebut bersifat minor

dan tidak mewakili keseluruhan praktik di pasar tersebut.
B. Saran

1. Untuk Pedagang Sayur di Pasar Panorama Bengkulu,
diharapkan pedagang terus mempertahankan nilai-nilai
etika Islam dalam berdagang seperti kejujuran, keadilan,
dan keterbukaan informasi kepada pembeli. Pedagang
juga perlu meningkatkan solidaritas dan menghindari
praktik persaingan tidak sehat demi menjaga kestabilan
harga dan keharmonisan pasar.

2. Untuk konsumen disarankan untuk lebih aktif berinteraksi
dengan pedagang serta memahami prinsip suka sama suka
dalam transaksi. Kesadaran terhadap hak dan kewajiban
dalam jual beli dapat mendorong terciptanya lingkungan
pasar yang adil dan berkah.

3. Untuk Akademisi dan Peneliti selanjutnya, Penelitian ini
masih terbatas pada pedagang sayur di Pasar Panorama
Bengkulu, sehingga penelitian berikutnya diharapkan
dapat memperluas objek kajian pada jenis komoditas lain
atau pasar tradisional yang berbeda. Hal ini penting guna

memperkaya literatur mengenai penerapan pemikiran Al-
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Ghazali dalam mekanisme penetapan harga, sehingga
hasil penelitian dapat menjadi rujukan yang lebih

komprehensif bagi pengembangan ekonomi Islam.
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