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ABSTRAK 

 

Pengaruh Tingkat Pemahaman, Label Halal, dan Religiusitas 

terhadap Keputusan Pembelian Masyarakat dalam Memilih 

Produk Halal Pada Masyarakat Kecamatan Semidang Gumay 

Kabupaten Kaur 

Oleh Zela Agustina, NIM 2223130139 

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji pengaruh tingkat 

pemahaman, label halal, dan religiusitas terhadap keputusan 

pembelian masyarakat dalam memilih produk halal di Kecamatan 

Semidang Gumay, Kabupaten Kaur. Pendekatan kuantitatif 

digunakan dengan pengumpulan data melalui kuesioner yang 

disebarkan kepada 100 responden. Data dianalisis menggunakan 

regresi linier berganda dengan perangkat lunak SPSS. Hasil 

analisis menunjukkan bahwa variabel tingkat pemahaman (nilai 

t=6,831; signifikansi<0,001), label halal (nilai t=2,786; 

signifikansi=0,006), dan religiusitas (nilai t=2,891; 

signifikansi=0,005) berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

masyarakat, dengan nilai F=32,949 dan signifikansi<0,001. Nilai 

R² sebesar 0,514 menunjukkan bahwa variabel-variabel tersebut 

mampu menjelaskan keputusan pembelian masyarakat. Temuan 

ini menegaskan bahwa tingkat  pemahaman, keberadaan label 

halal dan tingkat religiusitas masyarakat sangat berperan dalam 

mempengaruhi keputusan pembelian produk halal. 

Kata Kunci: Tingkat Pemahaman, Label Halal, Religiusitas, 

Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 
 

The Influence of Understanding Level, Halal Label, and 

Religiosity on Community Purchasing Decisions in Choosing 

Halal Products (A Study of the Community in Semidang Gumay 

District, Kaur Regency) 

by Zela Agustina, NIM 2223130139 

This study aims to examine the influence of understanding level, 

halal labeling, and religiosity on community purchasing decisions 

in selecting halal products in Semidang Gumay District, Kaur 

Regency. A quantitative approach was used with data collected 

through questionnaires distributed to 100 respondents. The data 

were analyzed using multiple linear regression with SPSS 

software. The results indicate that the understanding variable (t-

value=6.831; significance<0.001), halal labeling (t-value=2.786; 

significance=0.006), and religiosity (t-value=2.891; 

significance=0.005) each have a significant effect on purchasing 

decisions. Simultaneously, these variables influence purchasing 

decisions with an F-value of 32.949 and significance<0.001. The 

R² value of 0.514 shows that these variables explain 51.4% of the 

variance in community purchasing decisions. These findings 

confirm that understanding level, the presence of clear halal 

labels, and the religiosity level of the community play a crucial 

role in influencing their decision to purchase halal products. 

Keywords: Level of Understanding, Halal Label, Religiosity, 

Purchasing Decision 
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