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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan analisis data yang 

telah dilakukan mengenai Efektivitas Pesan Dakwah UHA 

Melalui Saluran Whatsapp Terhadap Peningkatan 

Pemahaman Keislaman Gen Z, dapat disimpulkan sebagai 

berikut: 

1. Pesan dakwah Ustaz Hanan Attaki melalui Saluran 

WhatsApp berpengaruh signifikan terhadap pemahaman 

keislaman Generasi Z (Sig. 0,000 < 0,05). Pada variabel 

efektivitas pesan dakwah (X), indikator akidah berada 

pada kategori tinggi (25%), sedang (55,77%), dan 

rendah (19,23%); indikator syariah pada kategori tinggi 

(92,31%), sedang (7,69%), dan rendah (0%); serta 

indikator akhlak pada kategori tinggi (17,31%), sedang 

(65,38%), dan rendah (17,31%). Hal ini menunjukkan 

efektivitas tergolong baik, terutama pada aspek syariah. 
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2. Pada variabel pemahaman keislaman (Y), indikator 

literasi keagamaan digital berada pada kategori tinggi 

(82,69%), sedang (17,31%), dan rendah (0%); 

internalisasi nilai agama pada kategori tinggi (65,38%), 

sedang (34,62%), dan rendah (0%); serta 

kontekstualisasi ajaran pada kategori tinggi (75%), 

sedang (25%), dan rendah (0%). Hasil ini menegaskan 

bahwa Saluran WhatsApp efektif meningkatkan 

pemahaman keislaman Gen Z. 

 

B. Saran 

Bagi peneliti selanjutnya, disarankan untuk 

mengembangkan penelitian ini dengan menambahkan 

variabel lain seperti intensitas akses dakwah digital, 

motivasi religius, atau pengaruh lingkungan sosial 

terhadap peningkatan pemahaman keislaman. Penelitian 

juga dapat diperluas dengan membandingkan efektivitas 

berbagai platform media sosial lain, seperti YouTube, 

Instagram, atau TikTok, dalam menyebarkan pesan 
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dakwah. Selain itu, penggunaan metode kualitatif atau 

pendekatan campuran (mixed methods) akan 

memberikan pemahaman yang lebih mendalam 

mengenai bagaimana dakwah digital memengaruhi cara 

berpikir, sikap, dan perilaku keagamaan Generasi Z di 

era modern. 
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