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MOTTO 

“Janganlah kamu bersikap lemah, dan jangan pula bersedih hati, 

padahal kamulah yang paling tinggi derajatnya jika kamu beriman.”  

(QS. Ali Imran (3): 139) 

 

“Sebaik-baik manusia adalah yang paling bermanfaat bagi 

manusia.”  

(HR. Ahmad) 

 

"Keberhasilan adalah perjalanan panjang dari satu kegagalan ke 

kegagalan berikutnya tanpa kehilangan semangat."  

(Winston Churchill) 
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ABSTRAK 

 

Fikki Andes Sarwanto, NIM. 2223310007, Judul Skripsi 

“ANALISIS KONTEN PESAN DAKWAH HUMORIS 

MELALUI CHANNEL YOUTUBE TEKOTOK” 

 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh transformasi dakwah di era 

digital yang semakin variatif, salah satunya melalui pemanfaatan 

konten humor di platform YouTube. Penelitian ini bertujuan 

untuk menganalisis konten pesan dakwah humoris pada channel 

YouTube Tekotok, mencakup bentuk penyajian yang digunakan 

serta efektivitasnya dalam menarik perhatian dan memengaruhi 

audiens. Dengan menggunakan pendekatan kualitatif dan metode 

analisis isi (content analysis) model John Fiske, unit analisis yang 

digunakan adalah unit pesan dakwah humoris yang mencakup 

pesan aqidah, syariah, akhlak, kritik sosial berbasis Islam, dan 

humor sebagai medium dakwah. penelitian ini membedah pesan 

pada level realitas, representasi, dan ideologi. Objek penelitian 

mencakup lima video dengan jumlah penayangan tertinggi 

periode 2024–2025. Hasil penelitian menunjukkan bahwa bentuk 

penyajian dakwah humoris Tekotok menggunakan animasi 2D 

karikaturis yang memadukan humor satir, ironi situasional, dan 

komedi karakter dalam struktur narasi tiga fase. Pesan dakwah 

yang meliputi aspek aqidah, syariah, dan akhlak disampaikan 

secara organik melalui alur cerita yang relevan tanpa terkesan 

menggurui. Dari segi efektivitas, konten tersebut terbukti 

memberikan dampak kognitif berupa edukasi Islam yang 

kontekstual, dampak afektif dalam membangkitkan empati 

audiens, serta dampak konatif dalam mendorong perubahan 

perilaku nyata (dibuktikan dengan respon komentar positif 

penonton pada masing-masing video yang di analisis) melalui 

pesan moral di akhir video. Secara keseluruhan, kombinasi humor 

dan animasi digital merupakan instrumen komunikasi yang 

efektif bagi generasi digital. 

 

Kata kunci: Analisis Konten, Dakwah Humoris, Animasi Digital, 

YouTube, Efektivitas Dakwah, Tekotok, Komunikasi Islam.
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