BAB YV
KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi
komunikasi Pemerintah Desa Rama Agung dilaksanakan
melalui tiga tahapan, yaitu perencanaan, pelaksanaan, dan
evaluasi, bahwa strategi komunikasi yang dilakukan
Pemerintah Desa berperan penting dalam meningkatkan
pemahaman, dukungan, dan partisipasi masyarakat terhadap
pengembangan desa wisata religi.

Pada  tahap  perencanaan, pemerintah desa
menetapkan tujuan, sasaran, pesan, serta media komunikasi
yang digunakan dalam menyampaikan informasi kepada
masyarakat. Pemerintah desa juga melibatkan tokoh agama
dan tokoh masyarakat untuk mendukung penyampaian
pesan terkait pengembangan desa wisata religi.

Pada tahap pelaksanaan, strategi komunikasi
dilakukan ~ melalui  komunikasi  langsung  seperti

musyawarah desa, sosialisasi, kegiatan gotong royong, dan
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kegiatan keagamaan, serta komunikasi tidak langsung
melalui media sosial, spanduk, dan papan informasi.
Pelaksanaan komunikasi dilakukan secara persuasif dan
partisipatif dengan mengajak masyarakat terlibat dalam
berbagai kegiatan desa wisata religi.

Pada  tahap  evaluasi,  strategi  komunikasi
menunjukkan hasil yang cukup baik, ditandai dengan
meningkatnya pemahaman dan partisipasi masyarakat
dalam mendukung program desa wisata religi. Meskipun
masih terdapat hambatan seperti kurangnya partisipasi
sebagian masyarakat dan keterbatasan promosi, pemerintah
desa terus melakukan sosialisasi dan perbaikan komunikasi.

Secara keseluruhan, strategi komunikasi Pemerintah
Desa Rama Agung telah berjalan cukup efektif dalam
mendukung terwujudnya Desa Wisata Religi melalui
perencanaan yang terarah, pelaksanaan yang melibatkan
masyarakat, dan evaluasi yang dilakukan secara

berkelanjutan.
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B. Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, peneliti

memberikan beberapa saran yang diharapkan dapat menjadi

masukan bagi Pemerintah Desa Rama Agung dalam

mengembangkan desa wisata religi, yaitu sebagai berikut:

a.

Pemerintah Desa Rama Agung diharapkan dapat terus
meningkatkan strategi komunikasi kepada masyarakat
melalui sosialisasi yang lebih rutin dan komunikasi
yang lebih terbuka agar masyarakat semakin
memahami tujuan dan manfaat pengembangan desa
wisata religi.

Pemerintah desa perlu meningkatkan penggunaan
media komunikasi dan promosi, terutama media sosial,
agar informasi mengenai desa wisata religi dapat
menjangkau masyarakat yang lebih luas dan mampu
menarik minat pengunjung dari luar daerah.

Pemerintah desa diharapkan terus melibatkan tokoh
agama dan tokoh masyarakat dalam proses komunikasi

dan pengembangan desa wisata religi karena mereka



memiliki  pengaruh  besar dalam  membangun
kepercayaan dan meningkatkan partisipasi masyarakat.
. Pemerintah desa diharapkan dapat meningkatkan kerja
sama dengan  pemerintah  daerah, organisasi
masyarakat, maupun pihak lain yang dapat mendukung
pengembangan fasilitas dan promosi desa wisata religi
agar pengembangan wisata dapat berjalan lebih
optimal.

Peneliti selanjutnya diharapkan dapat menggunakan
teori atau pendekatan yang berbeda untuk memperkaya
kajian = mengenai  strategi  komunikasi = dalam
pengembangan desa wisata.

Peneliti selanjutnya dapat memperluas jumlah dan
variasi informan penelitian agar memperoleh data yang
lebih komprehensif.

. Peneliti selanjutnya disarankan menggunakan metode
penelitian yang berbeda, seperti metode kuantitatif atau
mixed methods, untuk memperoleh hasil penelitian

yang lebih beragam.
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h. Penelitian selanjutnya diharapkan dapat dilakukan
dalam jangka waktu yang lebih panjang sehingga
mampu menggambarkan perkembangan strategi
komunikasi dan keberlanjutan program Desa Wisata

Religi.
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