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ABSTRAK
Pengaruh Fomo, Review Konten Kreator, Dan Live Shopping
Terhadap Perilaku Konsumtif Generasi Z Muslim Pengguna
Tiktok (Studi Pada Generasi Z Kota Bengkulu)
Oleh Radiah Aszahrah, NIM 2223130064

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Fear of
Missing Out (FOMO), review konten kreator, dan live shopping
terhadap perilaku konsumtif Generasi Z Muslim pengguna
TikTok di Kota Bengkulu. Penelitian ini  menggunakan
pendekatan kuantitatif dengan jenis Asosiatif . Populasi dalam
penelitian ini adalah Generasi Z pengguna TikTok di Kota
Bengkulu, dengan jumlah sampel sebanyak 100 responden yang
dipilih  menggunakan teknik  purposive sampling. Data
dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner dan dianalisis
menggunakan analisis regresi linier berganda dengan bantuan uji
asumsi klasik, uji t, dan uji F. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa secara simultan, ketiga variabel berpengaruh positif dan
signifikan terhadap perilaku konsumtif dengan nilai F hitung
sebesar 190,43 dan signifikansi < 0,001. Nilai koefisien
determinasi (R?) sebesar 85,2% menunjukkan bahwa ketiga
variabel independen mampu menjelaskan variasi perilaku
konsumtif sebesar 85,2% sedangkan sisanya sebesar 15,8%

dipengaruhi oleh faktor lain di luar penelitian.
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ABSTRACT
The Influence of FOMO, Content Creator Reviews, and Live Shopping
on the Consumptive Behavior of Muslim Generation Z TikTok Users (A
Study of Generation Z in Bengkulu City)
By Radiah Aszahrah, Student ID 2223130064

This study aims to determine the influence of Fear of Missing
Out (FOMO), content creator reviews, and live shopping on the
consumptive behavior of Muslim Generation Z TikTok users in
Bengkulu City. The study employs a quantitative approach with an
associative design. The population consists of Generation Z TikTok
users in Bengkulu City, with a sample of 100 respondents selected
using purposive sampling. Data were collected via questionnaires and
analyzed using multiple linear regression, supported by classical
assumption tests, t-tests, and F-tests. The results indicate that,
simultaneously, the three variables have a positive and significant
effect on consumptive behavior, with a calculated F-value of 190.43
and a significance level of < 0.001. The coefficient of determination
(R?) of 85.2% indicates that the three independent variables explain
85.2% of the variation in consumptive behavior, while the remaining
15.8% is influenced by factors outside the scope of this study.

Keywords: FOMO, content creator reviews, live shopping, consumptive
behavior, Generation Z, TikTok.
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”Tidaklah mungkin bagi matahari mengejar bulan dan malam pun
tidak dapat mendahului siang. Masing-masing beredar pada garis

edarnya.”

QS. Yasin ayat 40

”Ada begitu banyak kekuatan dalam meyakini bahwa segala
sesuatu akan berjalan dengan baik, bahkan ketika kamu tidak tahu
bagaimana caranya atau kapan itu akan terjadi. Kamu hanya perlu

percaya bahwa itu akan terjadi.”
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